
voluzione di gusti, mo-
de ed esigenze, Berga-
maschi & Vimercati ha
definito la strategia per
i prossimi anni.
Il prodotto. Da alcu-

performance e prezzo. 
Da sempre azienda
molto dinamica, proiet-
tata al mercato e ai
consumatori, con l’o-
biettivo di coglierne l’e-
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PRODOTTI IN PRIMO PIANO

Presidia ormai salda-
mente i  punti di

vendita del trade mo-
derno con il vasto as-
sortimento a marchio
Excelsa, realizzato per
le superfici della gd, al
quale sta affiancando
altri brand di cui ha ac-
quisito l’esclusiva di
distribuzione per l’Ita-
lia. Parliamo natural-
mente di Bergamaschi
& Vimercati, azienda
specializzata nei com-
parti della tavola, della
cucina e degli articoli
di servizio per la casa,
sempre all’insegna di
un efficace connubio
tra qualità, design,

ni mesi, la società ha
costituito al proprio
interno un ufficio de-
sign. Si tratta di un
passo importante, che
intende rispondere a
uno scenar io e a
trend di mercato ben
definiti. Quello in cui
opera Begamaschi &
Vimercati è un settore
non più “primario” co-
me un tempo, quando
la casa era al centro
della vita degli italia-
ni: oggi al centro tro-
viamo il leasure, il di-
vertimento, la tecno-
logia, ecc. Il mercato
degli articoli per la ta-
vola/cucina/casa è
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A un anno circa dal lan-
cio in Italia, per il mo-
mento nel canale specia-
lizzato, i contenitori per
frigorifero Lock&Lock®,
presentati ufficialmente
al Macef dello scorso au-
tunno, si stanno rivelan-
do un successo. Fiore al-
l’occhiello dell’azienda
coreana Hanacobi, que-
sti prodotti hanno intro-
dotto in Italia un concet-
to di contenitore assolu-
tamente innovativo, gra-
zie alle loro eccezionali
performance, coperte da
brevetti internazionali.
Basti pensare alla chiu-
sura ermetica 100%
(ideata per la prima volta
al mondo proprio da Ha-
nacobi), assicurata da
una speciale fascetta di

silicone sui 4 lati e alla
chiusura a 4 alette ga-
rantita a vita. Impilabili, i
contenitori Lock&Lock®

si possono usare in free-
zer, microonde e lavasto-
viglie e sono disponibili
in diverse forme.

BERGAMASCHI
& VIMERCATI
Creatività e innovazione,

design e performance
per rinnovare il successo

degli articoli da cucina e casa

Neoflam®, il nuovo tagliere
a prova di batteri

Bergamaschi & Vimercati
propone Neoflam®, una
nuova linea di taglieri pro-
dotti da un’azienda corea-
na che detiene l’esclusiva
mondiale di utilizzo, per
questa tipo-
logia di pro-
dotto, di Mi-
croban®: la
formulazio-
ne antrimi-
crobica che
garantisce
un’altissima protezione an-
tibatterica. Per l’Italia si trat-
ta di una novità assoluta e
di forte impatto potenziale.
Infatti, da noi sono ancora
pochi i consumatori che av-
vertono i pericoli celati in
un tagliere: la proliferazione

di batteri, microbi, funghi
indesiderati, frutto dei resi-
dui di cibo. Microban®, in-
corporato nella struttura
dei taglieri Neoflam®, elimi-
na il problema alla radice. 

I nuovi ta-
glieri distri-
buiti da Ber-
gamaschi &
V i m e r c a t i
hanno profi-
li in gomma
antiscivolo,

sono utilizzabili da entram-
bi i lati, lavabili in lavasto-
viglie e hanno superato i
test igienico-alimentari
americani ed europei. Sulla
scia dell’enorme successo
negli Stati Uniti, in Oriente
e nell’Europa del Nord, i

taglieri Neoflam®

“sfidano” adesso il
mercato italiano, do-

ve saranno sostenuti
da materiale di sup-

porto sul pdv.
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Lock&Lock®, un successo 
annunciato
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zienda si  sta impe-
gnando fortemente an-
che su questo fronte,
con l’obiettivo di ren-
dere sempre più capil-
lare la distribuzione in

tutta Italia. Va in que-
sta direzione il poten-
ziamento e la selezio-
ne particolarmente at-
tenta della forza ven-
dita. 
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tendenzialmente ma-
turo e necessita di una
rivitalizzazione, che
non può passare esclu-
sivamente dal prezzo.
Occorre semmai inve-
stire di più in autentica
innovazione di prodot-
to e in comunicazione.
Bisogna, in altre paro-
le, trovare strumenti e
modi per far vivere al
consumatore una posi-
tiva esperienza d’ac-
quisto attraverso le for-
me e i colori, propo-
nendogli non più sol-
tanto singoli prodotti,
ma prospettandogli ve-
ri e propri “mondi”.
La distribuzione. L’a-

La comunicazione. In
questo ambito, Berga-
maschi & Vimercati in-
tende concentrarsi al
massimo proprio sul
punto di vendita, luo-
go principe di contatto
con il consumatore.
Da qui l’attenzione al
packaging dei prodot-
ti, alle più efficaci so-
luzioni espositive, al-
l’illustrazione chiara
dei plus dei singoli ar-
ticoli: attrarre la fami-
glia italiana con pro-
dotti di uso quotidia-
no di qualità e design
alla portata di tutti re-
sta la missione dell’a-
zienda.

La società, specializzata nella
commercializzazione di articoli per la
tavola, la cucina e la casa, punta con

decisione su prodotti di uso quotidiano
che coniughino qualità, design,

prestazioni e prezzo. Accanto alla linea
Excelsa, l’azienda arricchisce il suo

portafoglio con la distribuzione esclusiva
di altri innovativi brand.

Creata ad hoc per il canale
moderno, la linea Excelsa co-
pre i segmenti della tavola, cu-
cina e servizi casa, con una
gamma di oltre 1.500 articoli,
concepita in azienda e costan-
temente aggiornata. Alla ricer-

ca di articoli e soluzioni inte-
ressanti e di forte appeal per il
consumatore, l’azienda sta
cercando di proporre assorti-
menti sempre più coordinati e
coerenti. 
È il caso di “Sweet Pastels”,
una linea di prodotti in cerami-
ca dedicati al mondo del des-
sert: torte, biscotti, budini. Ma

non solo: la linea comprende
anche articoli da tavola e cuci-
na: posateria, utensili, antipa-
stiere, ecc. I colori pastello
rappresentano bene un tema
“caldo” come questo: azzurro,
verde e rosa compongono un
assortimento cromatico che ri-
specchia i  trend dei
prossimi mesi.

Bramli, creatività al servizio della compattezza
Quando la creatività si sposa alla
necessità di razionalizzare gli spazi:
potrebbe sintentizzarsi così la filo-
sofia alla base dell’ideazione dei
contenitori della Bramli. 
L’azienda israeliana – distribuita da
Bergamaschi & Vimercati – produce
articoli in plastica per la casa e la cu-
cina che risolvono, con un tocco di

giocoso desi-
gn, i pro-

blemi di
s p a z i o ,
p r o p o -
nendo uti-

lizzi improntati a un’estrema praticità. 
L’obiettivo di Bramli è di creare arti-
coli che comprendano in sé tutti gli
strumenti necessari: ecco allora i
set per la pasta o l’insalata, i set di
contenitori dalle più diverse fogge,
quello per conservare e presentare

le torte. 
Un mondo

di articoli
spiritosi e
utili, dove
dominano
design e

colori.

Bergamaschi & Vimercati spa
Via Isonzo, 10

22078 Turate (Co)
Tel. 02.96752031
Fax 02.96751193

www.bervim.it
www.excelsa.it
info@bervim.it
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Excelsa presenta la collezione “Sweet Pastels”
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