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_ Focus

Nuova campagna pubblicitaria
per Forst: “buona perché
ha sempre vissuto qui”

Birra Forst presenta una nuova cam-
pagna di comunicazione ideata
dall’agenzia milanese Cayenne. In par-
tenza a maggio, oltre alla stampa ¢ alle
affissioni, su cui I'azienda ha gia inve-
stito, saranno coinvolte questa volta
anche Tv e web. L'obiettivo strategico &
quello di essere leader nella birra alla
spina (attualmente Forst detiene il 12%
del mercato in fusto, 50% in Alto Adige,
50% nel resto dell’ltalia) e incrementare
le vendite della bottiglia, grazie alla no-
torieta; I'obiettivo di comunicazione, in-
vece, & quello di aumentare la brand
awareness sul territorio nazionale e
confermare la propria leadership in Alto
Adige.

Il concept
ruota intorno
al posiziona-
mento unico
di Forst: una
birra buona
e di qualita
perché na-
sce dalla na-
tura inconta-
minata del-
I’Alto Adige,
un concetto
forte che &
stato declinato su mezzi diversi,
creando una campagna di comunica-
zione veramente integrata. «Siamo
partiti — afferma Giandomenico Puglisi,
direttore creativo Cayenne — dal lega-
me, molto forte e distintivo, che lega la
birra Forst al proprio territorio. “Forst,
buona perché ha sempre vissuto qui”
e infatti il pay off: un posizionamento
chiaro e unico, che differenza Forst da
tutti gli altri brand».

Una campagna

SPEZIALBIER-
__BRAUVEREI

30’) su stampa quotidiana con 3 sog-
getti (strada, ruscello e albero) e su
stampa trade (con una campagna ad
hoc). Su questo concept creativo €
stata sviluppata anche la campagna
on line, che ha comportato la crea-
zione di un minisito dedicato che rac-
coglie video e informazioni sugli “av-
vistamenti di questa nuova specie”.
La notizia passera anche attraverso
la pagina di Facebook, su cui potran-
no essere condivisi anche tutti i di-
versi video caricati nel minisito. Il te-
ma della specie da vita infine a un
concorso che prevede l'invio di ma-
teriale fotografico che “immortali” i
tanti luoghi
dove si € in-
contrata la
specie Forst.
Le migliori
immagini sa-
ranno quindi
premiate con
soggiorni in
Alto Adige.
Una pianifica-
zione di web
adv con ban-
ner e rich me-
dia presso i
principali siti e portali supportera tut-
ta 'operazione.

«Attraverso questa importante cam-
pagna - sottolinea Margherita Fuchs
von Mannstein, amministratore dele-
gato di Birra Forst — vogliamo farci
vedere e farci conoscere sempre di
piu anche fuori dai confini dell’Alto
Adige, dove siamo leader di mercato.
Per la prima volta andiamo in Ty,
mezzo che ci permette di colpire un
target molto ampio; allo
stesso tempo, con un’in-

g Forse

multicanale tensa attivita sul web pos-
siamo rafforzare la noto-
La campagna € prevista U A it BeER BTER rieta del marchio presso

in Tv (con taglida 10’ e

un target piu giovane”.
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