LA SPESA MEDIA MENSILE FAMILIARE EFFETTIVA E POTENZIALE
PER ABBIGLIAMENTO E CALZATURE NELLE REGIONI ITALIANE: 2007

spesaper reddito spesaper potenziale indice di

abb./calz. fam. netto I'abitazione spesaabb./ assorb.

(Y) (euro)* mens. (X,) (Xa) calz. (Y*) mercato
(1) (euro)**(2) (euro)*(3) (euro) (4) (Y/Y*}***(5)

Piemonte

Valle d'Aosta
Lombardia
Trentino Alto Adige
Veneto

Friuli Venezia Giulia
Liguria

Emilia Romagna
Toscana

Umbria

Marche

Lazio

Abruzzo

Molise

Campania

Puglia

Basilicata
Calabria

Sicilia

Sardegna

* i consumi delle famiglie italiane, Istat (2008); ** Distribuzione del reddito e
condizioni di vita in Italia 2005, Istat (2008); *** (5)= (1)/(4) Un valore superiore a
1 indica che la spesa media familiare & superiore al relativo potenziale
(mercato saturo); inferiore a 1 al di sotto del relativo potenziale (mercato non
saturato, potenziale di crescita da sfruttare)

Fonte: Istat Largo Consumo



Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.

Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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