
LA SPESA MEDIA MENSILE FAMILIARE EFFETTIVA E POTENZIALE
PER ABBIGLIAMENTO E CALZATURE NELLE REGIONI ITALIANE: 2007

spesa per reddito spesa per potenziale indice di
abb./calz. fam. netto l’abitazione spesa abb./ assorb.
(Y) (euro)* mens. (X1) (X2) calz. (Y*) mercato

(1) (euro)** (2) (euro)* (3) (euro) (4) (Y/Y*)*** (5)

Piemonte 167,3 2.802 680,1 153,5 1,09
Valle d'Aosta 155,7 2.828 672,1 159,0 0,98
Lombardia 165,1 3.171 822,5 158,4 1,04
TrentinoAltoAdige 143,7 3.100 748,5 170,8 0,84
Veneto 176,7 2.963 813,5 134,9 1,31
Friuli VeneziaGiulia 125,2 2.829 698,3 151,6 0,83
Liguria 111,8 2.529 695,4 114,9 0,97
Emilia Romagna 151,9 3.164 795,5 165,3 0,92
Toscana 147,1 3.104 774,7 163,8 0,90
Umbria 167,9 2.820 655,3 162,9 1,03
Marche 156,6 2.899 633,7 179,0 0,87
Lazio 150,4 3.037 752,1 162,0 0,93
Abruzzo 189,3 2.607 531,9 172,0 1,10
Molise 196,6 2.293 516,2 137,3 1,43
Campania 133,2 2.288 502,5 140,6 0,95
Puglia 175,4 2.201 447,6 145,7 1,20
Basilicata 141,8 2.062 394,2 143,6 0,99
Calabria 156,4 2.152 367,5 162,7 0,96
Sicilia 149,9 2.016 384,6 140,8 1,07
Sardegna 133,8 2.488 531,1 157,3 0,85
* i consumi delle famiglie italiane, Istat (2008); ** Distribuzione del reddito e
condizioni di vita in Italia 2005, Istat (2008); *** (5)= (1)/(4) Un valore superiore a
1 indica che la spesa media familiare è superiore al relativo potenziale
(mercato saturo); inferiore a 1 al di sotto del relativo potenziale (mercato non
saturato, potenziale di crescita da sfruttare)

Fonte: Istat Largo Consumo
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