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KRAFT FOODS ITALIA (pag. 41). Anno dopo anno l’offerta di salse Kraft è sempre
più ricca grazie all’innovazione volta a indentificare e soddisfare i diversi bisogni che
guidano le scelte d’acquisto nel mercato allargato delle maionesi. L’obiettivo è, da
sempre, la creazione di valore per favorire la crescita di fatturato più “sana”.

NOBERASCO (pag. 43). La linea Bio di Noberasco propone tutta una serie di vere e
proprie prelibatezze. Tra queste, spiccano i pomodori e il Wellness Mix., che com-
pletano un assortimento vasto e caratterizzato da alta qualità e contenuto di servizio
per un consumatore moderno.

PEPSICO BEVERAGES ITALIA (pag. 57). Arriva in Italia per la prima volta il nuovo
Tè Freddo Verde Lipton, una bevanda dissetante che combina l’eccezionale sapore
del tè verde con la freschezza del limone. Ideale per l’estate e adatta anche per l’au-
tunno perché offre al corpo l’idratazione di cui ha bisogno.

WARSTEINER ITALIA (pag. 31). Nata a metà del Settecento in Germania, Warstei-
ner è una delle più grandi, antiche e note aziende private tedesche, specializzata nel-
la produzione di birra. L’azienda birraria, gestita dalla famiglia Cramer da nove gene-
razioni, è la più importante del Gruppo Warsteiner.

SPOT
FINAGRICOLA ( pag. 65). Grangusto, marchio d’eccellenza di Finagricola, ha
deciso di comunicare direttamente al consumatore. Per tutto giugno e luglio,
con recall in settembre, è infatti il protagonista di una forte campagna tele-
visiva.

FONTI DI VINADIO (pag. 61). Sant’Anna BioBottle, la prima bottiglia di acqua mi-
nerale imbottigliata in un packaging 100% naturale, ha ricevuto il premio della VII
Edizione del Sodalitas Social Award, in occasione del convegno “Sostenibilità: il
punto di svolta” a Milano.
TECNOCUPOLEPANCALDI (pag. 101). La società, leader nella produzione e com-
mercializzazione di lucernari ed evacuatori di fumo e calore, è stata scelta da CESI,
Cooperativa Edil-Strade Imolese, per la fornitura e installazione di evacuatori di fu-
mo e calore presso il centro commerciale Carosello di Carugate (Mi).

PUBBLICITÀ TABELLARE
AGRA EDITRICE (pag. 76 Diretto); BIRRA FORST (pagg. 2, 3 Diretto); BOLTON ALI-
MENTARI (pag. 66 Diretto); CAVIRO (pag. 50 Armando Testa); CONSORZIO AGRARIO
DI PARMA (pag. 34 Max Fun); CONSORZIO PROSCIUTTO DI PARMA (pag. 2a di cop.
Cayenne); ESSEOQUATTRO (pagg. 78, 79 Diretto); EURORATING (pag. 96 Preference);
F.LLI VERONI FU ANGELO (pag. 64 Life Longari & Loman); FM LOGISTIC ITALIA (pag.
89 Pietro Cordelli); FRESCO GROUP (pag. 68 Figuera); GUILLIN ITALIA (pag. 83 Diret-
to); HEINEKEN ITALIA (pag. 110 MC&A Mediavest); HUHTAMAKI (pag. 12 Diretto);
IBM (pag. 48 Ogilvy); KRAFT FOODS ITALIA (pag. 40 J.W.T.); L’ISOLA D’ORO (pag. 3a
di cop. Paolo Candelari); MADI VENTURA (pag. 4a di cop. Geggi Tagliafico); NORDA
(pag. 58 Lavelli ADV); NURNBERG MESSE (pag. 32 Global Werbagetur); PARMACOT-
TO (pag. 8 Armando Testa); PEPSICO BEVERAGES ITALIA (pag. 56 Soleluna Comuni-
cazione); PROLOGIS ITALY MANAGEMENT (pag. 29 Diretto); RADEBERGER GRUP-
PE ITALIA (pag. 46 Gbm Italia); SIT (pag.81 Studio AG); VENDITALIA SERVIZI (pag.39
Diretto);WARSTEINER ITALIA (pag. 30 Diretto); ZUEGG (pag.52 Light Adv).

per emergere nel mercato dei giovani. Un
target sempre più attento e informato.

ACQUA MINERALE
Bottiglie sgassate ................ pag. 59
Per il 2009 si prevede un calo dei consumi
di minerale intorno all’1,5% in volume. Il
settore subisce i contraccolpi della crisi: cre-
scono le etichette a basso costo.

CONTRAFFAZIONE
I successi della lotta
ai falsi ..................................... pag. 63
Un fenomeno ancora diffuso che colpisce
soprattutto l'export del made in Italy. La lot-
ta tra Guardia di Finanza e criminalità or-
ganizzata è quotidiana.

Consumatori in breve.......... pag. 65

COMUNICAZIONE
AFFISSIONI
Spettacoli di marca .............. pag. 70
L'evoluzione della pubblicità esterna sui mu-
ri o sui mezzi pubblici. La tecnologia ne sta
facendo uno strumento di grande impatto
mass-mediatico.

Comunicazione in breve ..... pag. 73

IMBALLAGGIO
SICUREZZA
Pack a prova
di contaminazione................ pag. 80
Il nostro Paese è tra i 10 maggiori produtto-
ri di packaging, soprattutto per uso alimen-
tare. Il settore è regolato da norme scrupo-
lose che garantiscono l'igiene.

Imballaggio in breve ........... pag. 85

LOGISTICA
RIFIUTI
Smaltire senza inquinare.... pag. 86
Anche il recupero e il trattamento dei rifiuti
è causa di inquinamento: ottimizzare i tra-
sporti significa risparmiare energia e limita-
re lo smog.
Logistica in breve ................. pag. 88
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PROFESSIONI
Il manager del web ............. pag. 90
È il professionista che tiene le redini del
marketing on-line, dalla pianificazione pub-
blicitaria alla realizzazione degli obiettivi
attraverso Internet.
PROFESSIONI
Un’esperienza
nei modelli di rete ................. pag. 91
Lo sviluppo di soluzioni It richiede un trami-
te tra conoscenza delle tecnologie e mana-
gement. È il ruolo di uno specialista oggi
sempre più ricercato.

Risorse umane in breve ...... pag. 93
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FUSIONI E ACQUISIZIONI
Alla ricerca
del benessere........................ pag. 94
La farmaceutica e il comparto della salute
guidano le operazioni del periodo a livello
internazionale, con una crescita superiore
all'80%.
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Basso impatto ambientale, garanzia di trac-
ciabilità ed economicità dei prodotti rispetto
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ENERGIA
FONTI
I biocombustibili al test
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ottenute da materiali cellulosici, che non
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