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è un progetto importante e al tempo stesso una grande opportunità da cogliere in una zona – quella di
Moncalieri e del sud torinese – commercialmente molto sviluppata.
EFFEFFE PETFOOD (pag. 43). Effeffe Pet Food, l’azienda leader in Italia nella produzione di alimenti sec-
chi per cani e gatti a marchio del distributore, è stata insignita del Premio Innovazione nell’ambito del con-
corso tenutosi alla fiera Marca 2008.
FIDA (pag. 49). La  politica aziendale di Fida, improntata su un grande progetto di rinnovamento e rilancio
da affiancare alla solidità della tradizione acquisita in oltre 30 anni di attività, comincia dalla cura di ogni
piccolo particolare.
JETIX EUROPE (pag. 103). Jetix Europe srl è la controllata italiana di Jetix Europe N.V., società parteci-
pata al 75,7% dal Gruppo Disney leader nell’intrattenimento per ragazzi con canali tv e siti web distribuiti
in tutto il mondo.
NESTLÉ ITALIANA (pag. 77). Da oggi, con La Cremeria, il gelato coniuga finalmente gusto e benessere.
Lo storico brand Nestlé - Motta, infatti, presenta sul mercato una nuova gamma di gelati, in vaschette e
multipack, che offrono il vero piacere del gelato.
NOBERASCO (pag. 95). Noberasco ha creato Happy Hour, una linea di prodotti che, oltre alla massima sele-
zione per qualità delle materie prime, offre una varietà incredibile di gusti, con ricette più sfiziose e originali.
OLIDATA (pag. 107). Olidata, il maggior produttore italiano di Personal Computer, presenta JumPC: il notebook
per essere grandi, dotato di processore Intel, sistema operatovo Windows® e software Magic Desktop di EasyBits.
PIAGGIO (pag. 129). Piaggio Porter nasce proprio per soddisfare queste esigenze. Il suo progetto consente
a commercianti, artigiani e trasportatori di affrontare il lavoro quotidiano con maggiore efficienza.
RINALDO FRANCO (pag. 44). Rinaldo Franco ha presentato il 18 aprile scorso, in occasione della riunio-
ne annuale con la forza vendita, l’edizione 2008-2009 del Catalogo Best Friend, un volume dedicato ai
clienti della gdo e delle grandi superfici del bricolage.
SEALED AIR (pag. 23). Packforum®, il centro espositivo permanente per i clienti Sealed Air Cryovac, sito
a Roissy Charles de Gaulle, nei pressi di Parigi, ha ospitato lo scorso ottobre 2007 un incontro sul packa-
ging della pizza.
UNIVERSITÀ DI PARMA (pag. 139). È stata presentata lo scorso 23 maggio a Parma la decima edizione
dell’Horeca Distech, il corso di perfezionamento post laurea proposto dall'Università di Parma in collabo-
razione con Italgrob e alcuni big del merato del beverage.

SPOT 
PROMOS (pag. 71). Promos, società bresciana attiva nella promozione, commercializzazione e gestio-
ne di interventi immobiliari commerciali, presenta l’apertura del Palmanova Outlet Village.

PUBBLICITÀ TABELLARE

AD CHINI (pag. 86 Mistral); ALMECA (pag. 38 Diretto); BOLTON
ALIMENTARI (pag. 114 Inform); CENTRO COMMERCIALE
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di legge che impone alle società erogatrici regole più severe
e offre maggiori garanzie per i finanziamenti al consumo.
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Dal bere al degustare .................. pag. 90
Un calice assaggiato in enoteca o presso il produttore, possi-
bilmente un’etichetta consigliata da esperti. Il profilo di un con-
sumatorpiù esigente anche quando la scelta passa alla gdo.
ATTITUDINI 
Gli acquisti in mano alle donne ... pag. 92
La spesa resta una competenza in maggior parte femminile,
soprattutto per i prodotti alimentari. Solo nel toiletry cresce in
modo decisivo la componente maschile.
SALUTE 
La dieta? Questione di etichetta ... pag. 93
Per contrastare l’aumento delle patologie legate ad una
scorretta alimentazione, nasce la nuova etichettatura Gda
che sarà aposta, a titolo volontario, su numerose confezio-
ni di prodotti alimentari europei. 
Consumatori in breve ................ pag. 94
altre notizie su www.largoconsumo.info/abbonati

COMUNICAZIONE
MEZZI
Estetica on-line ............................... pag. 99
Modalità esplorative coinvolgono per ora questo mezzo nel-
le scelte comunicative del cosmetico. Le aziende però intensi-
ficano le campagne e non mancano i riscontri.
LICENSING
Il business dei cartoon ................. pag. 101
Personaggi di cartoni animati o di note serie televisive che
danno impulso alle vendite. Un business in Italia ancora poco
sfruttato, forse perché non sono mancati i flop.
MARKETING
Le mappe del buon vino .............. pag. 110
Il 45% dei consumatori considera quelle enologiche valide
bussole per l’acquisto di vino e vetrine efficaci per le aziende.
Lo dice un’indagine dell’Università di Udine.
TENDENZE
Felicità da vendere .................... pag. 112
Pubblicità che vogliono trasmettere sensazioni positive. I
codici comunicativi che le hanno improntate e le risposte
tra gli utenti al centro di indagine.
Comunicazione in breve ............ pag. 113
altre notizie su www.largoconsumo.info/abbonati

LOGISTICA
TECNOLOGIE
Il bilancio dell’etichetta elettronica .. pag. 122
In attesa della liberalizzazione delle frequenze, nel mondo re-

gistra progressi e casi di disimpegno. Un’indagine ha valuta-
to in 15 miliardi di euro il mercato 2005.
FARMACI
Il packaging della salute ............. pag. 125
Sono in crescita in termini di consumo e di consapevolezza del-
l’utilizzatore. La confezione diventa una leva per le strategie
che vogliono attirare la scelta sul valore della marca.
Logistica in breve ........................ pag. 127

RISORSE UMANE
PROFESSIONI
La qualità come incarico .............. pag. 134
Dal controllo degli standard di processo alla customer sa-
tisfaction: un ruolo che copre praticamente tutto il campo
delle attività aziendali e come tale evolutosi.
RETRIBUZIONI 
L’iper dei buoni stipendi ................ pag. 136
La grande distribuzione in Italia continua a offrire stipen-
di sopra la media. Con una quota di incentivi e bonus
consistente anche per le posizioni ai vertici.
Risorse umane in breve............. pag. 138
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VALUTAZIONI 
Riflettori su Feltrinelli .................... pag. 146
Con 97 store su tutto il territorio nazionale e oltre 1.500 di-
pendenti, il gruppo fondato negli anni Cinquanta è la più
grande catena di negozi di libri e musica d’Italia.
Finanza in breve ......................... pag. 148

AMBIENTE
NORMATIVE
L’etichetta che fa la differenza ... pag. 150
Più efficienza e costi minori nel riciclo grazie alle nuove li-
nee guida sull’etichettatura amientale degli imballaggi pre-
sentate dal Consorzio nazionale imballaggi.
RECUPERO
Una Borsa on-line 
con poche inserzioni ..................... pag. 151
Nonostante le premesse, il servizio per il commercio tele-
matico dei rifiuti non dà i risultati attesi. Frutto dell’incer-
tezza che vige in campo normativo.
RICICLO
Scarti di prima scelta .................... pag. 152
Biogas non solo dalle discariche ma anche dagli alleva-

menti zootecnici: al via il progetto in Emilia Romagna
per la valorizzazione dei rifiuti.

CONSORZI
Un primato dai rifiuti elettronici ... pag. 153
Il profilo di un’attività sorta su iniziativa privata che
conta oggi 300 soci. È quello di Re.Media nel riciclo
di televisori, climatizzatori, informatica e piccoli elettro-
domestici.
NORMATIVA
L’igiene basta dichiararla ............ pag. 154
Non più autorizzazioni per avviare un’attività in campo
alimentare. Le disposizioni comunitarie accolte ora in Ita-
lia ne affidano la responsabilità all’operatore.
Ambiente in breve ...................... pag. 155
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CARBURANTI 
La super come premio fedeltà ... pag. 156
Dieci centesimi in meno il litro alle pompe dei centri
commerciali. A beneficiarne le attività di fidelizzazione
della gdo, ma il mercato non è ancora del tutto libero.
FONTI 
Un mercato a rischio black-out ... pag. 158
I costi alti e lo spettro della tariffa fissa familiare frenano
gli operatori alla conquista del mercato domestico dell’e-
nergia elettrica.
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Efficienti e rimborsati .................... pag. 160
Le agevolazioni della Finanziaria a chi ristruttura con
sistemi di risparmio energetico. Una detrazione del
55% dall’Irpef e dall’Ires delle spese sostenute.
Energia in breve.......................... pag. 161
altre notizie su www.largoconsumo.info/abbonati
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Materie prime ............................. pag. 162
Prezzi e consumi ............................. pag. 164
Indicatore Confcommercio: Situazione congiunturale anco-
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