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LA STIMA DEGLI INVESTIMENTI
PUBBLICITARI: gennaio 2007
(in migliaia di euro e in %)

genn. ’06 genn. ’07 var.%

Abbigliamento 493.642 +10,6 –

Totale pubblicità 599.683 588.578 –1,9

Totale tv 376.709 359.589 –4,5

Totale stampa 171.595 177.216 +3,3

Quotidiani 113.335 124.102 +9,5

Comm. nazionale 55.820 63.675 +14,1

Comm. locale 28.346 29.290 +3,3

Rubricata e di servizio 29.169 31.137 +6,7

Periodici 58.260 53.114 –8,8

Radio* 26.490 26.652 +0,6

Affissioni 9.012 6.439 –28,6

Cinema** 5.966 4.491 –24,7

Internet 9.912 14.191 +43,2

*da gennaio 2006 è rilevato il Circuito Italia5
**il numero di schermi monitorati nel 2007 non è con-
frontabile con quello degli schermi rilevati nel 2006

Fonte: Nielsen Media Research. Elaborazioni effet-
tuate con il contributo delle concessionarie sulla ba-
se dell’universo di riferimento rappresentato dai
mezzi rilevati da Nmr. Le elaborazioni sono effettua-
te con il contributo di Fcp - Audiposter - Osserva-to-
rio Iab Italia/Fcp-AssoInternet Largo Consumo

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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