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VALUTAZIONE CON IL METODO DEI FLUSSI DI CASSA SCONTATI 
DI BIRAGHI SPA (in migliaia di euro)

2006 2007 2008 2009 2010 val. terminale

Margine operativo lordo 4.747 5.316 5.852 6.244 6.658

Investimenti tecnici e capitaliz. di costi (610) (610) (460) (610) (460)

Variazione capitale circolante netto (1.077) (1.050) (948) (723) (763)

Imposte pro-forma (Ires e Irap su Uon previsto) (1.532) (1.731) (1.922) (2.054) (2.201)

Flusso di cassa annuo netto 1.527 1.925 2.523 2.856 3.234 38.390

Fattore di sconto 0,968 0,906 0,849 0,795 0,744 0,697

Flusso di cassa annuo scontato 1.478 1.745 2.141 2.270 2.407 26.754

Flusso di cassa annuo scontato e cumulato 1.478 3.223 5.364 7.634 10.041 36.794

W.A.C.C. (%) 6,79 Valore terminale 38.390
Rendimento delle attività senza rischio (%) 3,5 Flusso di cassa medio del periodo 
Premio medio richiesto per di previsione 2.413
l’investimento in attività d’impresa (%) 5,0 Tasso di sconto 6,79%
Fattore di rischio specifico dell’attività in esame 0,90 Tasso di crescita dei flussi oltre 
% di capitale nella struttura finanziaria l’orizzonte 0,5%
ideale dell’impresa in esame 66,7
Costo del denaro per l’impresa in esame in 
struttura finanziaria ideale (%) 6,5
Aliquota marginale d’imposta 33,0
% di debito nella struttura finanziaria 
ideale dell’impresa in esame 33,3
Valutazione dell’attività operativa 36.794 Valutazione del capitale economico 20.684

(Debito)/credito finanziario netto al 31.1.2005 (16.118)
Partecipazioni non strumentali al 31.1.2005 8

Fonte: Biraghi spa Largo Consumo
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