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GRANDI MAGAZZINI E PREZZ0 UNICO

OVIESSE Italia

RINASCENTE UPIM (9 mesi)

COIN

ABBIGLIAMENTO

BENETTON

GIORGIO ARMANI

MAX MARA

PRADA

STEFANEL

CALZEDONIA

LOUIS VUITTON ITALIA

GIANNI VERSACE

CONBIPEL BIMA

TERRANOVA

ZARA ITALIA

PRENATAL

BERNARDI

PRECA BRUMMEL

PIAZZA ITALIA

SORELLE RAMONDA

FINDUCK

H&M

PRADA STORES

FRETTE .

DISMI 92

MY MARKET

YOOX

SANTINO

CONTE OF FLORENCE

RINO PRATESI

MAX MODA

LIOLA

SPORT

DECATHLON ITALIA

CISALFA SPORT

CALZATURE

COMPAR BATA

FOOT LOCKER ITALY

SCARPE&SCARPE

BRUNO MAGLI

MAGAZZINI MONTELLO

PROFUMERIA-FARMACIA

LIMONI HOLDING

\v

PROFUMERIE DOUGLAS O\

MARIONNAUD PARFUMERIES ITALIA

FLLI AMATO >

CENTRI DI BELLEZZA YVES RQCAPR

ARREDAMENTO-CASA

IKEA ITALIA RETAIL

MERCATONE UNO SERVICE

CONFORAMA ITALIA

GRANCASA

CASAMERCATO

SEMERARO

EMMELUNGA

COMMERCIALE ARREDO

MARINO FA MERCATO

IL MERCATONE DI DESENZANO

LA MURRINA

RICCI MOBILI

PASHA DI.OR.

BRICOLAGE

§.1.B. SOCIETA ITALIANA BRICOLAGE

CASTORAMA ITALIA

OBI SYSTEMZENTRALE



Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.

Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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UNION FOTOMARKET 4

THE DISNEY STORE (ITALIA) OF

MESSAGGERIEMUSICALI @

GRANDOPTICAL ITALIA v

note: 1. Iva non specificata; 2. Iva inclusa; 3. Iva esclusa

Fonti: Largo Consumo su dichiarazioni delle aziende, Bureau van Dijk
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