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Le casse dei supermercati
come sportelli bancari?
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 3 pagine - pubblicato on
line

Tipologia: Articolo

C'e feeling fra le aziende e agenzie

E un buon momento per le relazioni pubbliche: & quanto emerge dalla ricerca
“Monitor utenti relazioni pubbliche", realizzata dall’Istituto Astra in collaborazione
con Assorel. Il ..% del campione intervistato aumentera gli investimenti per il
prossimo biennio, mentre il ..% li mantenera stabili. Le incertezze derivanti dallo
scenario economico inducono a cautela per il ....: se il ..% delle agenzie prevede
un incremento, il restante ..% stima una crescita zero o una diminuzione del
mercato.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Box: Il punto dinvista di Assorel

. Box: I"anno migliore di Barabino & Partners

. 1l trend previsto di investimento in Relazioni Pubbliche nell” ultimo anno
vs biennio prossimo

. Le attivita di RP previste nei prossimi 2 anni (in %)

. Le attivita in crescita e in calo: 2006 (in %)

Allegati:

Citati: Assorel, Barabino & Partners, Cohn & Wolfe, Finzi Enrico, Garbagnati
Furio, Hill & Knowlton, Istituto Astra, Marsteller Burson, MN, MS&L Italia,
Shandwick Weber, Weber Shandwick

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 3 pagine - pubblicato on
line

Tipologia: Articolo

Il revolving fa boom

Nel .... le operazioni finanziate attraverso il credito al consumo hanno raggiunto

i ..,. miliardi di euro (+..,.% sul ....). Boom per le carte revolving (+..,.%) che
rappresentano la terza forza del settore con una quota di mercato pari al ..,.% in
valore e hanno registrano un tasso di crescita del ...% in . anni. La revolving
rappresenta uno strumento flessibile e di facile utilizzo, caratterizzato da facilita di
ottenimento, snellezza della pratica e assenza di garanzie collaterali richieste.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. 1 20 maggiori competitor del credito al consumo: 2006 (in migliaia di

euro)

. 1l settore del credito al consumo: 2006

. Le carte revolving: 2005 (in 20)

Allegati:

Citati: Abi, Agos, American Express, Assofin (Ass. Italiana soc. credito al
consumo), Aurora assicurazioni, Banca d” Italia, Bipitalia Ducato, Bmw,
Bnl, Cattolica, Citifin, Clarima, Compass, Consum.it, Crif decision solution,
Deutsche Bank-Prestitempo, Fce bank, Fiat, Fiat Auto Financial Services,
Fiditalia, Findomestic, Gfk Eurisko, Gruppo Delta, Gruppo Linea, Gruppo
Neos, lkea, Marsico Egidio, Mastercard, Media World, Ocse, Reale mutua
assicurazioni, Rnc, Santander Consumer Bank, Silf, Tim, Tua
assicurazioni, Unieuro, Voskswagen bank

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 2 pagine - pubblicato on
line

Tipologia: Articolo

Tutto il bello della vita

Astra Ricerche ha realizzato un’indagine sui piaceri che rendono speciale la vita
quotidiana degli italiani. L'..% degli intervistati ama dormire, I'..% chiacchierare,
I’..% degli accoppiati stare con il proprio partner, I'..% di chi ne ha trascorrere il
tempo con figli e nipoti, il ..% viaggiare, il ..% leggere. Nonostante il benessere
diffuso, gli italiani dichiarano di non essere felici (il voto medio € ...) e di non
essere soddisfatti di come va il Paese, valutato con una media del ....

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Gl italiani classificati secondo il grado di soddisfazione (in %)

. 1l campione della ricerca

Allegati:
Citati: Astra ricerche
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1 pagina - pubblicato on
line

Tipologia: Articolo

Scontrino si, scontrino no

Idl.../...., convertito con | .../.... in vigore dal . ottobre ...., ha introdotto delle
novita sulle sanzioni irrogate per la mancata emissione dello scontrino fiscale. Le
violazioni che devono essere contestate perché intervenga la sanzione della
sospensione dell’esercizio dell’attivita restano tre, ma non € piu necessario che
siano contestate in tempi diversi. Il presupposto non & piu la definitivita
dell’accertamento, bensi la contestazione delle tre violazioni nell’arco dei cinque
anni.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Prima del 4 ottobre 2006 - Dopo il 4 ottobre 2006

Allegati:
Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1 pagina - pubblicato on
line

Tipologia: Articolo

Dinamismo door to door

Le vendite dirette crescono su tutta la linea. Le .. imprese associate Avedisco
hanno chiuso il terzo trimestre .... con un fatturato di ... milioni di euro (+.,.%
rispetto allo stesso periodo del ....) avviato al superamento della cifra annuale
record di .,. miliardi di euro mentre il commercio in sede fissa cresceva dell’.,.%. Il
ruolo di locomotiva del comparto resta al segmento “beni durevoli casa", coniil ..
% del mercato complessivo, pari a un giro d’affari di circa ... milioni di euro.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. 1l fatturato delle imprese Avedisco: al 30 settembre 2006 (in migliaia di
euro, lva inclusa)

Allegati:
Citati: Avedisco, Festa Enrico, Morace Francesco, Unione Nazionale Consumatori

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1 pagina - pubblicato on
line

Tipologia: Articolo

Un caffé in musica

Nel marketing dell’esperienza le implicazioni emotive superano il valore del
prodotto fondendo consumi e intrattenimento. Come fanno i leader della
ristorazione a tema: Planet Hollywood, Hard Rock Café e Starbucks, proponendo
caffé e colazioni in musica e cene arricchite da un suggestivo mix di design,
ambientazione, spettacolo. E una formula vincente: solo la catena Hard Rock Café
e diventata un impero composto da ... strutture suddivise tra ristoranti, casino e
alberghi in .. Paesi del mondo.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Laristorazione a tema in poche parole
Allegati:
Citati: Earl Robert, Hard Rock Café, Morton Peter, Planet Hollywood, Schultz
Howard, Starbucks, Tigrett Isaac

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 0O, lunghezza 1 pagina - pubblicato on
line

Tipologia: Articolo

Pelle secondo natura

Nel settore degli articoli in pelle € tornata alla ribalta la “pelle conciata al
vegetale", basata su un processo di lavorazione che trasforma la pelle grezza in
cuoio nel rispetto dell'ambiente. Tra i plus: morbidezza, versatilita, tollerabilita e

biodegradabilita. Al settembre .... il fatturato delle aziende produttrici risultava
aver superato i ... milioni di euro con un incremento del .,..% rispetto al
settembre ...., e la previsione di raggiungere i ... milioni entro la fine dell’anno.

Tabelle, grafici e box a corredo:
. Alcuni grandi nomi clienti del consorzio
Allegati:
Citati: Calvin Klein, Consorzio vera pelle italiana conciata al vegetale, Diesel,
Dolce&Gabbana, Donna Karan, Giorgio Armani, Gucci, Mila Schon,
Paciotti, Polo Ralph Lauren, Prada Sport, Quagli Paolo, Roberto Cavalli, Tod
~s, Valentino
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1 pagine - pubblicato on
line

Tipologia: Articolo

Beni durevoli sotto la lente

Rimane acceso il dibattito sulla liberalizzazione della vendita dei farmaci Sop
presso gli esercizi commerciali anche se nei Paesi europei in cui non € previsto il
diritto di esclusiva solo il ..% dei Sop e venduto fuori canale. Il ..% é gestito dalle
farmacie e il restante ..% non necessariamente transita dalla gdo. La
liberalizzazione comporta pero la necessita di un riposizionamento stretegico della
farmacia, basato sulla valorizzazione dei suoi fattori distintivi (professionalita,
servizi).

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Gfk Eurisko, Mondiali di Calcio

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1 pagina - pubblicato on
line

Tipologia: Articolo

Solido come il legno

Dopo un .... difficile per il settore legno-arredamento, il .... si & chiuso
positivamente con un recupero del fatturato (.. miliardi di euro) del .,.%. La spinta
piu consistente arriva dalla crescita delle esportazioni che raggiungono quota ..,.
miliardi di euro: +.,.% rispetto all’anno precedente. Significativo anche il dato del
consumo interno (+.%). Fra le priorita strategiche di Federlegno-Arredo
valorizzare I'ecosostenibilita del legno, materia rinnovabile, riciclabile e
biodegradabile.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. 1l sistema legno-arredamento (valori in milioni di euro a prezzi correnti)

Allegati:
Citati: Centro Studi Cosmit/Federlegno-Arredo Preconsuntivi 2006, Federlegno-
Arredo, Snaidero Roberto

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 3 pagine

Tipologia: Articolo

Un mercato a misura di bambino

| dati di Assogiocattoli sul mercato degli articoli per I'infanzia mostrano per il ....
un incremento del giro d’affari del .,.% grazie a una ripresa della domanda nella
puericultura pesante che in Italia vanta una produzione di ... milioni di euro, di cui
circa ... esportati. Gli operatori prestano grande attenzione al comfort e alle
specifiche esigenze di durata e leggerezza; nella puericultura leggera innovazione
e qualita si esplicano nella funzionalita, sicurezza e atossicita dei prodotti.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. La consistenza della popolazione 0-3 anni: 2002-2005

. Le esportazioni e importazioni di alcuni articoli per |I” infanzia (in ml. di

euro)
. Le nascite in Italia: 2002-2004

Allegati:

Citati: Assogiocattoli, Babyrelax, Bébé Confort, Bergamaschi Walter, Bimbo
Isofix, Bonazzi Roberto, Cam, Dorel Italia, Ece 44/04, Fair, Gazza Remo,
Giannelli Giuseppe, Golden baby, L™ inglesina baby, Otutto, Primi Sogni,
Rho Monica, Toffolo Marco, Tomasi Luca, Un Ece 44/03, Zippy System
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/3 di pagina -

pubblicato on line

Tipologia: Breve

Confida risponde ad Aidi in tema di obesita infantile e distribuzione automatica

Riceviamo e pubblichiamo: Non si risolve il problema dell’obesita infantile

togliendo le merendine a insegnanti e bidelli. | distributori automatici nelle scuole

elementari e medie inferiori sono solo in luoghi presidiati. Dopo anni di impegno

sul fronte dell’educazione verso corretti stili di vi-ta, ora e sufficiente un annuncio

che sa tanto di spot mediatico per far pensare di aver risolto il problema

dell’obesita infantile. La strada — ci di-spiace dirlo — & ancora molto lunga. ..

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Aidi (Ass. italiana industrie dolciarie), Cannella Carlo, Cnr, Confida (Ass.
ita distribuzione automatica), Isa (Istituto di scienze dell’alimentazione),
Moige (Movimento dei genitori), Scrigna Vincenzo, Universita La Sapienza
di Roma

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/3 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Domotecnica

Riceviamo e pubblichiamo: La manovra fiscale 2007... € un chiaro segnale di una
volonta legislativa di promuovere una maggior attenzione all'ambiente e un
utilizzo consapevole dell’energia... 1l testo della legge € inequivocabile: caldaie a
condensazione e pannelli solari saranno la priorita di quest'anno....

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Domotecnica, Network Domotecnica

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/2 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

La storia di un successo del conserviero

Un impero conserviero che si appresta a diventare il maggiore di tutto il
Mezzogiorno con la prossima realizzazione di un nuovo mega impianto nella zona
industriale di Foggia in grado di trasformare, una volta a regime, circa ......
tonnellate di pomodoro fresco ogni giorno: un investimento destinato a
interessare un’area di oltre ....... mq. Parliamo di Ar Industrie Alimentari, il
principale gruppo privato nel settore delle conserve alimentari in Italia e uno dei
maggiori a livello mondiale.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Laripartizione delle vendite AR industrie alimentari (in %)

Allegati:
Citati: Ar Industrie Alimentari, Conserviera Sud, La Gotica, Napolina, Princes
Foods Limited, Russo Antonino

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 0, lunghezza 1/3 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Preziosi nel gioco delle valutazioni finanziarie

Giochi Preziosi potrebbe quotarsi in Borsa nel giro di ..-.. mesi. Il quarto gruppo
mondiale del giocattolo, sembra aver trovato il modo di realizzare i propri obiettivi
sulla scia di intese con Mediaset e Morgan Stanley. Il piano industriale che
prevede il rafforzamento in Italia e I'espansione internazione tramite acquisizioni,
mette in cantiere entro . anni ricavi a ... milioni con .. milioni di mol e .. di profitti.
Il valore di Giochi preziosi dovrebbe essere equivalente a . miliardo circa.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. 1 piani di bilancio di Giochi Preziosi: 2007-2008 (in milioni di euro)

Allegati:
Citati: Giochi Preziosi, Hasbro, Lego, Mattel, Mediaset, Morgan Stanley, Preziosi
Enrico
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/3 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Novamont, dove la plastica € naturale e biodegradabile

Novamont produce plastica e pneumatici utilizzando Mater-Bi ottenuto da sostanze
naturali e biodegradabili. E leader mondiale nella sintesi agricoltura/plastica, con
un fatturato di .. milioni di euro, ...... tonnellate di bioplastica prodotte
annualmente da materie prime vegetali e ...... ettari di terreno da cui ricavare ...
tonnellate di olio riutilizzabile. La produzione riguarda vaschette per alimenti,
stoviglie monouso, shopper, pannolini, giocattoli, prodotti per agricoltura e
imballaggi.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Bmw, Goodyear-Dunlop, Mater-Bi, Montedison, Novamont

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/5 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Un Portello piu aperto al territorio

Per il Portello si profila un cambio di rotta che ne ridimensiona il ruolo espositivo,
puntando ai ricavi, il +..% entro il .... e a migliorare il margine operativo a partire
dal .... a fronte di investimenti per ... milioni nel biennio. Il Portello, inadeguato,
sostiene 'amministratore delegato, Claudio Artusi, a fiere come I'ltma delle
macchine tessile, per le quali si pensa di allestire un’apposita area esterna, e
d’altra parte troppo grande per gli eventi speciali.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Artusi Claudio, Ente Fiera Milano, Portello

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/4 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Al largo consumo il piu venduto é il Chianti

Il Chianti & il vino a denominazione di origine piu venduto nelle grandi superfici in

Italia nel ..... Lo indica una classifica top ten elaborata da AcNielsen per il Vinitaly.
La ricerca conferma la grande distribuzione come un canale sempre piu rilevante
per il vino, con una quota che nel .... ha raggiunto il ..,.% a volume, +.,.%

sul ...., e un incremento a valore del .,.%.

Tabelle, grafici e box a corredo:
. 1 vini a denominazione d” origine piu venduti nella gdo: 2005-2006
(vendite a valore in euro)

Allegati:

Citati: Barbaresco, Barbera, Barbera d” Asti, Bonarda, Bonarda Oltrepo, Brunello
di Montalcino, Chardonnay, Chianti, Dolcetto d” Alba, Gerwurztraminer,
Merlot, Montepulciano d” Abruzzo, Morellino di Scansano, Nero D" Avola,
Pinot, Rosso di Montalcino, Sangiovese, Trad Mis, Verdicchio di Jesi,
Vermentino, Vinitaly

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/4 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

La tutela passa per l'extravergine

Passa per I'etichetta la difesa dell’olio di qualita, in una situazione in cui il ..%
dell’olio venduto ai supermercati come italiano & di provenienza incerta, non
essendo stato applicato I'obbligo di indicazione sulle confezioni di extravergine
della zona di coltivazione delle olive al posto di quella di imbottigliamento. Eppure
la legge rischia pero di andare in larga misura disattesa, avverte Coldiretti che
insieme a Slow Food, ha lanciato I'iniziativa “Difendiamo I'etichetta!"

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Coldiretti, Slow Food
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 0O, lunghezza 1/4 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Record nell’export di Prosciutto di Parma

Il prosciutto di Parma mette a segno un nuovo record delle esportazioni, oltre .,.
milioni di prosciutti inviati nel .... all’estero, ....... in piu rispetto al .... (+.,.%90).
L’export ha finito per incidere per il ..% delle vendite del salume. Mentre il
mercato europeo rappresenta ancora la destinazione principale, ..% delle vendite,

gli Stati Uniti con ....... prosciutti sono i secondi importatori dopo la Francia.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/5 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Nuovo impianto Cremonini per McDonald's

Con un investimento di .,. milioni di euro, Cremonini ha realizzato un nuovo
stabilimento, appena inaugurato, per produrre hamburger per conto di
McDonald’s. E’ localizzato nel complesso dello storico impianto di Castelvetro di
Modena e, con un organico di .. addetti e ..... mq coperti, € in grado di
trasformare circa ...... tonnellate annue di carne per una potenzialita di .......
hamburger da servire nei ristoranti della catena.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Cremonini, McDonald” s

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/4 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Ferrarelle alla conquista del mercato

Trascorsi . anni dalla battaglia per riportare in Italia il marchio Ferrarelle, &
prossimo l'avvio del progetto per internazionalizzarlo. Un certo riserbo circonda
ancora le ambizioni dell’armatore napoletano Pontecorvo. Quello che & certo € la
volonta di recuperare posizioni ai marchi del gruppo Ferrarelle, dopo che il .... ha
segnato vendite per ... milioni di litri per ... milioni di euro (+.906).(tipologia “Com.
d'impresa" su www.largoconsumoinformationsystem.info e digita: “Vita-snella™)
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Ferrarelle, Pontecorvo

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/4 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Gaggia trasferisce le macchine da caffe

Gaggia chiudera lo stabilimento di Robecco sul Naviglio, tra Milano e Novara, dove
rimarranno attivi gli uffici commerciali, trasferendo la produzione di macchine da
caffé in Romania, dove da tempo vengono realizzati prodotti dello storico marchio.
Questa la decisione di Saeco, che ha acquisito nel .... Gaggia per poi confluire nel
fondo francese di private equity Pai.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Gaggia, Saeco

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve
Quarto I'export piemontese

Hanno raggiunto i ..,. miliardi di euro le esportazioni piemontesi nel ...., il +.,.%.
Il Piemonte, grazie a un ultimo trimestre particolarmente positivo, con il +..,.%
rispetto allo stesso periodo del ...., si conferma la quarta regione esportatrice in

Italia, dopo Emilia Romagna e Lombardia, rispettivamente in crescita del ..,.% e
del .%, e Veneto, il +.,.% come vendite oltre confine. A livello comunitario
principali partner sono Francia (, Germania, Gran Bretagna e Spagna.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. La crescita dell” export nei principali settori (var % 2005-06)

Allegati:
Citati: -
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 0O, lunghezza 1/4 di pagina -

pubblicato on line

Tipologia: Breve

Il Grana Padano avvia la distribuzione

In Cina il Grana Padano, con un accordo tra Consorzio di tutela, Crai, catena della

grande distribuzione italiana, e imprese cinesi in un’iniziativa appoggiata da

Simest, societa che sostiene I'internazionalizzazione delle aziende italiane e cui

aderiscono anche Cavit e Conserve ltalia. Il progetto, definito in un incontro al

Mipaaf, raccoglie i frutti delle recenti missioni nel Paese estremo orientale dei

nostri rappresentanti nazionali.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Cavit, Conserve lItalia, Crai, Ministero delle Politiche agricole e forestali,
Simest

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/21 di pagina
Tipologia: Breve

Romoli Paolo

Commiato: Ha lasciato la direzione generale di Unicom, dopo 15 anni di proficua
collaborazione, Paolo Romoli. Aveva assunto la carica il 2 gennaio 1991
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Hajek Jaromir, LeasePlan Italia, Paone Erasmo

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/21 di pagina
Tipologia: Breve

Osculati Gianemilio

Commiato: Gianemilio Osculati ha lasciato McKinsley & Company, la societa di
consuelenza cui ha dedicato quasi trent'anni della propria carriera professionale.
Assumera la carica di amministratore delegato dell'Universita Bocconi.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Hajek Jaromir, LeasePlan Italia, Osculati Gianemilio, Paone Erasmo

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/5 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Sonae Sierra: piu valore al marchio

A due anni dalla sua adozione, il brand Sonae Sierra ha raggiunto un valore di ...
milioni di euro, con un aumento del ..% rispetto a quello conseguiti dalla
precedente denominazione, Sonae Imobiliaria. Secondo uno studio di Millward
Brown Optimor, il ..% di tale incremento, pari a .. milioni di euro, & dovuto
esclusivamente agli effetti positivi generati dal piano di riposizionamento avviato
dalla societa nel febbraio .... per sostenere la strategia di espansione
internazionale.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Millward Brown, Sonae Sierra

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 0, lunghezza 1/5 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Chioschi della salute al supermercato

Negli States, dove la Sanita rappresenta ancora un problema irrisolto, esplode la
moda delle In store clinic, veri e propri presidi medici situati nei supermercati e
nei centri commerciali dove infermiere professionali forniscono assistenza medica
per le piccole patologie. Il successo riscosso dalle cliniche low cost ha suscitato
I'interesse di Wal-Mart, intenzionato ad aprire ..... ambulatori nei prossimi . anni,
attraverso accordi con ospedali e societa di assistenza sanitaria.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Chioschi della salute, Wal-Mart
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/4 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Naturasi al traguardo dei 50 negozi

Franchisor & Franchisee: Con le due inaugurazioni di Roma e Bari salgono a .. i
"Supermercati della natura” in franchising attivi sul territorio nazionale. NaturaSi e
attualmente la principale catena italiana specializzata nella vendita di prodotti
biologici e naturali il cui fatturato, pari a .. milioni di euro nel ...., dovrebbe
aumentare del ..% nel ..... L’obiettivo sara sostenuto da un piano di .. aperture
nelle principali citta italiane. L’espansione riguardera anche il mercato spagnolo.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: NaturaSi

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 0O, lunghezza 1/5 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Ma quanto costa una tazzina di caffe?

Il prezzo del caffe in Europa e nei principali Pae—si del mondo non & costante; cosi
come ha un andamento disgiunto anche il mercato della materia prima. La piu
diffusa e meno pregiata varieta Robusta ha fatto registrare un incremento del ..%
sui mercati internazionali nell’'ultimo anno; mentre la varieta Arabica e rincarata
solo del .% nello stesso periodo. | prezzi piu alti per una tazzina si ritrovano
comunque in Europa. Il caffé piu caro viene venduto tra Vienna, Bruxelles e Parigi.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. 1l costo di una tazzina di caffé: gennaio-marzo 2007 (in euro)

Allegati:
Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/5 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Nordiconad da lezioni di salute

Prosegue anche quest’anno “Mangiando s’impara”, il progetto promosso da
Nordiconad volto a promuovere I'’educazione alimentare nelle scuole elementari di

Modena. A oggi l'iniziativa ha coinvolto oltre ...... bambini nelle aree in cui opera
Nordiconad (Emilia, Liguria e Piemonte) mentre le scuole coinvolte nella provincia
di Modena sono .. per circa ..... bambini. | punti di vendita Conad forniscono alle

scuole partecipanti la merenda per la ricreazione a base di frutta di stagione.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Conad, Coni, Lusetti Mauro, NordiConad

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Breve

I giovani europei contro i luoghi comuni

Future Foundation ha realizzato uno studio sui giovani e il loro stile di vita che
riduce a stereotipi le solite classificazioni: i giovani danno prova di equilibrio
rispetto alla pubblicita e alla tecnologia e hanno un marcato senso della legalita.
Infatti, ha scarso rilievo la marca dei prodotti che acquistano , la pubblicita in tv
ha una presa relativa, per il ..% il cellulare serve solo per telefonare e inviare sms.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Future Foundation
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 0, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

La spesa torna a crescere sull'esempio degli USA

Nell'ultimo trimestre dell'anno scorso le spese delle famiglie americane, europee e
giapponesi hanno raggiunto tassi di crescita dei consumi quali non si registravano
dal primo trimestre del ..... Nei Paesi nuovi (Cina, India, Brasile, Russia), invece, i
consumatori non hanno avuto bisogno di stimoli: la spesa cresce con tassi di
sviluppo a due cifre. Negli Usa, si sono registrati due anni consecutivi di risparmio
sotto lo zero.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Eurolandia

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/5 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

La tracciabilita dei prodotti € sempre piu richiesta

Una ricerca commissionata a Opinionway da Gs. mostra che, pur con leggere
differenze, la tracciabilitd € una parola o un concetto di cui . europei su .. hanno
gia sentito parlare ma su cui vorrebbero avere maggiori informazioni (. su ..). La
domanda di sicurezza e trasparenza e forte in settori come I'alimentazione e la
salute: . su .. valutano prioritario che siano monitorabili tutte le materie prime e
gli allergeni contenuti nei prodotti.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Gsl1, Indicod-Ecr, Opinionway

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 0O, lunghezza 1/4 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Da gruppo Sprea un mensile di cucina per vivere light

Gruppo Sprea ha lanciato Cucina Light, un nuovo mensile interamente dedicato al
vivere light in tutte le sue forme, alla ricerca del benessere attraverso uno stile di
vita sano ma ricco di sapore. La rivista e ricca di ricette facili, leggere e gustose
della home economist Maria Greco Naccarato con la supervisione del noto
nutrizionista Giorgio Donegani. Le lettrici sono giovani professioniste, impegnate
in casa e fuori, sicuramente molto attive, attorno alla fascia dei ..-.. anni.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Cucina Light, Donegani Giorgio, Greco Naccarato Maria, Sprea

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 0, lunghezza 1/4 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Partnership tra Juventus e Fiat attraverso New Holland

Juventus e Fiat, attraverso il marchio New Holland, sono partner commerciali per
tre anni, con un corrispettivo di .. milioni di euro complessivi versato alla societa
bianconera. Per la prossima stagione sara New Holland la scritta che i bianconeri
porteranno sulla maglia. Gruppo Fiat diventera official sponsor della Juve in tutte
le competizioni. New Holland € un marchio del gruppo Cnh, che nel .... ha
realizzato ricavi per ..,. miliardi di dollari.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Cnh, Fiat, Juventus, New Holland
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/4 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Stabile in febbraio il numero dei navigatori

L’istituto specializzato Nielsen NetRatings ha comunicato i dati ufficiali relativi allo
scenario Internet in Italia nel mese di febbraio .... in riferimento all’'utenza da casa
e ufficio. Il numero dei navigatori attivi risulta sostanzialmente stabile, con ..,.
milioni di utenti che si sono connessi al web almeno una volta nel mese da casa o
dal luogo di lavoro (+.% rispetto a gennaio, +.% rispetto a febbraio ....). Gli
utenti attivi salgono a ..,. milioni.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Nielsen NetRatings

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/4 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Continua l'ascesa di internet nel mercato dei media

Internet si conferma mezzo in fortissima espansione sul fronte degli investimenti
pubblicitari nel nostro Paese. Secondo i dati relativi ai fatturati dell’Osservatorio
Fcp-Assointernet e lab Italia del periodo gennaio-febbraio .... raffrontati al
gennaio-febbraio ...., la congiuntura rimane estremamente positiva. Il progressivo
a febbraio .... rispetto allo stesso mese dell’anno precedente risulta essere molto
positivo (+..%).

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Fcp-Assointernet, lab Italia

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/5 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Calano in gennaio gli investimenti pubblicitari

Gennaio ha fatto registrare una diminuzione della spesa dell’.,.% in advertising

rispetto allo stesso mese del ..... La battuta d’arresto riguarda quasi tutti i mezzi.
Nel dettaglio, I'analisi dei mezzi evidenzia una flessione del .,.% per la televisione,
gia protagonista di un rallentamento dalla fine del ..... La stampa fa

complessivamente registrare una crescita nel mese del .,.%, ancora in forte
crescita gli investimenti su Internet che, confermando il trend del ....
Tabelle, grafici e box a corredo:

. La stima degli investimenti pubblicitari: gennaio 2007 (in migliaia di euro
e in %)
Allegati:
Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/4 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Dati record per la quarantesima edizione di Cosmoprof

Anche l'ultima edizione di Cosmoprof, ha ribadito la leadership mondiale della
manifestazione. Gli operatori professionali che hanno visitato la fiera sono
stati ....... , il .% in piu rispetto all’edizione precedente. Di questi, ...... (il ..%0)
provenivano dall’estero e hanno aumentato la loro presenza del .% rispetto al ....
e addirittura del ..% rispetto al .....

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Cosmoprof
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/4 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Softpeople Group diventa Visiant

Softpeople group, azienda italiana leader nell’offerta completa di soluzioni e servizi
nell’ambito dell’information & communication technology, ha un nuovo nome:
Visiant che, forte di un percorso di riorganizzazione aziendale volto a rafforzare la
struttura finanziaria, operativa e commerciale, presenta la sua offerta attraverso
quattro principali poli di competenza: enterprise, outsourcing, erp e security.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Longo Giuseppe, Softpeople, Visiant

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 0, lunghezza 1/5 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Chiquita e i sindacati a tutela dei lavoratori

Chiquita & l'unica azienda statunitense che ha siglato un accordo Ifa (International
framework agreements). Il principio alla base dell'accordo Ifa presuppone che la
societa multinazionale che lo sottoscrive, attraverso un codice di
autoregolamentazione, si impegni ad applicare le stesse regole in tema di tutela
sindacale e di sicurezza sul lavoro in tutte le proprie sedi, anche in quei Paesi nei
quali gli standard legislativi risultassero ben al di sotto di quelli del mondo
occidentale.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Chiquita

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/4 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Norbert Dentressangle cresce nel multi-modale

Il container sfuso multi-modale consentendo I'instradamento a domicilio senza
manutenzione o trasferimento di prodotti durante il trasporto, preserva totalmente
la qualita e l'integrita dei prodotti. Questa operazione permette al gruppo Norbert
Dentressangle di ampliare la gamma di servizi offerti tramite I'intesa raggiunta
con le filiali di InterBulk, per proporre ai propri clienti soluzioni di trasporto sfuso
multi-modale: strada, ferrovia, fiume e mare.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: InterBulk, Nobert Dentressangle

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/21 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Nomina

E stato eletto il nuovo presidente del consorzio per il recupero del vetro (CoReVe):
€ Enzo Cavalli. Attualmente gestisce lo stabilimento del gruppo Vidrala S.A. di
Corsico.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Cavalli Enzo, Coreve

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/5 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Ridurre la Co2 catturandola nel suolo

La cattura e lo stoccaggio di Co. nel sottosuolo, infatti, rappresenta uno degli
strumenti importanti per raggiungere I'obiettivo prefissato di ridurre le emissioni
di gas serra del ..% entro il ..... Grazie a una tecnologia avanzata (Css) si puo
infatti stabilizzare la concentrazione dei gas nocivi nella nostra atmosfera
attraverso la cattura della Co. dalle industrie e dai produttori energetici e il suo
trasporto e stoccaggio in appositi serbatoi sotterranei.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Dimas Stavros, Piebalgs Andris, Potoanik Janez
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/5 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Coop sostiene il protocollo di Kyoto

Coop ha deciso di chiedere a tutti i fornitori di aderire volontariamente agli
obiettivi di riduzione delle emissioni di gas serra sanciti dal protocollo di Kyoto. Si
tratta di circa ... fornitori di generi alimentari e non, che hanno deciso di
contribuire riducendo i consumi elettrici e di combustibile mediante I'installazione
di impianti ad alta efficienza, I'utilizzazione di energie rinnovabili, la riduzione degli
sprechi, l'utilizzazione di sistemi di illuminazione a fluorescenza.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. |1 progetti di Coop per |I” autoproduzione di energia elettrica

Allegati:
Citati: Coop, Protocollo di Kyoto

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/5 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Se sale la temperatura manchera lI'acqua

Secondo un rapporto della commissione intergovernativa sul cambiamento
climatico (Ipcc) nei prossimi anni la scarsita d'acqua sara il problema principale
per I'ltalia e per tutta I'area del Mediterraneo. Aumentando la temperatura si
riducono le precipitazioni nei mesi estivi che innescheranno una competizione tra i
vari settori produttivi. Per I'agricoltura questo significa sostituire molte delle
varieta oggi considerate tipiche con altre piu resistenti alla siccita.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Ipcc

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 0O, lunghezza 1/5 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Il Cnr rivoluziona il recupero dei rifiuti

Thor, total house waste recycling (riciclaggio completo dei rifiuti domestici) € il
nuovo rivoluzionario metodo che permette di recuperare e raffinare i rifiuti solidi
urbani senza passare per i cassonetti. Si basa su un processo di raffinazione
meccanica dei materiali di scarto, trattati in modo da separare tutte le loro
componenti utili dalle sostanze inservibili. 1l prodotto finale € un combustibile ad
alto rendi-mento, compatibile con gli usi civili e industriali.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. 1 costi di smaltimento degli impianti (in tonnellate e in euro)

Allegati:
Citati: Assing, Cnr, Thor (total house waste recycling)

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/6 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

La leadership nelle rinnovabili

La Germania ¢ il Paese piu all’avanguardia nel business ecologico: nel .... il

fatturato delle aziende nel settore dell’energia pulita & stato di ..,. miliardi e si
prevede arrivi a ... nel ..... Numeri importanti cui si puo aggiungere il fatto che
quasi I'.% della produzione totale di energia viene da fonti rinnovabili, che I'export
del settore ha segnato un +..% nel ...., pari a . miliardi di euro che arriveranno a .
quest’anno.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Voith
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/4 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Manovre intorno a Puma

La tedesca Puma, la nota societa di abbigliamento sportivo, sarebbe al centro di
un’offerta pubblica che la francese Ppr si appresterebbe a lanciare per assumerne
il controllo. La casa di lusso francese, che in ltalia controlla Gucci, sarebbe anzi,
secondo il Wall Street Journal, in avanzate trattative per rilevare circa il ..% del
capitale della famiglia che detiene il marchio Puma, con un’offerta in grado di
valorizzarne I'intero pacchetto a circa .. miliardi di euro.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Gucci, Ppr, Puma, Sainsbury, Wall Street Journal

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/4 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Igd incrementa nelle grandi superfici

Societa Blue Chip delllimmobiliare della grande distribuzione, quotata al Midex,
lgd spa ha sottoposto al vaglio del consiglio di amministrazione i risultati di
esercizio ..... Positivi e in linea con le previsioni, indicano un valore della
produzione di ...,.. milioni, e tra I'altro comprensivi di un ricavo di ..,.. milioni dalla
cessione dell’lampliamento della galleria commerciale del Centro Leonardo a Imola
lo scorso novembre. L’'operazione ha generato circa .,. milioni di plusvalenza.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. | risultati di Igd: 2005-06 (in mIn di euro e in %)

Allegati:
Citati: Centro Leonardo, Igd

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/4 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

Frette riporta a casa i suoi uomini

La ristrutturazione di Frette, il marchio di biancheria della casa di qualita, ottiene i
primi successi riportando in azienda gli uomini che I'avevano lasciata negli ultimi
anni, contrassegnati dal fallimento Finpart e dal passaggio di proprieta al fondo
americano Jh Partners. Tutti reinsediati ai loro posto i . top manager, i . dirigenti
operativi e i . middle manager fuggitivi, evidentemente persuasi dal successo del

rilancio avviato nel ...., con un fatturato cresciuto in . anni del ..%.
Tabelle, grafici e box a corredo:
Allegati:

Citati: Finpart, Frette, Jh Partners

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 1/3 di pagina -
pubblicato on line

Tipologia: Breve

In crescita i prodotti Valsoia

Il progetto di bilancio .... di Valsoia, approvato dal cda, registra ricavi dalle
vendite dei prodotti vegetali a base di soia passati da ..,... a ..,... milioni di euro,
con oltre il +..% sull’esercizio precedente grazie a una crescita generalizzata di
tutte le famiglie di prodotto a tassi superiori ai rispettivi mercati e all'intero
comparto alimentare della gdo che secondo dati Ac Nielsen elaborati da
Contromarca ha incrementato del .,.% nel .....

Tabelle, grafici e box a corredo:

. I ricavi dalle vendite di Valsoia per tipi di prodotti: 2006 (in valore e in
%)
Allegati:
Citati: AcNielsen, Contromarca, Valsoia
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 21, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Articolo

Corner Farmacia? No grazie

Esselunga: La battaglia scatenata dal decreto Bersani, ha condotto alla
liberalizzazione della vendita dei farmaci da banco anche nella grande
distribuzione. Molto critico il parere pensato per i clienti di Esselunga in quanto
lamenta che i precedenti della legge siano stati in qualche modo travisati. Inoltre
accusa un altro grande operatore della distribuzione, Coop, lamentando che il
progetto di legge sia stato scritto solo per tenere conto delle esigenze degli
ipermercati.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Le categorie di farmaci da banco sottoposti a liberalizzazione
Allegati:
Citati: Coop, Esselunga News, Federdistribuzione, Ims Health, Iri-Infoscan

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 22, lunghezza 1/3 di pagina
Tipologia: Breve

Lavazza in India per diventare leader

Lavazza pone in India le premesse per la conquista di un nuovo grande mercato.
Ha acquisito infatti . societa leader dei rispettivi canali di servizio. La prima, Fresch
& Honest Café di Cennai, nello stato di Madras, € una specialista nel campo della
tostatura dei grani di alta qualita destinati alle macchine per il servizio automatico.
L'altra & la catena Barista che ha all’attivo oltre ... punti di vendita destinati a
diventare ... entro il .... grazie all’apporto italiano.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. La forza globale di Lavazza: 2006

Allegati:
Citati: Barista, Fresch & Honest Cafe, Lavazza

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 22, lunghezza 1/3 di pagina
Tipologia: Breve

Lindt Italia produrra il cioccolato per I'Europa

Il cioccolato Lindt destinato a circuiti europei avra un cuore produttivo anche in
Italia.Lindt & Sprungli ha deciso infatti di potenziare i propri impianti di Induno
Olona (VA) portandoli dalle attuali ... alle ... tonnellate entro i prossimi ..-.. anni:
quantitativi sufficienti a coprire la domanda del mercato italiano e, per una buona
meta, in grado di assolvere alle necessita della distribuzione in tutta Europa. Sono
gia partiti gli stanziamenti per la realizzazione dei nuovi reparti ...

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Bulgheroni, Lindt& Sprungli

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 22, lunghezza 1/3 di pagina
Tipologia: Breve

Distributori di bevande schierati contro Coca-Cola

Con la prima udienza del .. marzo .... € iniziata la battaglia legale che vede
schierarsi I'intera federazione italiana dei grossisti e distributori di bevande
Italgrob a fianco di uno dei propri associati, Bernabei Liquori, nel corso della causa
da questi intentata contro Coca Cola Hbc Italia per concorrenza sleale e abuso di
dipendenza economica una contestazione nei confronti delle recenti politiche
commerciali assunte dalla multinazionale americana

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Bernabei Liquori, Coca-Cola, Italgrob
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 23, lunghezza 1/2 di pagina
Tipologia: Breve

Un nuovo polo dell'ortofrutta cooperativo

Mentre € al vaglio dell’lUnione europea I'imminente riforma dell’organizzazione
comune del mercato ortofrutticolo, che assegna alle organizzazioni dei produttori il
ruolo di cerniera del sistema un passo concreto in questa direzione & Agrintesa,
nata dalla fusione delle cooperative Agrifrut, Emiliafrutta e Intesa, tutte aderenti
ad Apoconerpo. Insieme rappresentano una produzione che raggiunge le....
tonnellate di frutta e le....tonnellate di uva per un valore di poco meno di...milioni
di euro.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Agrifrut Romagna, Agrintesa, Apo Conerpo, Emiliafrutta

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 23, lunghezza 1/2 di pagina
Tipologia: Breve

Alleanza anglo-italiana per lo zucchero

Frutto di una joint venture tra Eridania Sadam, societa del gruppo Maccaferri, e la
britannica Tate & Lyle, uno dei maggiori produttori mondiali di ingredienti per
I'industria alimentare e di zucchero in Europa con .,. miliardi di sterline fatturati
nel ...., & nata Eridania Tate & Lyle. Operativa a partire da aprile, avra in carico
tutte le attivita di commercializzazione e distribuzione dei prodotti saccariferi sul
mercato italiano per i segmenti industriale, largo consumo e Horeca.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Il profilo di Tate & Lyle
Allegati:
Citati: Eridania Sadam, Eridania Tate & Lyle, Maccaferri

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 24, lunghezza 1/2 di pagina
Tipologia: Breve

Le chiavi di successo di Norauto

La leadership europea nel settore della manutenzione e personalizzazione
dell’automobile ha premiato il contenuto innovativo della strategia di Norauto.
Fondata nel .... dal suo attuale presidente, Eric Derville, a Englos, nel Nord della
Francia, la catena conta ... centri nel mondo. Il concetto di base & quello di offrire
alle centinaia di vetture posteggiate nei vasti parcheggi di ipermercati e centri
commerciali un’'ampia gamma di servizi di gestione e manutenzione.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Derville Eric, Norauto

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 24, lunghezza 1/2 di pagina

Tipologia: Breve

Gli obiettivi di Cisalfa

Dopo I'acquisizione del pacchetto di maggioranza da parte del fondo di private

equity Investitori Associati, la catena di articoli sportivi e sportswear sta lavorando

a un progetto di ampio respiro, destinato a raddoppiare la dimensione aziendale

entro il prossimo quinquennio. Il fatturato dovrebbe raddoppiare e raggiungere il

miliardo di euro, sviluppato da una rete di ... negozi, cioé ... in piu rispetto a quelli

attualmente operativi. Il passo successivo sara la quotazione in Borsa.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Best Company, Cisalfa, Ellesse, Este, Germani, Giunta Marco, Intersport,
Investitori Associati, Longoni, Milanesio, Rigoni, Sergio Tacchini, Superga
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 25, lunghezza 1/2 di pagina
Tipologia: Breve

Euronics chiude un anno di crescita

La catena di elettrodomestici ed elettronica di consumo riconferma il trend positivo
registrato negli ultimi anni, archiviando il .... con un fatturato complessivo di .....
milioni di euro, in progresso del ..,.% rispetto al ..... Nel .... Euronics ha
inaugurato .. nuovi punti di vendita con superficie media di ..... mq, di cui ..
situate all’interno di centri commerciali. Al .. dicembre .... la rete risulta formata
da ... esercizi, di cui ... diretti e ... affiliati.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Le performance di Euronics

Allegati:
Citati: Euronics, Sonato Albino

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 25, lunghezza 1/2 di pagina
Tipologia: Breve

Colossi a confronto

La sfida tra Carrefour e Wal-Mart sta progressivamente accendendo I'interesse dei
mercati finanziari. Consolidati in patria, ambedue i gruppi stanno giocando le loro
carte fuori dei confini nazionali e, in particolare, nei Paesi emergenti, dove la
battaglia si sta facendo ogni giorno piu dura.Attorno al numero uno della grande
distribuzione mondiale cresce I'attesa di un miglioramento delle performance; le
vendite di Wal-Mart registrano infatti una progressiva flessione dei tassi di
incremento.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Arnault Bernard, Carrefour, Halley, Lvmh, Wal-Mart

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 26, lunghezza 1/3 di pagina
Tipologia: Breve

Nuovo smalto al gruppo Coin

Anni sono trascorsi da quando Stefano Beraldo si € insediato come amministratore
delegato e direttore generale del gruppo Coin, ereditando una pesante situazione
di crisi. Scenario profondamente mutato oggi con previsioni di fatturato per il ....
di .,. miliardi, un mol a ... milioni, un utile netto che ha raggiunto i .. milioni e una
situazione finanziaria netta che vede I'indebitamento drasticamente ridotto a ...
milioni.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Beraldo Stefano, Coin, Oviesse, Ovs Industry, Pai

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 26, lunghezza 1/3 di pagina
Tipologia: Breve

Limoni: doppio binario per la Borsa

L’entrata nel mercato della borsa € tra le prospettive di Limoni. Entro il maggio-
giugno ..... Non si esclude la possibilita di imboccare la strada di un doppio binario
facendo entrare nel capitale un altro fondo di private equity. L’Ipo che ci si
appresta a lanciare consentira di avvalorare tanto la crescita dei ricavi come pure i
rilevanti investimenti di questi mesi: circa .. milioni quasi tutti concentrati sul
retail con I'apertura di.. nuovi negozi cui si aggiungeranno altre profumerie.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Bnp Paribas, Bridgepoint, Ing, Intesa San Paolo, Limoni
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 26, lunghezza 1/3 di pagina
Tipologia: Breve

A Piazza Affari Grandi Salumifici Italiani

Gsi-Grandi Salumifici Italiani si appresta a fare il proprio ingresso a Piazza Affari.
L’entrata nel gotha della finanza e il coronamento di una vicenda iniziata . anni fa
con l'alleanza commerciale che diede vita a Alleanza Salumi tra Unibon, Senfter e
Casa Modena cui fece seguito la fusione nel gennaio .. in un unico gruppo, oggi il
numero uno nazionale con una gamma di specialita che comprende prosciutti,
speck e altri affettati.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. La struttura proprietaria di Grandi salumifici italiani (in %)
Allegati:
Citati: Alleanza salumi, Bnp Paribas, Casa Modena, Grandi Salumifici Italiani Gsi,

Jp Morgan, Marco Polo, Mediobanca, Senfter, Shangai Yi Hua food,
Shineway, Sinos dos alpes alimentos, Unibon, Unipol Merchant

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 27, lunghezza 1/2 di pagina
Tipologia: Breve

Da fonti rinnovabili i contenitori Tetra Pak

I contenitori Tetra Pak hanno due categorie di applicazione: per prodotti asettici
(conservabili a temperatura ambiente) viene utilizzato il poliaccoppiato composto
da ..% di carta, ..% polietilene e .% alluminio; per il fresco(prodotti conservati a
bassa temperatura) si utilizzano carta e polietilene. | contenitori hanno un alto
valore eco-sostenibile: la loro matrice & rinnovabile essendo composta al ..% di
carta proveniente dalle foreste svedesi coltivate per questo utilizzo.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. La composizione del poliaccoppiato utilizzato da Tetra Pak per i prodotti
asettici (in %)
Allegati:
Citati: Sa 8000, Tetra Pak

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 27, lunghezza 1/2 di pagina
Tipologia: Breve

Sostenibilita ambientale: Mediaworld lancia ProGreen

Media World ha deciso di indirizzare i consumatori al risparmio energetico. E
questo lo scopo di ProGreen, un programma di lungo termine. Presentato al
pubblico attraverso una campagna stampa, radio e tv, ProGreen ha gia dato i
primi risultati. Infatti, nella prima giornata di promozione, la vendita di lampadine
a basso consumo & aumentata di . volte, quella di congelatori e di frigoriferi
aumentata di .. volte, mentre si sono quadruplicate le vendite di lavatrici.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Media World, ProGreen

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 29, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Articolo

Lo sfuso tra economia ed ecologia

La vendita al dettaglio del prodotto sfuso si sta sviluppando velocemente nella
distribuzione europea e italiana, interessando sempre piu categorie
merceologiche. | consumatori apprezzano I'allargamento dell’offerta che, a parita
di qualita, consente loro di risparmiare dal ...% fino al ...% rispetto all’'omologo
prodotto preconfezionato. | distributori sono soddisfatti della sicurezza offerta
dalle nuove attrezzature dedicate al merchandising di tali prodotti e dei risultati di
vendita.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. | vantaggi della vendita del prodotto sfuso
Allegati:
Citati: Auchan, Crai, Planet life economy foundation
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 30, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Articolo

Tutti in rete

Secondo un’analisi svolta nel .... dall'Osservatorio Findomestic in Europa Internet
€ sempre pil un mezzo per acquistare beni di consumo, una consuetudine che
riguarda in particolare i viaggi, gli svaghi e il tempo libero, ma il grado di utilizzo
della Rete &€ ancora disomogeneo: Regno Unito e Germania, con livelli di diffusione
che attualmente raggiungono il ..%, restano leader indiscussi. Il Belgio sfiora il ..
%, mentre il posizionamento di Italia, Francia e Germania € pari a circa il ..%.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Osservatorio Findomestic

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 31, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Articolo

Quale pubblicita per il retail

In Italia si assiste all’apparizione di grandi gruppi di comunicazione ma solo le
multinazionali possono appoggiarsi a grandi agenzie e aprirsi alla sperimentazione.
Si nota mancanza di coraggio in pubblicita e nel retail pochi comportamenti di
impiego della leva pubblicitaria che vadano al di la di una tattica di breve periodo
per diventare strategia. Molte insegne distributive si sono lasciate andare a una
comunicazione di tipo promozionale che fa esclusivamente perno sulla
convenienza.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Lo scenario "macro"

Allegati:

Citati: Adm (Associazione distribuzione moderna), Esselunga, Euronics, Expert,
Ferrero, Fregosi Paolo, Master Team, Metro, Montangero Enrico,
Montangero&Montangero, Pellegrini Davide, Testa Armando, Unieuro,
Universita di Parma, Upa (utenti pubblicitari associati)

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 32, lunghezza 2 pagine

Tipologia: Articolo

Fino al'ultimo spot

Il mercato pubblicitario in Italia € in crescita lenta ma costante. Secondo i dati
Nielsen gli investimenti nel .... hanno superato gli ..... milioni di euro (+.,.%

sul ....). Peril .... si prevede che aumenteranno ancora con un tasso pari al .%. A
trainare il mercato saranno: Telecomunicazioni (+.,.%), Abbigliamento (+.%)
Finanza (+.,.%), Distribuzione (+.,.%). Internet I'anno scorso ha vissuto un vero
e proprio boom facendo registrare una variazione del +..% della Commerciale
Nazionale.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Le previsioni 2007 per i mezzi di raccolta pubblicitaria (var.%6)

. Le previsioni 2007 per i principali settori di investimento pubblicitario
(var. %)
Allegati:

Citati: Henkel, Mark & Spencer, Nielsen Media Research, Procter&Gamble, Tesco,
Unilever

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 32, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Tabella o Grafico

Le previsioni 2007 per i principali settori di investimento pubblicitario (var. %)
Informazione contenuta nell'articolo "Fino all'ultimo spot"” su LC 6/2007,
relativament i settori: Abbigliamento, Automobili, Bevande/Bibite/Soft drink,
Editoria, Farmaci, Medicinali e Farmacie, lgiene persona o Toiletries, Pubblicita o
Advertising, Pulizia e igiene casa, Superalcolici, Spiriti e Amari, Telefoni/Cellulari/
Telefonia.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Visualizza questo elemento

Allegati:
Citati: -
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 33, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Tabella o Grafico

Le previsioni 2007 per i mezzi di raccolta pubblicitaria (var. 26)

Informazione contenuta nell'articolo "Fino all'ultimo spot"” su LC 6/2007,
relativamente gli investimenti nei settori: Abbigliamento, Automobili, Bevande/
Bibite/Soft drink, Editoria, Farmaci, Medicinali e Farmacie, Igiene persona o
Toiletries, Pubblicitd o Advertising, Pulizia e igiene casa, Superalcolici, Spiriti e
Amari, Telefoni/Cellulari/Telefonia.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Visualizza questo elemento

Allegati:
Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 34, lunghezza 2 pagine

Tipologia: Articolo

1l credito al consumo fra rischi e opportunita

Il mercato del credito al consumo e diventato piu consistente superando la soglia
degli ... miliardi nel 2006. | consumatori ricorrono sempre piu ai finanziamenti e
spesso finiscono con il sovraindebitarsi, pagando tassi di interesse altissimi
quando non incorrono in truffe: chiedono percio piu garanzie. A causa di una
cattiva informazione, dietro un’offerta allettante come un prestito a tasso zero puo
nascondersi I'insidia delle spese non previste perché il tasso indicato non & quello
globale.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Laripartizione e I”andamento dei flussi erogati: 2005

. Le scelte alternative al finanziamento

Allegati:

Citati: Abi, Adiconsum, Adusbef, Assofin (Ass. Italiana soc. credito al consumo),
Banca Popolare di Milano, Borgato Renata, Brighenti Giacinto, Cgil
Lombardia, Costelli Maria, Di Buono Tommaso, Federconsumatori, Gfk
Eurisko, Ghelli Valentino, Grancini Alberto, Istat, Monti Donata, Mps,
Osservatorio Assofin, Panzeri Antonio

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 34, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Tabella o Grafico

Credito al consumo: la ripartizione e I'andamento dei flussi erogati nel 2005
Informazione contenuta nell'articolo "Credito al consumo fra rischi e opportunita”
su LC 6/2007, relativamente i settori Automobili, Elettronica di consumo, Mobili e
Arredamento, moto.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Visualizza questo elemento

Allegati:
Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 37, lunghezza 3 Pagine
Tipologia: Articolo

Una tazzina tira l'altra

In Italia la produzione di caffé torrefatto cresce nel 2005 del ..%; il mercato
interno registra una crescita in valore dell’..%, in volume dell’..% e una certa
evoluzione. In ambito domestico le cialde/capsule per espresso continuano a
ottenere la performance migliore (+..%) grazie alle capsule di plastica e
all’incremento di referenze sugli scaffali della gdo. Il canale horeca registra un calo
del ..% dovuto allo spostarsi dei consumi verso la distribuzione automatica che
cresce del ..%.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Box: Braccio di ferro tra Lavazza e Starbucks

. | dati dei Paesi esportatori membri Ico (in min di sacchi): 2003-2006

. Le esportazioni dei Paesi produttori: 2002-2005 (in 26)

Allegati:

Citati: Comitato italiano caffe, Databank, Ico (International coffee organization),
Istat, Istituto nazionale espresso italiano, Lavazza, Marchesi Gualtiero,
Odello Luigi, Pantaloon, Rizzitano Antonio, Starbucks, Sterling Infotech,
Vaccarini Giuseppe
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 40, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Braccio di ferro tra Lavazza e Starbucks

Informazione contenuta nell'articolo "Una tazzina tira l'altra” su LC 6/2007.
Lavazza sta procedendo all'acquisto del 50% della catena locale Barista, forte di
150 esercizi e posseduta dal gruppo Sterling Infotech. Sull'altro lato della
barricata c'é Starbucks....

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Barista, Lavazza, Pantaloon, Starbucks, Sterling Infotech

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 41, lunghezza 3 pagine

Tipologia: Articolo

A qualcuno piace freddo

Il te freddo e preferito in Italia alle bevande gassate e i consumi pro-capite
appaiono molto piu elevati della media europea (11-12 litri/anno). Il prodotto &
cresciuto del 27% negli ultimi 3 anni e nel 2006 del 7,9%. Gli attuali consumi
sono supportati da un’offerta variegata di prodotti: té aromatizzato alla frutta, té
verde, té freddo light, té freddo deteinato. Una performance legata alla crescente
attenzione dei consumatori italiani verso prodotti naturali, che aiutino il loro
benessere.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Gli investimenti pubblicitari: 2005-2006 (in migliaia di euro)

. Le aziende top spender: 2006

Allegati:

Citati: Belte, Belteo, Beverfood, Coca-Cola, Cogedi, De Caro Antonio, Dsm
Nutritional Program, Eraclea, Estathe, Ferrarelle, Ferrero, Ferrero P & C,
Iri-Infoscan, Maté, Murelli Daniela, Nave Pier Paolo, Nestea Light, Nestle,
Nielsen Media Research, Piccioni Fabio, Portioli Caleppio Settala, Rauch,
Riosa Annamaria, San Benedetto, San Pellegrino, Santucci Cristina, Sibat
Tomarchio Acireale, Té Botanic, Unilever, Vera, Vitasnella

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 46, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Articolo

La vigna spagnola da buoni frutti

Con circa ... milioni di ettari di vigneto, la Spagna é al primo posto nel mondo tra i
Paesi viticoli, mentre a livello produttivo € la terza dietro a Italia e Francia, con un
range che oscilla trai ... e i ... milioni di ettolitri di vino all'anno. | vigneti sono
presenti in ogni regione, quelli vqprd rappresentano il ...% della produzione totale.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. 1" esportazione di vini e distilllati spagnoli all” Italia: 2005 (in euro)

Allegati:
Citati: Icex (Instituto Espanol de comercio exterior), Maria Isabel Mijares de
Garcia-Pelayo

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 47, lunghezza 3 pagine

Tipologia: Articolo

La rivincita degli affettati dop

Gli italiani mangiano 50 grammi di salumi al giorno ma a crescere sono i consumi
di dop e igp, percepiti come prodotti d’eccellenza. Dietro c’e I'attivita dei Consorzi
di tutela, nati per migliorarne la filiera, la tracciabilita e la sicurezza. E un buon
momento per il prosciutto Toscano, il San Daniele e i salumi piacentini. Ma
crescono anche prodotti di nicchia come il Culatello di Zibello mentre lo Speck Alto
Adige e la Bresaola della Valtellina sono entrati con successo nella gdo.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. 1 dati di sintesi del prosciutto di san daniele dop: 2006

. 1 dati di sintesi della mortadella bologna igp: 2006

. 1 dati di sintesi dello speck Alto Adige igp: 2006

Allegati:

http://www.intranet.largoconsumo.info/intranet/Articoli/PL/VisualizzaPL .asp (21 di 63)06/07/2007 12.27.43


http://www.largoconsumo.info/fixed/largoconsumo/pagine/LargoConsumoInfo/Visualizza.asp?ID_Articolo=36470
http://www.largoconsumo.info/fixed/largoconsumo/pagine/LargoConsumoInfo/Visualizza.asp?ID_Articolo=36467
http://www.largoconsumo.info/062007/tab43_0607.pdf
http://www.largoconsumo.info/062007/tab45_0607.pdf
http://www.largoconsumo.info/fixed/largoconsumo/pagine/LargoConsumoInfo/Visualizza.asp?ID_Articolo=36471
http://www.largoconsumo.info/062007/tab46_0607.pdf
http://www.largoconsumo.info/fixed/largoconsumo/pagine/LargoConsumoInfo/Visualizza.asp?ID_Articolo=36468
http://www.largoconsumo.info/062007/tab49_0607.pdf
http://www.largoconsumo.info/062007/tab48_0607.pdf
http://www.largoconsumo.info/062007/tab47_0607.pdf

PL

Citati: Belli Roberto, Bresaola della Valtellina igp, Cichetti Mario, Consorzio
Cacciatore, Consorzio della Mortadella Bologna, Consorzio di tutela della
Mortadella Bologna, Consorzio Prosciutto di Modena, Consorzio Prosciutto
di San Daniele, Consorzio Prosciutto Toscano, Consorzio Salumi Tipici
Piacentini, Consorzio Speck Alto Adige, Crudo di San Daniele, Culatello di
Zibello, Dolzadelli Paola, Ferrari Paolo, Gozzi Sandro, Ineq (lIstituto Nord-
Est Qualita), Ministero delle Politiche agricole e forestali, Neri Aldo, Nini
Davide, Prosciutto di Modena, Salame Cacciatore, Senfter Franz, Spigaroli
Massimo, Veroni Francesco

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 50, lunghezza 4 pagine

Tipologia: Articolo

Tutti i segreti di una buona sfoglia

La tecnologia industriale per i prodotti dolciari a lievitazione chimica, come
biscotti, pasticceria e torte non & molto diversa da quella artigianale. Cambia la
quantita di materia prima e il fatto che le fasi produttive sono automatizzate
anziché manuali. La maggiore automatizzazione impone I'utilizzo di materie prime
dalle caratteristiche tecnologiche costanti. La tendenza e poi quella di realizzare
packaging accattivanti ma capaci anche di proteggere il prodotto garantendone la
freschezza.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. | numeri principali dei comparti: 2005

. L7industria dolciaria italiana: 2005

. Le fasi della produzione nella pasticceria industriale
Allegati:
Citati: Ballarini Massimo, Bauli, Brc, Cavanna, Franzosi Laura, Grandi Molini
Italiani, Graziosi Ennio, Ifs (International Food Standard), Italia Zuccheri,
Le specialita Artigianali di Italia Zuccheri, Lucano Roberto, Mungherli
Erika, Negri Pier Giorgio, New Food Industry, Nonnato Raimondo, Quality
Food, Uni En Iso 9001:2000

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 55, lunghezza 3 pagine
Tipologia: Articolo
L'export in-calza la ripresa
Dopo un periodo di crisi il mercato della calza si sta riprendendo. Uno studio
dell’Associazione Smi-Ati evidenzia come la calzetteria abbia registrato nel periodo
gennaio-giugno .... un incremento a valore pari al .% che e salito al + .% nel
trimestre luglio-settembre. Le vendite risultano indirizzate per il ..% verso il
mercato nazionale e per il rimanente ..% verso quello estero. Tra le strategie dei
produttori, I'innovazione con il lancio di prodotti capaci di coniugare moda e
praticita.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. Box: L”innovazione in macchina (il ruolo di Acimit)

. Box: Studenti in gamba (formazione nel settore)

. 1l fatturato: 2006 (var. %)

. La produzione: 2006 (var. %)

. La struttura delle vendite: 2006 (%6 sul totale)

Allegati:

Citati: Acimit (Associazione costruttori di macchinari industria tessile), Anzuinelli
Stefano, Armani, Arnese Vincenzo, Banca di Credito Cooperativo, Benatti
Daniele, Calzificio Ciocca, Calzificio Facenti, Calzificio Real, Centro Servizi
Calza, Dolce&Gabbana, Elledue, Elledue Exclusive, Fanelli Mariarosa,
Fiorucci, Gfk Eurisko, Gfk ITha ConsumerScan, Goldenlady Company,
Levante, Max Mara, Merisio Francesco, Nigacalze, Pietralunga Alessandro,
Play Boy, Pompea, Prada Sport, San Pellegrino, Smi-Ati, Trudi, Versace
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 60, lunghezza 3.6 pagine
Tipologia: Articolo

Il pantalone sempre giovane

Il blue jeans é stato capace di reinventarsi a dispetto della sua maturita e di
numeri non sempre entusiasmanti. Dopo il boom tra il 2004 e il 2005 - la
produzione era aumentata da 17.383 a 19.907 pezzi - tra il 2005 e il 2006 il
mercato si € stabilizzato. Ma se oggi si pud conciliare lo stile con il comfort
mixando con disinvoltura dettagli eleganti e casual, € possibile anche perché il
jeans ha abbandonato certi eccessi del passato, puntando su modelli piu raffinati e
sulla cura dei dettagli.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Box: E c”é anche chi scolora e fa toppe

. Box: Pantaloni sull” enciclopedia (The denim bible)

. Il mercato del pantalone jeans e casual: dati di sintesi 2005

. La produzione a volume del pantalone in denim: 2006 (in pezzi)

Allegati:

Citati: Armani, Axosport, Boretto Armando, Caccia Luigi, Calvin Klein, Carrera,
Cornelli Pierluigi, D™ Errico Antonella, Databank, Diesel, Dolce&Gabbana,
Gas, Gfk Eurisko, H&M, Italdenim, Lebi”s Vintage Clothing, Levi Strauss,
Levi”s, Lifegate, Martelli lavorazioni tessili, Martelli Luigi, Oeko-tex, Pace
Mario, Replay, Rica Lewis, Roveda Marco, Samar, Sixty, Tacchella
Gianluca, Versace, Zago Valentina, Zara

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 64, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Articolo

1l trattamento aria prende il volo

Cresce I'attenzione dei consumatori per il trattamento dell’aria nell’lambiente
domestico. Il comparto registra interessanti tassi di crescita. Nel periodo tra
maggio .... e aprile .... ha raggiunto un volume pari a ....... unita vendute e un
valore equivalente a .. milioni e ....... euro. Un andamento legato soprattutto alla
buona performance del segmento dei deumidificatori che ha registrato una
crescita del ..,.% a volume (conquistando una quota del ..% sul totale) e del .,.%
a valore (..%0).

Tabelle, grafici e box a corredo:

. La segmentazione del mercato in volume: maggio 2004-aprile 2006 (in
%)
Allegati:

Citati: Bardi Alessandro, Carrier, De” Longhi, Fresco Stefano, Gerosa Marco, Gfk
Marketing Services, Olimpia Spendid, Turri Giorgio

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 65, lunghezza 3 pagine

Tipologia: Articolo

Per una filiera piu sicura

Nel .... & stata pubblicata la norma volontaria Iso ..... , hata per armonizzare a
livello globale i requisiti per la gestione della sicurezza alimentare e destinata a
tutte le societa che sono coinvolte nella produzione alimentare in qualunque fase
della filiera. | principi base sono la sicurezza nella filiera e la necessita per le
aziende di dimostrare la loro capacita di controllare gli eventuali pericoli per la
sicurezza degli alimenti e i possibili risvolti sulla salute dei consumatori.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. | destinatari della iso 22000

. Iso 22000: una famiglia di norme

. Standard volontari a confronto

Allegati:

Citati: Brc, Bureau Veritas Italia, Certiquality, Ciampelli Luca, Cies (Iniziativa
mondiale per la sicurezza alimentare), Clementi Clementina, Csqa, Ente di
normazione danese, Fao-Oms (Commissione del Codex alimentarius),
Federdistribuzione, Ferrarese Maria Chiara, Ifs (International Food
Standard), Imq, Iso 22000, Iso 9000, Merenda Paolo, Prati Roberta, Sgs,
Tornielli Simona, Wfso (Organizzazione Mondiale della sicurezza
alimentare)
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 71, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

I dati confortano il Parmiggiano Reggiano

Consumi in crescita nel .... per il Parmigiano Reggiano, +.,.% nei primi . mesi
dell’anno, trend ulteriormente consolidatosi da gennaio fino a chiudere il
consuntivo con il +.,.% rispetto al +.,.% del comparto formaggi duri. L’evoluzione
dei consumi & comunque una partita decisiva per il Consorzio che ha investito ..

milioni di euro nel .... per moltiplicare le occasioni di contatto.
Tabelle, grafici e box a corredo:
Allegati:

Citati: Consorzio Parmigiano Reggiano

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 71, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Grande polo conserviero al Sud

Il Mezzogiorno vedra sorgere il suo maggiore stabilimento conserviero. Avra sede
nell’area industriale di Foggia, su oltre ....... mq dando occupazione a circa ... tra
dipendenti diretti e indiretti impegnati nella trasformazione di ...... tonnellate
giornaliere di pomodori freschi. Costituira il nuovo grande polo produttivo di Ar
Industrie Alimentari, gruppo privato italiano delle conserve alimentari, uno dei
maggiori a livello mon-diale.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Ar Industrie Alimentari

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 71, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

In ripresa il cosmetico

Il mercato del cosmetico riceve impulso dagli investimenti in ricerca, innovazione
e servizio. Emerge dalle stime Unipro, che a livello confindustriale rappresenta il
comparto, la ripresa dei consumi domestici, +.,.% con una spesa oltre gli .....
milioni di euro, dopo un periodo di rallentamento. Cresce anche il fatturato

industriale, +.,.%, a ..... milioni su cui incidono le esportazioni, +.,.%, che
contribuiscono all’attivo commerciale, consolidato da .. anni, con ..... milioni.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Unipro

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 71, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Da grano importato meta della nostra pasta

La pasta, un prodotto per il quale la tradizione conta quanto e forse piu della
materia prima, il grano duro, oggi in larga parte importato. Il ..% di tutta la
produzione nazionale utilizza grano proveniente dall’estero, soprattutto dal
Canada. Gli spazi di importazione nel nostro Paese si sono ampliati a seguito della
contrazione dell’'offerta nazionale riconducibile alle modalita di applicazione della
riforma della Pac.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: CremonaFiere

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 71, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Torna sui campi la fragola

La fragola italiana segna una ripresa nel .... come non avveniva da anni. Dati Cso
stimano in circa ..... ettari le coltivazioni, un +.% rispetto all’anno precedente. Le
colture protette rappresentano I'..% del totale a fronte del ..% in campo aperto.
All’origine del rinnovato interesse per la fragola, il buon andamento di mercato
dell’anno scorso. Variazioni positive interessano tutti i bacini produttivi. In testa si

confermano Veneto, ... ettari, +..% sul ...., e Campania, ... ettari e il +.%
Tabelle, grafici e box a corredo:
Allegati:

Citati: Cso (Centro servizi ortofrutticoli)
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 73, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Italia prima nella climatizzazione

L’Italia si conferma il maggiore mercato europeo della climatizzazione e il primo
Paese in Europa produttore di apparecchiature. Il settore ha fatturato ..... milioni
di euro nel ...., +.,.% sul ...., emerge da un’indagine Anima tra le .. principali
aziende afferenti a Anima/Co.Aer, associazione dei costruttori di apparecchi e
impianti. Ha ripreso le posizioni dei primi anni .... il mercato dei climatizzatori
individuali e residenziali e anche i componenti chiudono in crescita.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Anima, CoAer

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 73, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Occhiali, conferme dall'estero

Export di occhiali in crescita, .. milioni di paia da sole e .. milioni da vista da
gennaio a novembre ...., conferma per I'associazione dei produttori Anfao del
trend in atto da tempo. Nei primi .. mesi dello scorso anno le esportazioni hanno
raggiunto i ..... miliardi, +..,.% sullo stesso periodo ...., con gli occhiali da sole
incrementati del ..,.% a .,. miliardi, mentre ... milioni, +.,.%, é il risultato delle
montature per lenti.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Anfao, Ice, Ministero per il commercio estero

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 75, lunghezza 1/10 di pagina

Tipologia: Breve

Nomine: Consiglio direttivo Confimprese

In occasione dell'ultima assemblea dei soci di Confimprese sono state rinnovate le

cariche del Consiglio direttivo, con la nomina di 4 nuovi consiglieri: Francesco

Montuolo, Umberto Pieraccioni, Fabio Tronchetti, e Bruno Vettore.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Confimprese, Montuolo Francesco, Pieraccioni Umberto, Resca Mario,
Tronchetti Fabio, Vettore Bruno

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 75, lunghezza 1/12 di pagina

Tipologia: Breve

Riconoscimento: Riccardo Polinelli

Riccardo Polinelli, titolale di Polinelli srl, & stato insignito del prestigioso

riconoscimento "Special recognition award", consegnato dal presidente di Esa

(European sunglasses association), Rod Lane, e dal presidente di Saa (Sunglass

association of America), Tibor Gross.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Esa (European sunglasses association), Gross Tibor, Lane Rod, Polinelli,
Polinelli Riccardo, Saa (Sunglass association oj America)

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 75, lunghezza 1/21 di pagina
Tipologia: Breve

Apertura di sede

Csga certificazioni ha inaugurato una nuova sede a Parma, in pieno centro storico,
in Piazzale Barezzi, 3. La scelta € un modo per essere radicati in un territorio di
antica tradizione agro-alimentare e al tempo stesso proiettati in Europa e quindi
nel mondo.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Csga
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 75, lunghezza 1/12 di pagina

Tipologia: Breve

Nomine: Tetra Pak

Cambio al vertice della sede italiana del gruppo svedese Tetra Pak. A Paulo Nigro,

al timone da 6 anni, la presidenza passa a Jorge Montero. Montero € entrato in

azienda nel 1993, dopo avere lavorato, fra l'altro, in aziende del calibro di Procter

& Gamble e Pepsico.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Confimprese, Jorge Montero, Montuolo Francesco, Paulo Nigro, Pepsico,
Pieraccioni Umberto, Procter&Gamble, Resca Mario, Tetra Pak, Tronchetti
Fabio, Vettore Bruno

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 75, lunghezza 1/21 di pagina
Tipologia: Breve

Necrologio: Palau Francisco

E' mancato all'inizio di maggio il presidente di gruppo Palmera, Francisco Palau
Dufour. L'azienda & presente sul mercato con i propri prodotti da oltre 40 anni.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Palau Dufour Francisco, Palmera

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 76, lunghezza 2 pagine

Tipologia: Articolo

Quotazioni delle materie prime

Indice generale delle quotazioni delle materie prime: prodotti alimentari (bevande,
cereali, frumento, riso, carni, grassi, burro, cacao, caffé, zucchero), non alimentari
(lana, cotone, gomma, legno cellulosa), fonti energetiche (petrolio greggio,
gasolio, benzina, olio combustibile).

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Indici ponderati alcune materie prime "non food" aventi mercato
internazionale 06-07 (euro correnti. 1977=100)

. Indici ponderati principali fonti energia aventi mercato internazionale 06-
07 (su euro correnti, 1977=100)

. Prodotti alimentari - indici ponderati dei prezzi delle merci aventi mercato
internazionale: 2006-2007 (euro correnti, 1977 = 100

. Variazione % aprile 2007/aprile 2006
Allegati:
Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 78, lunghezza 3 pagine

Tipologia: Articolo

L'ingrosso sfida la grande distribuzione

Il bere analcolico supera in Italia I'..% del totale bevande fredde; i grossisti
gestiscono il ..% del volume e il ..% del fatturato. Nel comparto I'ingrosso ha un
ruolo ormai consolidato ma dovra differenziarsi puntando sulla qualita del servizio
per ottenere la fidelizzazione della clientela e contrastare la concorrenza della gdo
che gioca soprattutto sul prezzo. | grossisti devono proporre un maggior mix di
prodotti, estremizzare la qualita del servizio e fare sistema con i fornitori.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. Box: L Italia analcolica

. 1l trend delle bevande: 2006 (in %)

Allegati:

Citati: Beverfood, Bocci Marco, Brogi Dino, Carini Marco, Carlsberg, Cbf
(Consorzio bottiglierie fiorentine), Cda (Consorzio distributori alimentari),
Codit (Consorzio Distributori Italiani), Consorzio Adat, Consorzio
Distributori Alimentari, Consorzio Sicilgrob, Cuzziol Giuseppe, Doreca
Societa Unipersonale, Federconsumatori, Fipe Confcommercio, Fortuna
Ettore, Grimaldi Francesca, Heineken, Italgrob, Mazzocchi Antonio,
Mineracqua, Morri Enzo, Partesa, Peroni, Pianeta Birra, Roncoroni Lucio,
Sbf, Sommariva Edi, T&C, Tcc, Tuborg, Turconi Cesare, Udial (Unione
distributori alimentari, Bari), Veroli Sergio, Working European Tour
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 85, lunghezza 2 pagine
Tipologia: Articolo

Nuove battaglie per il canale

Nel canale della profumeria selettiva i consumi sono cresciuti di circa il .% nei

primi tre mesi del ..... Dopo la stagnazione cominciata nel ...., nel .... si e
registrata una crescita delle marche selettive pari al + .% sul .... per un valore
pari a . miliardo ... milioni e ....... euro grazie alla maggiore offerta di prodotti

premium e alle niche brand. Le marche mass hanno invertito il loro trend in
negativo ridimensionando il loro valore del .,.% per un totale di ... milioni e ......
euro.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. La dimensione e il trend del mercato totale profumeria: 2001-2006 (in

mgl di euro)

. La dimensione e il trend delle marche selettive: 2006

Allegati:

Citati: Beauty Point, Cagnoni Sylvie, Cerasoli Alessandro, Coin, Douglas, Douglas
Premium Store, Fenapro, Focherio Roberto, Forina Lorenzo, La Gardenia,
Lvmh Italia, McKinsey, Npd Group, Sephora, Unipro, Valerio Paolo

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 87, lunghezza 3 pagine

Tipologia: Articolo

La piazza dei ""panem et circenses"

La progettazione di un centro commerciale ha sempre pit come obiettivo quello di
coinvolgere il consumatore in un’esperienza stimolante: il centro deve diventare la
meta delle sue uscite, un luogo dove fare acquisti ma anche partecipare a eventi o
dedicarsi alla cura del corpo. Per la parte ludica, tra i vari blocchi devono essere
strategicamente posizionati punti di ristorazione, centri benessere, fitness, sale
giochi, intrattenimento per teenager e per piccoli, cinema a multisala ecc.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. | punti di forza del centro commerciale edonistico
Allegati:
Citati: Centro Vibo Center, Coarco Progetti, Murra Sebastiano, Paganini Ciro

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 93, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Articolo

Curarsi al supermarket

Rimane acceso il dibattito sulla liberalizzazione della vendita dei farmaci Sop

presso gli esercizi commerciali anche se nei Paesi europei in cui non & previsto il

diritto di esclusiva solo il ..% dei Sop & venduto fuori canale. Il ..% ¢& gestito dalle

farmacie e il restante ..% non necessariamente transita dalla gdo. La

liberalizzazione comporta pero la necessita di un riposizionamento stretegico della

farmacia, basato sulla valorizzazione dei suoi fattori distintivi (professionalita,

servizi).

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Cergas-Bocconi, Federfarma, Jommi Claudio, Siri Giorgio, Utifar (Unione
tecnica italiana farmacisti)

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 95, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

Coop e Carrefour nella telefonia mobile

In seguito agli accordi stipulati rispettivamente con Telecom e Vodafone, Coop e
Carrefour approdano nel mercato della telefonia mobile con i marchi CoopVoce e
UnoMobile. Il servizio di Carrefour sara gestito da Cim (Carrefour italia mobile),
joint venture costituita nel luglio .... con Effortel, societa di telecomunicazioni per
il supporto tecnologico nello sviluppo e gestione del prodotto. Il servizio CoopVoice
sara disponibile sul territorio nazionale e all’estero.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Carrefour, Coop, CoopVoce, Effortel, Telecom, UnoMobile, Vodafone
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 95, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

I farmaci nella gdo

A otto mesi dall’entrata in vigore del decreto Bersani, lo sconto medio applicato
nel circuito della gdo sulle prime .. referenze a piu elevata rotazione, ammonta
al ..,.% contro il ..,.% delle farmacie. Lo afferma uno studio congiunto realizzato
da Ims Health e Iri Information, dal quale emerge che il dato riscontrato nelle
farmacie deve essere valutato anche in funzione del maggiore ampiezza
dell’assortimento del canale.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Ims Health, Iri-Infoscan

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 95, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

Gli obiettivi di Coop Adriatica

Nonostante le incertezze sul fronte dei consumi, la cooperativa annuncia per il ....
un fatturato di ..... milioni di euro. Secondo il bilancio preventivo di sostenibilita, i
soci saliranno a ....... ,dicui....... prestatori, e i lavoratori saranno ..... in un
circuito commerciale di ... punti di vendita. La copertura del territorio e l'ulteriore
qualificazione del servizio ai consumatori saranno sostenute da un investimento
di ... milioni di euro (+..,. rispetto al ....).

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Coop Adriatica, Ipercoop

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 95, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

Gruppo Pam inaugura Romaest

Situato nei pressi del grande raccordo anulare, sulla direttrice Roma-L'Aquila, il
piu grande centro commer-ciale d'ltalia si sviluppa su una superficie totale di .......
mq dislocata su due livelli (di cui 120.000 coperti), ospita una galleria di ...
negozi, un complesso cinematografico multisala VisPathé, . punti di ristoro Cibis e

un ipermercato Panorama di ...... mq. Quest’ultimo propone un assortimento
di...... referenze.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Apple Store, Bata, Benetton, Cibis, H&M, Mondadori, Oviesse, Pam,
Panorama, Saturn, Upim, VisPathé, Zara

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 96, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

La redditivita del retail secondo Pitney Bowes

Secondo lo studio redatto dalla societa di comunicazione Pitney Bowes, il
commercio al dettaglio italiano sviluppa il piu alto livello di profitto per
consumatore rispetto alle altre nazioni dell’Ue. Il parametro, che nel nostro Paese
raggiunge in media ...,.. euro per cliente, ha una valenza strategica per gli
investitori, in quanto consente di quantificare I'efficienza di una societa in
relazione alla generazione di profitti e alla creazione di valore per gli azionisti.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Pitney Bowes

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 96, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

Unicomm si rafforza in Triveneto

Il gruppo vicentino associato a Selex ha inaugurato un nuovo Famila a Taggi di
Sotto, frazione di Villafranca Padovana. Il superstore offre, su una superficie netta
di vendita di ..... mq, un assortimento di oltre ...... referenze, di cui .....
appartenenti al mondo del fresco e del freschissimo. Il gruppo Unicomm opera in
area Nielsen . con .. grandi superfici Famila, . ipermercati Emisfero, .. super
A&O, .. cash and carry C+C e numerosi supermercati e negozi associati e affiliati.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: A&O, C+C, Emisfero, Famila, Selex, Unicomm
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PL

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 96, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

Scontrini: crescono le violazioni

Dal novembre scorso I’Agenzia delle entrate ha previsto la chiusura temporanea
di .. esercizi commerciali per mancata emissione dello scontrino fiscale,
provvedimento finalizzato ad arginare un fenomeno che, in soli . mesi, ha portato

a..... il numero delle violazioni. Inoltre, .. dei .. operatori colti in flagrante
avevano dichiarato un imponibile annuo pari a zero, . si attestavano sotto i .....
euro, . trai..... ei...... e soltanto .. al di sopra di questa soglia.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Le violazioni nelle regioni italiane

Allegati:
Citati: Agenzia delle Entrate

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 97, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

Nuovo Self a Cesena

La catena italiana di bricolage Self ha inaugurato a Cesena il suo ..° punto di
vendita, riaffermando cosi la sua strategia di espansione sul territorio nazionale.
Situato al primo piano del centro commerciale Le Terrazze, il negozio vanta una
superficie di ..... mq e un assortimento di oltre ...... referenze, tarato sulle
esigenze della clientela professionale e di quella meno esperta, secondo un
concept distributivo ormai consolidato.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Centro le Terrazze, Self

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 97, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

Aires premia gli associati

Aires (Associazione italiana retailer elettrodomestici specializzati) cresce e, con
essa, la quota di mercato complessiva dei sei associati. A fronte di un mercato
stimato da Gfk marketing services in progresso del .,.%, Elite, Euronics, Expert,
Gre/Trony, Mediamarket e Unieuro registrano infatti un incremento complessivo
del ..%, superando la soglia del ..% di market share. Rispetto al valore delle

vendite complessive nel .... i gruppi aderenti ad Aires hanno oltrepassato i .,.
miliardi.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Aires, Elite, Euronics, Expert, Federdistribuzione, Gfk Marketing Services,
Gre/Trony, MediaMarket, Unieuro

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 97, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

Bilancio positivo per | Gigli

Performance in crescita per lo shopping center | Gigli di Campi di Bisenzio, che

chiude il .... con oltre ..,. milioni di visitatori e un giro d’affari in progresso del .,..
%. Gli incrementi dei fatturati sono il frutto di strategie mirate di marketing.
Nel .... sono stati sperimentati con successo alcuni servizi innovativi destinati a

nuovi segmenti di clientela, il tutto finalizzato al rafforzamento del posizionamento
rispetto ai competitor.

Tabelle, grafici e box a corredo:
Allegati:

Citati: Shopping center | Gigli
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 99, lunghezza 1/3 di pagina
Tipologia: Breve

In Liguria approvata la programmazione

Disciplina del commercio: L'8 maggio 2007 il consiglio regionale della Liguria, ha
approvato la delibera n. 18 “Approvazione degli indirizzi e criteri di
programmazione commerciale e urbanistica del commercio al dettaglio in sede
fissa, in attuazione del Testo unico in materia di commercio — Legge regionale 2
gennaio 2007 n. 1". Il provvedimento, s. 0. al n. 20 del 16 maggio 2007, consta di
10 paragrafi che coprono le tematiche del commercio al dettaglio fisso.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Prassicoop

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 99, lunghezza 1/3 di pagina
Tipologia: Breve

Nuovi obiettivi per la gdo molisana

Disciplina del commercio: Con decreto n. 385 del 2 aprile 2007, “Approvazione
obiettivi di presenze e sviluppo della grande distribuzione" la Giunta della Regione
Molise ha fissato gli obbiettivi massimi di sviluppo per la presenza delle grandi
strutture di vendita. Gli obiettivi sono fissati separatamente per le strutture site
nei centri commerciali e per quelle esterne e suddivisi per le tre aree sovra
comunali del Medio, Basso, Alto Molise.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Prassicoop

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 99, lunghezza 1/3 di pagina
Tipologia: Breve

Friuli: modifiche alle legqgi

Disciplina del commercio: La Regione Friuli Venezia Giulia ha emanato due
provvedimenti in materia di commercio e turismo. Il primo & il decreto 69 del 23
marzo del Presidente della Regione “Regolamento di esecuzione degli articoli 12,
comma 3 e 15 comma 3, della l.r. 5/12/2005 n. 29, in materia di urbanistica
commerciale e programmazione per le medie e grandi strutture di vendita",
pubblicato sul Bollettino Regionale n. 15 dell’11/4/07.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Prassicoop

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 101, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

Bricocenter rafforza i servizi all'affiliato

Franchisor & Franchisee: La didattica finalizzata al trasferimento della padronanza
del “mestiere”. Questo il perno su cui ruota I'offerta di servizi che Bricocenter ha
messo a punto per i propri franchisee. Il programma si articola in due gruppi di
attivita fondamentali: le prime vertono sulla formazione del personale; il secondo
pacchetto comprende gli interventi di affiancamento per lo svolgimento
dell’attivita del punto di vendita.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Bricocenter

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 101, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

On The Go lancia il fai da te

Franchisor & Franchisee: Si chiama Shop .. il primo punto di vendita
completamente automatizzato, aperto . giorni su . e .. ore su .., inaugurato a
Bologna da NordiConad. Questo canale innovativo mette a disposizione dei
consumatori piu impegnati e con pochissimo tempo da dedicare gli acquisti un
assortimento di oltre ... prodotti freschi e confezionati, food e non-food, pagabili in
contanti, con bancomat e carta di credito.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: NordiConad, On the go, Shop 24
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 101, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

Cresce il bussiness degli asili nido

Franchisor & Franchisee: Nonostante il calo demografico, I'offerta di asili nido
risulta del tutto insufficiente rispetto alla domanda. La limitata ricettivita delle
strutture pubbliche sta incrementando le iniziative avviate da soggetti privati ai
quali fanno capo, complessivamente, il ..% dei nidi per I'infanzia. In questo
settore di attivita il gruppo Matarazzo ha trasferito la sua esperienza pluriennale.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Matarazzo, Universita Bocconi

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 101, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

Bottega Verde investe nel retail

Franchisor & Franchisee: Bottega Verde sta progressivamente rafforzando la sua
posizione nel retail dopo aver raggiunto risultati significativi nella vendita
mediante catalogo. La societa vanta attualmente una rete di ... negozi su tutto il
territorio nazionale, meta dei quali gestiti direttamente e i restanti in franchising,
attraverso la quale commercializza cosmetici e prodotti per la cura della persona
realizzati con materie prime di origine naturale e principi attivi bio-ecologici.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Bottega Verde, Modafil

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 103, lunghezza 3 pagine

Tipologia: Articolo

Cambiamenti nel motore

Paragonato con quello dei carburanti, il mercato degli oli lubrificanti & ancora
relativamente piccolo. A favore dello sviluppo delle vendite e dei consumi vi &
stata pero I'evoluzione delle abitudini degli italiani, il ..,.% dei quali effettua da
solo il cambio dell’olio della propria autovettura. Tra i principali fattori di successo
del settore figura la qualita: I'olio lubrificante deve essere in grado di garantire la
durata e le prestazioni del motore e di limitare i consumi di carburante.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Box: La metodologia e il campione

. Gli investimenti pubblicitari e promozionali per mezzo: 2006 (in%o)

. | fattori di successo: 2006 (indice 0-100)

. La conoscenza spontanea e sollecitata di famiglie e trade: 2006 (in%)

. La struttura distributiva: 2006 (in%)

Allegati:

Citati: Agip, Alsa, Arexons, Atlanta, Bardahl, Bechem, Bp Lubrificanti, Bull Oil,
Castrol, Ceramic Power, Challoils, Columbia, Colzani, Consulmarketing,
Elf, Erg, Esso, Fina, Fuchs, Gedol, Ip, Ipone, Kluber, Koolmist, Life, Liqui
Moly, Lubex, Magneti Marelli, Maroil, Mexoil, Mobil, Motul, Oleoblitz, Pig,
Q8, Quartz, Quicksilver, Renite, Repsol, Roloil, Selenia, Shell, Signal,
Springoil, Stp, Syneco, Tamoil, Tennex, Texaco, Ti olio bene, Total,
Tutela, Unist, Valvoline, Vickers, Wladoil, Wynn~s

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 106, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Articolo

Il popolo del fitness

Quali sono le caratteristiche del popolo del fitness? Secondo una ricerca condotta
da Millward Brown Delfo a frequentare le palestre sono in ugual misura donne e

uomini. Nella maggior parte dei casi ( ..%0) si tratta di giovani sotto i .. anni, il ..%
diessihatrai..ei..annieil.. % trai..ei..anni. Il profilo culturale e
professionale dei clienti e alto: il ..% degli intervistati ha un titolo di laurea e nel ..

% dei casi si tratta di professionisti, dirigenti o imprenditori.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. Le attivita piu svolte nei cebtri fitness (in %)

Allegati:
Citati: Corriere della Sera, Fitness Lab, Millward Brown, Mirata
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PL

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 107, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Articolo

Dentro al servizio clienti

Il costante incremento del valore dei servizi di crm riflette I'importanza assegnata
dalle aziende alla gestione delle relazioni con i clienti come strumento per
accrescere il business. Esemplare il caso DaimlerChrysler Servizi Finanziari,
impegnata in numerosi progetti finalizzati ad aumentare I'efficienza operativa delle
funzioni che erogano i servizi (customer service, dealer contact, phone collection,
help desk ecc.) intervenendo sui processi e sull'infrastruttura tecnologica di
supporto.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Il ruolo del crm (in %)

Allegati:
Citati: Chrysler, Daimler-Chrysler, Dodge, GE Money, General Electric, Jeep,
Mastercom, Maybach, Mercedes-Benz, Scalmato Guido, Setra, Smart

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 108, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Articolo

Anziani piu giovani

Una ricerca compiuta dal Dipartimento per la salute e da Gfk- Eurisko descrive
una “nuova terza eta": gli anziani stanno vivendo un importante processo di
rivalutazione del proprio ruolo all’interno della societa sotto vari aspetti, dagli

interessi personali alle relazioni sociali. E mentre nel .... solo lo .,.% usava il
telefono cellulare, nel .... si & arrivati a quota ..,.%, ma non solo: I'.,.% dei nuovi
anziani usa il pc, I'....% le fotocamere digitali e il ..,.% le telecamere digitali.

Tabelle, grafici e box a corredo:
. L uso degli strumenti di relazione tra i ""nuovi anziani': 1995-2005 (in
%)
Allegati:
Citati: Gfk Eurisko

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 109, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Articolo

In guerra con il tempo?

La societa Astra Ricerche ha elaborato uno studio per sondare il rapporto tra gli
italiani e I'invecchiamento. Si evidenziano . gruppi che differiscono nel modo di
affrontare questo processo: immaturi, paralizzati, marginali, responsabili, felici.
Aggregando i gruppi dei responsabili e dei felici (il ..%), emerge un’ampia fascia di
connazionali che ha maturato un buon rapporto con il trascorrere del tempo,
sviluppando una “ricetta"” per confrontarsi in modo costruttivo con
I'invecchiamento.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Gli atteggiamenti degli italiani nei confronti del passare del tempo (in %)

Allegati:
Citati: Astra ricerche, Colgate-Palmolive

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 110, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Articolo

Dal bancone allo scaffale

La gdo ha cambiato il modo di fare la spesa. Se prima il negozio aveva una pura
funzione di scambio, diviene ora luogo privilegiato di acquisizione di competenze
circa i prodotti: bisogna imparare a districarsi fra marche, prezzi, qualita, senza
potersi piu affidare al venditore. Il tempo trascorso nel punto di vendita é reso
gratificante con la valorizzazione degli aspetti legati alla sensorialita e al corpo
dell’acquirente, avvolto da colori, profumi, suoni, sapori e sensazioni tattili.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Cra Customized Research & Analysis
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PL

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 111, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Articolo

A tavola con il brivido

Periodicamente I'opinione pubblica viene travolta da crisi, reali o percepite che
siano, connesse alla sicurezza degli alimenti: vino al metanolo, polli alla diossina,
mucca pazza, influenza aviaria. Gli allarmi alimentari provocano veri terremoti a
tutti i livelli: fra la popolazione, i politici, le aziende, le istituzioni. E spesso la
stampa si prende la colpa. Ma & giusto?

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Una storia di grandi allarmi: 1962-2005

Allegati:

Citati: Brabeck Peter, Corpo Forestale, DGSanco, Direzione generale della Sanita
veterinaria e degli alimenti, Isopropyl Thioxanthone, Le Parisien, Luigi
Norsa & associati, Ministero della Salute, Ministero della Sanita, Nestle,
Tetra Pak, Truzzi Ferdinando, Unione Europea

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 112, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Un progetto studia il consumatore multicanale

La School of Management del Politecnico di Milano, ha lanciato il progetto "La
multicanalita paga allo scaffale”, con I'obiettivo di capire come i consumatori
vivono l'esperienza della multicanalita e se i consumatori multicanale
rappresentano un target abbastanza ampio e attrattivo da giustificare politiche di
marketing differenziate. Il progetto prevede la definizione di un questionario
strutturato autocompilato su .... individui appartenenti a .... famiglie del panel
ACNielsen Homescan.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: AcNielsen, Connexia, Nielsen, Nielsen NetRatings, Politecnico di Milano

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 112, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Nielsen svela le abitudini d'acquisto

Nielsen ha lanciato Global track consumer, la prima applicazione in grado di
consentire un’omogenea analisi e il monitoraggio dei comportamenti di acquisto
dei consumatori di piu Paesi. L'applicazione integra tutte le informazioni raccolte
dai vari panel di consumatori all'interno di una struttura di reporting, dando vita a
uno strumento di misurazione continua che consente ai produttori di comprendere
appieno le dinamiche di acquisto a livello internazionale.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Global track consumer, Nielsen

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 112, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve
Revisioni auto 2006: in calo la spesa
Gli italiani hanno speso ..... milioni di euro per far revisionare le loro auto presso
le officine private autorizzate (-..,.% rispetto al ....). Per Autopromotec il calo del
numero delle revisioni € dovuto al fatto che il numero di autoveicoli chiamati a
eseguire i controlli & stato inferiore rispetto al ..... Cio ha inciso anche sul reddito
delle officine: il fatturato medio per officina per la pura attivita di revisione & stato
di...... euro contro i ...... del .... (-..,.90).
Tabelle, grafici e box a corredo:

. La spesa per revisioni e prerevisioni autoveicoli: 2005-2006 (in milioni di

euro)

Allegati:
Citati: Autopromotec
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PL

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 112, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Aumentare i consumi ridando fiducia

Il commercio € un volano indispensabile per un Paese che vuole crescere. Il
mondo dei servizi rappresenta in Italia ormai il ..% del Pil e il ..%
dell'occupazione. Nelle economie piu avanzate, I'..-..% della crescita avviene nel
terziario. Per ridare fiducia agli italiani e sostenere la leva dei consumi bisogna
offrire loro un prospettiva sul futuro, sulla propria condizione sociale, economica e
sullo sviluppo del Paese, incentivare la concorrenza nei mercati.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Barberini Paolo, Federdistribuzione

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 112, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Wine lover, una tribu curiosa ed esperta

Da uno studio commissionato da Vinitaly a Eta Meta Research (interviste a ...
aziende produttrici di vino e a ... consumatori e conoscitori di vino) emerge che il
Vvino rappresenta una vera e propria passione. Sono sempre piu numerosi, infatti, i
consumatori preparati ed esigenti (..%), informati (..,.%) e spesso veri intenditori
(..,.96). Si tratta di un popolo che a livello internazionale & definito come la tribu
dei wine lover.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Eta Meta Research, Vinitaly, Wine Lover

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 113, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Le carni avicole riprendono il volo

Cia (Confederazione italiana agricoltori) ha segnalato che da luglio .... a

febbraio .... c'é stata una crescita media mensile del .,.% nel consumo di carne di
polli e tacchini. Ma la ripresa non significa che la crisi del settore sia stata
superata completamente. Infatti il consumo da parte delle famiglie (.,. kg mensili)
€ ancora inferiore del .,.% rispetto al periodo pre-influenza aviaria (dicembre ....).
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Cia (Confederazione italiana agricoltori)

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 113, lunghezza 1/5 di pagina

Tipologia: Breve

Coldiretti dice no ai trucioli nel vino

Da un sondaggio condotto sul sito www.coldiretti.it emerge che I'..% del campione

intervistato non acquisterebbe un vino se sapesse che é stato invecchiato con

trucioli di legno. La pratica riguarda oltre il ..% della produzione italiana. Secondo

Coldiretti c’é la necessita di rivedere la decisione. Per questo I'associazione ha

intentato un ricorso al Tribunale amministrativo del Lazio per fermare

I'invecchiamento artificiale dei vini.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Adoc Slow Food Italia, Adusbef, Citta del Vino, Codacons, Coldiretti,
Federconsumatori, Legambiente, Ministero delle Politiche agricole e
forestali

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 113, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Una normativa europea per gli accendini sicuri

Nell’Unione europea ogni anno l'uso improprio degli accendini da parte dei bambini
causa da .... a .... infortuni gravi e circa .. decessi. Questi incidenti possono essere
sensibilmente ridotti mediante I'adozione di misure appropriate a garantire
standard elevati di protezione della salute e della sicurezza dei consumatori. La
Commissione europea ha prescritto a ciascuno Stato membro di adottare
provvedimenti affinché siano immessi sul mercato accendini a prova di bambino.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Commissione Europea, Uni En 13869:2003
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 115, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

L'elettricita sicura & marchiata Imq

Imq e l'istituto delegato per legge a certificare apparecchi e materiali elettrici,
autorizzati a riportare il marchio se superano I’esame. Il sistema di controllo sulla
qualita dei prodotti elettrici prevede non solo I'esame dei prodotti ma anche
I'approvazione del sistema di gestione del costruttore ai fini della qualita, la
sorveglianza della produzione, mediante ripetizione delle prove su esemplari
prelevati casualmente dal mercato e la sorveglianza del sistema di gestione della
fabbrica.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Imq

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 117, lunghezza 3 pagine

Tipologia: Articolo

Un brindisi ai nuovi mercati

Il vino italiano riprende quota. Nel .... la ripresa ha portato i volumi a superare

i ..,. milioni di ettolitri e I'export e cresciuto a valore da .,. a . miliardi di euro negli
ultimi dieci anni. Le esportazioni crescono del ..,.% ma i Paesi Terzi registrano un
+..% mentre I'Unione europea si ferma al +..%. Forti incrementi in Medio Oriente
(+..%) e in Asia Centrale (+..%). Per il .... la strategia promozionale dell’lce
prevede la ricerca di nuovi sbocchi su mercati come Russia, India e Cina.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Box: La dinastia dei Gallo

. L~ export del vino italiano e il prezzo medio: 1996-2006

. L~ export del vino italiano in Unione europea e paesi terzi: 1996-2006

. L7 export del vino italiano: 1996-2006

Allegati:

Citati: Barone Ricasoli, Carpene Malvolti, Castelletti Luigi, Castello di Brolio,
Chianti Classico docg, Chianti Classico Riserva, Consorzio del Chianti
Classico, Consorzio del vino Chianti Classico Gallo Nero, Consorzio per la
tutela dell” Asti, Constellation Brands, Ernest & Julio Gallo Winery,
Franciacorta, Gallo Assunta, Gallo Ernest, Gallo Giuseppe, Gallo Joseph,
Gallo Julio, Golden Glass, Gruppo ltaliano Vini Giv, Icon Estates, Istituto
commercio estero Ice, Istituto Regionale della vite e del vino, Liberatore
Giuseppe, Mantovani Giovanni, Motteran Antonio, Mulé Emilia, Pedron
Emilio, Pelissetti, Raimondi Stefano, Ricasoli Francesco, Riserva Ducale,
Riso Gallo, Ruffino, Unione Europea, Veronafiere, Vinitaly, Vinitaly China,
Vinitaly India, Vinitaly Japan, Vinitaly Russia, Vinitaly Usa Tour

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 121, lunghezza 3 pagine

Tipologia: Articolo

Marchi in bella mostra

Le aziende franchisor ricorrono alle manifestazioni fieristiche specializzate per
attivare contatti con potenziali affiliati: nonostante negli ultimi anni i risultati degli
eventi siano stati altalenanti le manifestazioni dedicate al franchising rimangono
uno strumento indispensabile per promuovere I'insegna. Parigi € all’avanguardia
nei servizi che favoriscono I'incontro tra domanda e offerta: I'’edizione .... della
fiera parigina ha chiuso con un bilancio di ...... visitatori e ... espositori.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. | principali indicatori del franchising italiano

. Le fiere del franchising in Italia

. Le fiere del franchising nel mondo

Allegati:

Citati: Cash Express, Essen, Expofranquicia, Feu Vert, Fiera di Milano, Fiera di
Parigi, Fiera di Roma, FME (Dubai Franchising Middle East Exhibition),
Franchising & Trade, Ifa (International Franchise Exhibition), La Brioche
Dorée, Les Trohées de |I” Excellence, Quadrante Assifranchising, Rapid”
Flore, RoFrancize international franchise fair, Salon internacional de la
franquicia, Shop Project, Sif & Co, Start, The british & international
franchise exhibition, The british franchise exhibition, The franchise
exhibition, The national franchise exhibition, Trade fair and franchising
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 126, lunghezza 2 pagine

Tipologia: Articolo

Le star sposano la pubblicita

Il ricorso a personaggi famosi da utilizzare come testimonial in eventi e campagne
pubblicitarie per dare visibilita e valore distintivo al brand & sempre piu diffuso.
Secondo un’indagine predittiva il mercato italiano delle sponsorizzazioni nel ....
tocchera quota .... milioni di euro (+...% rispetto al....).ll “circo" dei testimonial
continuera a essere il motore di questo tipo di comunicazione sempre piu orientata
a stabilire con il consumatore un rapporto coinvolgente e personale.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Gli investimenti sponsorizzativi: 2007 (in%)

. 110 personaggi dello sport piu noti

Allegati:

Citati: AcNielsen, Adidas, Baggio Roberto, Beckam David, Buffon Gianluigi,
Burkina 2007, Campionato del Mondo, Cannavaro Fabio, Capirossi Loris,
Casta Letizia, Chanel N. 5, Charlize Theron, Clooney Geoge, Damiani, Del
Piero Alessandro, Depp Johnny, Fastweb, Gattuso Gennaro, Global
Celebrity Endorsement, Harmont&Blaine, Helena Rubinstein, Indagine "NO.
| Personaggi”, Ipsos, Jackson Michel, Jolie Angelina, Kaka, Kidman Nicole,
L~ Oréal, Lippi Marcello, Maradona Armando, Martini, Melandri Marco,
Moore Demi, Nesta, Omega, Palazzi Giovanni, Paltrow Gwyneth, Pitt Brad,
Rana Giovanni, Rolex, Rossi Antonio, Rossi Valentino, Schumacher
Michael, StageUp, Telecom Italia, Tiger Woods, Tns Infratest, Tomba
Alberto, Toni Luca, Totti Francesco, Zidane Zinedine

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 128, lunghezza 2 pagine

Tipologia: Articolo

Investimenti per regalo

Dai risultati della quinta indagine di mercato condotta da Cra per conto di
Promotion Magazine e Assoprom emerge che il ..% delle aziende non investe in
attivita promozionali di contro a un ..% che spende mediamente ..... euro I'anno
in tale attivita. Gli operatori economici che investono sono in prevalenza legati ai
servizi finanziari (il ..%0). L’..% delle aziende preferisce i regali aziendali, il ..% le
pto, il .% le operazioni con premio immediato, il .% operazioni legate alla fidelity.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. Le tipologie di articoli acquistati in relazione alle circostanze

. Le tipologie di articoli promozionali e oggetti pubblicitari acquistati (in
%o, risposte multiple)

Allegati:
Citati: Assoprom, Cra Customized Research & Analysis, Nielsen, Ops-Promotion
Magazine, Promotion Magazine

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 132, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Articolo
Quattro passi nel ""below the line"
Sono sempre pid numerose le aziende che in Italia fanno comunicazione
attraverso le attivita di “below the line " (le promozioni, il marketing diretto, le
sponsorizzazione, le pubbliche relazioni, il sampling, i volantini, il web, il
telemarketing ecc.) perché sono relativamente meno costose, consentono di
raggiungere target piu mirati e spesso risultano piu efficaci utilizzando canali
meno affollati dei media classici. Inoltre i ritorni d’'investimento sono misurabili in
maniera piu precisa.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. Gli investimenti in iniziative di comunicazione: previsione 2006 (in milioni

di euro)
Allegati:
Citati: Assirm, Cealti Massimo, Coca-Cola, Giochi Olimpici Invernali di Torino
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 133, lunghezza 1/6 di pagina
Tipologia: Breve

Accordo fieristico Rimini-Belgrado

Rimini Fiera ha annunciato I'accordo con la Fiera di Belgrado per I'organizzazione
di manifestazioni su wellness e ambiente. Dall'incontro tra I'offerta organizzativa
di Rimini Fiera e la forte domanda di servizi espositivi innovativi della Serbia &
nato un serrato piano di collaborazione. «ll progetto si concretizzera intorno a due
eventi- ha spiegato Lorenzo Cagnoni -: uno, concepito sul format di
RiminiWellness, I'altro, sul format di Ecomondo.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Cagnoni Lorenzo, Fiera di Belgrado, Rimini Fiera

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 133, lunghezza 1/6 di pagina
Tipologia: Breve

Assegnato il premio freccia d'Oro del direct marketing

Il Premio Freccia d’Oro del direct marketing, organizzato da AssoComunicazione,
ha celebrato a Milano la sua ..a edizione. Nel corso della serata sono stati
assegnati i riconoscimenti alle migliori campagne di direct marketing realizzate nel
corso del ..... La manifestazione, che rappresenta I'evento piu significativo del
direct marketing nel nostro Paese, ha raggiunto quest’anno un record di iscrizioni
con ben ... campagne.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Premio Freccia d” Oro del direct marketing

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 133, lunghezza 1/6 di pagina
Tipologia: Breve

Ottimi risultati per il restiling della free press City

Ha incontrato I'immediato favore dei lettori e del mercato pubblicitario la nuova
veste di City. Il quotidiano gratuito di Rcs ha operato un cambiamento radicale
sulla grafica, ma soprattutto sui contenuti, che diventano ancora piu distintivi e si
arricchiscono con contributi in esclusiva firmati da opinionisti di rilievo. La crescita
del fatturato pubblicitario fra gennaio e marzo é stata superiore nell’ordine di piu
delle due cifre a quella ottenuta nello stesso periodo dell’anno scorso.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Biondi Flavio, Bruno Angelico, City, Lommi Bruno, Perricone Antonello, Rcs

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 133, lunghezza 1/6 di pagina
Tipologia: Breve

Birra Moretti supporta il Napoli

E partito “Supportiamo il Napoli”, il nuovo progetto nato dalla volonta di Napoli
Calcio e Birra Moretti di offrire agli appassionati del Napoli, ma non solo,
I'opportunita unica di sostenere la squadra del cuore nella ricerca di nuovi talenti
giovanili. Dall’. marzo al .. luglio ...., in oltre ... locali della Campania e in tutti i
canali distributivi della regione, i consumatori che sceglieranno Birra Moretti
destineranno . centesimi del ricavato a un fondo per il reclutamento di giovani.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Birra Moretti, Napoli Calcio, Testa Armando

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 133, lunghezza 1/6 di pagina

Tipologia: Breve

Continue performance positive per E Polis

| dati Ads continuano a premiare E Polis. Dalla release relativa al periodo gennaio-

dicembre .... le diffusioni certificate del quotidiano fondato da Niki Grauso salgono

F- R copie, contro le ....... del periodo dicembre ....-novembre ..... Con questi

numeri E Polis scala la classifica dei .. quotidiani piu diffusi e si piazza all’ottavo

posto dopo Il Messaggero e scavalcando Il Giornale.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Aci Automobile Club Italiano, Ads, Corriere dello Sport Stadio, Donna
Moderna, E Polis, Focus, Grauso Niki, Il Giornale, 1l Messaggero, intimita
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 133, lunghezza 1/6 di pagina

Tipologia: Breve

Vanessa Ferrari fra gli atleti di Adidas

Adidas ha annunciato I'ingresso di Vanessa Ferrari nella famiglia degli atleti che il

brand a tre strisce accompagnera nel cammino verso I’'Olimpiade di Pechino .....

Per celebrare quest’occasione, Adidas ha creato in esclusiva per la Ferrari un body

nero, impreziosito dalla scritta “Impossible is nothing" realizzata con cristalli

Swarovski.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Adidas, Associazione Fiaba, Comaneci Nadia, eBay, Ferrari Vanessa,
Giochi Olimpici di Pechino 2008, Societa Brixia, Swarovski

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 133, lunghezza 1/6 di pagina
Tipologia: Breve

Huggies al secondo posto per le migliori pubblicita

Huggies, il marchio di pannolini e mutandine assorbenti per i bambini di Kimberly-
Clark si é classificato al secondo posto nel Top .. Ads Worldwide con lo spot tv
“Huggies Rock". La classifica, stilata da AdCracker's, elegge ogni anno le dieci
pubblicita piu creative fra le campagne provenienti da tutto il mondo. Lo spot,
realizzato da McCann Erickson per il mercato israeliano, , racconta una tipica
giornata lavorativa nel mondo degli adulti, popolato pero da bambini.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: AdCracker”s, Huggies, Kimberly-Clark, McCann Erickson, McFerrin Bobby

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 134, lunghezza 1/6 di pagina
Tipologia: Breve

Nielsen monitora le tv satellitari

Dall’. aprile Nielsen Media Research ha cominciato a monitorare anche gli
investimenti pubblicitari sulle televisioni satellitari. Sono entrate, infatti, nella
rilevazione della Banca Dati AdEx . canali del bouquet Sky: Sky Sport ., Sky
Cinema ., Sky Tg .., Fox, Fox Life, Discovery Channel e Jetix. La scelta & stata
fatta in modo da rappresentare tutte le piu importanti aree tematiche: sport,
cinema, news, intrattenimento, scienza e bambini.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: All Music, La7, Mediaset, Mtv, Nielsen Media Research, Rai

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 135, lunghezza 1/10 di pagina
Tipologia: Breve

Nomine

L'assemblea di Audiweb ha nominato il nuovo consiglio di amministrazione. La
presidenza & andata a Enrico Gasperini, presidente di Digital Magics e della
Consulta digitale di Assocomunicazione.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Audiweb, Digital Magics, Gasperini Enrico

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 135, lunghezza 1/10 di pagina
Tipologia: Breve

Nomine

Anes, Associazione nazionale editoria periodica specializzata, ha un nuovo
presidente. Eletta all'unanimita Gisella Bertini Malgarini. Rimarra in carica per il
biennio 2007-2008.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Anes (Ass. naz. editoria specializzata), Bertini Malgarini Gisella
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 135, lunghezza 1/10 di pagina
Tipologia: Breve

Nomine

Corrado Peraboni, direttore generale di Fondazione Fiera Milano, & ora anche
amministratore delegato di Expocts, ente che organizza manifestazioni molto
importanti, come Bit e Milanovendemoda.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Expocts, Fiera Bit, Fiera di Milano, Milanovendemoda, Peraboni Corrado

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 135, lunghezza 1/6 di pagina

Tipologia: Breve

Un concorso per diventare ambasciatore dello Champagne

Sono aperte le iscrizioni al terzo Concorso europeo mbasciatori dello Champagne,

indetto dal Civc (Comité interprofessionnel du vin de Champagne) e rivolto a

sommelier, enologi, docenti degli istituti alberghieri pubblici o privati e a quanti

operano nel mondo della formazione. In Italia la finale si svolgera in settembre a

Milano e in ottobre il vincitore sara invitato a disputate la finale europea davanti a

una giuria internazionale a Epernay.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Civc (Comité interprofessionel du vin de Champagne), Concorso europeo
ambasciatori dello Champagne

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 136, lunghezza 1/10 di pagina
Tipologia: Breve

Riconoscimento

Marco Mariottini, channel account manager eastern mediterranean di Intermec
Technologies, ha ricevuto il "Circle of Fame award" 2007. Il premio va a coloro che
dimostrano ottimi risultati nelle vendite ed eccellenti capacita di soddisfare il
cliente.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Circle of Fame award, Intermec Technologies, Mariottini Marco

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 136, lunghezza 1/3 di pagina
Tipologia: Errata Corrige

Messaggi in salone

Nel fascicolo 4/07 nell'articolo "Messaggi in salone" a firma di Honneger R&D a
pagina 123 ho rilevato che buona parte del testo € letteralmente copiato da un
mio documento distribuito in occasione del primo forum della filiera fieristica
organizzato da Diomedea per Asal a Milano lo scorso 29 novembre 2006.....
risponde...Per quanto riguarda la citazioni ci e dispiaciuto constatare, dopo aver
riletto il nostro pezzo, che é stata omessa l'indicazione della fonte...

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 141, lunghezza 3 pagine

Tipologia: Articolo

Quando il non-food & connesso

Scelto come caso di studio esemplare il settore del grocery non-food evidenzia
ancora molte sfrangiature e vuoti a livello logistico. L'integrazione vera € lontana,
anche se gli strumenti tecnologici sono disponibili. Sentenzia un operatore: «l
rapporti di scambio informativo - ordine e conferma d'ordine - sono generalmente
di tipo tradizionale, ovvero con fax e telefono». Certo la musica cambia quando si
lavora con la gdo e i cedi, che spesso concentrano molte vendite di un‘azienda
produttrice.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. | flussi informativi
. Il ciclo del prodotto

. L7 osservatorio sulla distribuzione moderna del mercato e del non-food:
2003-2005 (in milardi di euro)

Allegati:
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Citati: Billa, Carrefour, Cerve, Cherubini Oscar, Conad, Deox, Dodi Andrea, Ecr
Europe, Esseplast, Gabbiano, Indicod-Ecr, Madel, Marcon Gianni,
Pizzolotto, Pizzolotto Mario, Politecnico di Milano, Pulirapid, Smacchiatutto,
Spazzolificio Piave, Target, Versari Cristian, Wal-Mart, Zattera Pietro

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 145, lunghezza 2 pagine

Tipologia: Articolo

La filiera non ha piu segreti

Il regolamento Ce ... del .... rende obbligatoria per le aziende del settore
agroalimentare la rintracciabilita dei prodotti lungo la filiera produttiva per offrire
piu sicurezza al consumatore finale. Un aiuto per la gestione del sistema ¢ offerto
dalle tecnologie: il codice a barre, I'’etichetta che permette I'identificazione in
radiofrequenza, i sistemi biometrici. Queste consentono di ottenere informazioni
sulla localizzazione dei container e sul loro contenuto durante il trasporto.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. Le implicazioni del regolamento comunitario sulla rintracciabilita

. Le informazioni da registrare

Allegati:

Citati: Beretta Ernesto, Buttasi Carlo, Ccr (Centro Comune di Ricerca), Consorzio
Latterie Virgilio, Consorzio Qualita della carne bovina, Cooperativa
Agricola S. Rocco, De Cantis Gianluca, De Vito Marco, Fondazione Torino
Wireless, Grana Padano, Hi Pro, Ispra, Lazzari Massimo, Montanari
Ubaldo, Parmiggiano Reggiano, Sironi Marco, Tecnoalimenti, Universita
degli Studi di Milano

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 147, lunghezza 1/21 di pagina
Tipologia: Breve

Payaro Andrea

Riconoscimento: Andrea Payaro, fra I'altro collaboratore per la nostra rivista, ha
ricevuto da parte dell'European Logistics Association la certificazione di Logistico al
massimo livello: lo strategic level.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: European Logistics Association, Payaro Andrea

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 147, lunghezza 1/21 di pagina
Tipologia: Breve

Paone Erasmo

Commiato: Erasmo Paone, amministratore delegato della nuova LeasePlan Italia
Spa ha anninciato la sua intenzione di lasciare la societa per dedicarsi asd altre
sue iniziative. Al suo posto subentra Jaromir Hajek.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Hajek Jaromir, LeasePlan Italia, Paone Erasmo

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 147, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

Tutte le spese per auto aziendali

Il mercato dell’auto aziendale ha avuto un andamento piu che positivo nel ....,
perché le immatricolazioni sono aumentate dell’.% contro una crescita
complessiva di mercato automobilistico del .,.%. Il Governo, con la manovra di
fine anno, € intervenuto tagliando pesantemente la deducibilita dei costi delle auto
dei soggetti economici e appare, quindi, difficile che nel .... il comparto possa
continuare a crescere.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: LeasePlan
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 147, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

All'ltalia il record per il costo dei pneumatici

Nel nostro Paese, se si considera un autoarticolato con cinque assi che

percorra ....... km I’'anno, il costo chilometrico per i pneumatici é di .,... euro. In
Germania scende a .,... euro, in Austria a .,..., in Francia a .,..., in Romania
addirittura a .,... euro. Questi dati emergono da un'elaborazione compiuta da Airp

(Associazione italiana ricostruttori pneumatici) su uno studio del Comitato centrale
per I’Albo nazionale degli autotrasportatori.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Airp (Associazione italiana ricostruttori pneumatici)

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 147, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

Tre nuove divisioni in Datalogic

Nel marzo scorso e diventata operativa la nuova riorganizzazione del gruppo
Datalogic. Il gruppo ha provveduto a costituire quattro nuove societa: Datalogic
scanning group srl (lettori manuali), Datalogic automation srl (lettori fissi per il
mercato industriaile), Datalogic mobile srl (computer — mobile & wireless — Psc
inc.), Datalogic shared services srl (gestione sistemi informativi, gestione e
amministrazione del personale, amministrazione, finanza, controllo e gestione
degli immobili).

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Datalogic, Psc

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 147, lunghezza 1/4 di pagina
Tipologia: Breve

A ottobre il premio "Il logistico dell'anno’

Si annuncia sotto i migliori auspici I’edizione .... di Sitl Italia in programma a
Verona dal .. al .. ottobre prossimi. Assologistica ha deciso di riconfermare la
collaborazione con Sitl per organizzare la terza edizione del premio “ll logistico
dell’anno”,che pone I'eccellenza della logistica italiana in tutti gli aspetti: gli
operatori del trasporto e della logistica, i gestori d'infrastrutture, interporti, i
costruttori immobiliari specializzati, i fornitori di soluzioni e servizi.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Assologistica, Daher Jean Francois, Premio Il logistico dell” anno

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 150, lunghezza 2 pagine

Tipologia: Articolo

Accompagnati ai vertici della carriera

Sono ormai numerose le societa del retail che propongono interventi formativi e di
aggiornamento interni. Nessuno dei grandi protagonisti del food & assente nel
campo della formazione, da Coop a Carrefour, da Auchan a Esselunga. Le aziende
propongono percorsi formativi che accompagnano I'evoluzione di carriera del
personale: dal percorso per “secondo di reparto”, a quelli per capi reparto, per
capi reparto evolutivi e per capi settore in crescita verso la posizione di direttore di
ipermercato.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. 1l modello formativo di Auchan

. Le cifre della formazione Mediamarket (per i marchi Mediaworld e

Saturn)

Allegati:

Citati: Adm (Associazione distribuzione moderna), Ancc, Auchan, Brezzo Ethel,
Bussiness School de Il Sole 24 Ore, Carrefour, Cogest, Coop, Cuoa,
Esselunga, Form.Temp., Ife (Istituto di formazione all” eccellenza), Ifoa,
Istituto Pirelli, Leroy Merlin, Media World, MediaMarket, MediaMarket
corporate University, Mip Politencico di Milano, Pam, Panorama, Saturn,
Universita di Firenze, Universita di Parma
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 154, lunghezza 2 pagine
Tipologia: Articolo

Sempre freschi con il buyer

La funzione approvvigionamenti ha conosciuto negli ultimi anni una metamorfosi
che ha portato le imprese a valorizzarne I'operato in un’ottica sempre piu
strategica. Il buyer oggi non é solo un esperto di prodotto, ma una figura
caratterizzata da dinamismo, capacita di negoziazione e da uno spiccato
orientamento al marketing e al problem solving. Ecco perché il responsabile di una
direzione acquisti articolata, con gestione di cross selling, puo arrivare a
guadagnare ....... euro lordi all’anno.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Il profilo del buyer come mansioni e competenze

. Quanto guadagna in media un buyer (in migliaia di euro)

Allegati:

Citati: Anadima, Associazione provinciale milanese pubblici esercizi, Della Vedova
Alessandro, ErreEmme, Hotel The Westin Palace, Kuber&Partner, Metro
Italia, Milani Paolo, Orga, Santambrogio Paolo, Sessa Gaetano, Todeschini
Stefano, Truglia Giuseppe

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 156, lunghezza 1/5 di pagina

Tipologia: Breve

Diplomati al primo assagqgio

L’associazione Assaggiatori di Parmigiano Reggiano diploma i suoi primi esperti a

Parma. Sono .. gli aspiranti assaggiatori che hanno frequentato le lezioni del corso

promosso dall’associazione: scopo principale & quello di diffondere

I'apprendimento dell’arte dell’assaggio del Parmigiano Reggiano per apprezzarne e

fare apprezzare maggiormente la superiore qualita, per poterlo scegliere con

maggior oculatezza e, soprattutto, per distinguerlo dalle tante imitazioni o da

formaggi simili.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Arte Casearia, Assaggiatori di Parmigiano Reggiano, Cavazzini Stefano,
Centro Lattiero Caseario, Consorzio del formaggio Parmigiano Reggiano,
Crpa, Morara Bruno, Zanoni Mario

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 156, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Se non sei irreprensibile Wal-Mart ti licenzia

Sembra che la multinazionale abbia ingaggiato, non badando ai costi, ex detective
Fbi e Cia per controllare a stretto giro i suoi dipendenti. E cosi, alcuni funzionari si
sono Visti consegnare lettere di licenziamento dovute ai loro supposti intrallazzi a
spese dell’azienda: chi ha comprato equipaggiamenti per la caccia con fondi
aziendali, chi ha accettato molti regali da possibili fornitori, chi ha usufruito ad uso
personale del telefono aziendale e alto ancora.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Cia, Fbi, New York Times, Wal-Mart

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 156, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Il bussiness parla inglese

Pleon, leader europeo nella consulenza di comunicazione, annuncia di aver
condotto uno studio in Europa sull’'uso e la percezione della lingua inglese nella
comunicazione business di ogni giorno. L’'indagine, che ha interessato otto Paesi
europei, ha evidenziato un uso imperante e onnipresente della lingua inglese: in
molti ritengono essenziale la sua conoscenza per il lavoro e chi fa business ne
utilizza quotidianamente circa trenta termini diversi.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Catalfamo Gianni, Pleon
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 156, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Nell'unione europea il lavoro € al top

La maggior parte dei top manager che lavora in Europa si trasferirebbe piu
volentieri in un altro Paese del vecchio continente. Questi sono alcuni dei risultati
che emergono dalla XVI edizione dell’'Ups Europe Business Monitor. Per esempio,
meta dei dirigenti della Gran Bretagna (..%) preferisce altri Paesi anglofoni, con in
cima alla lista Stati Uniti (..%06) e Australia (..%), mentre i dirigenti in Italia e
Francia mostrano una predilezione per I’'Europa meridionale.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Ups Europe Bussiness Monitor

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 156, lunghezza 1/5 di pagina

Tipologia: Breve

Alta tecnologia al femminile

Sono oltre ...... le imprese femminili attive in settori high-tech in Italia, quasi una

ogni .. aziende del settore. Oltre la meta (..,.%) e impegnata nell'informatica, e

quasi una su dieci si dedica alla fabbricazione di apparecchi medicali di precisione

e strumenti ottici. La Regione regina € la Lombardia, dove si concentra un’impresa

femminile italiana su quattro. E quanto emerge da un’elaborazione della Camera

di commercio di Milano sui dati del Registro imprese al quarto trimestre ..../....

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Camera di commercio di Milano, Comitato per la promozione dell
“imprenditoria femminile, Martinengo Gianna

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 157, lunghezza 1/5 di pagina

Tipologia: Breve

Una doppia laurea al posto di due

E stata firmata la convenzione per I'avvio del double degree che riguardera il corso

di laurea specialistica in Economia del sistema agro-alimentare dell’'Universita

Cattolica e I'omologo corso dell’Universita di Wageningen in Olanda. Presentata a

Cremona in occasione del dies accademicus da Renato Pieri direttore di Smea e da

Edwin Kroese dell’Universita di Wageningen, ha dato il via alla doppia laurea,

ovvero a un titolo che equivarra pienamente alle due lauree conseguite nelle due

Universita.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Edwin Kroese, Pieri Renato, Smea, Universita Cattolica, Universita di
Wageningen

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 159, lunghezza 1/7 di pagina

Tipologia: Breve

Managing director in Euronics

Roberto Cuccaroni € stato nominato managing director di Euronics ltalia, gruppo

leader nella distribuzione di elettrodomestici ed elettronica di consumo. Fino a

dicembre, Cuccaroni sara affiancato da Alessandro Bertocco, managing director

uscente, che gli trasferira la propria esperienza e lo supportera nel processo di

inserimento all'interno del Gruppo. Nato nel .... si € laureato in Ingegneria

meccanica presso I'Universita degli Studi di Ancona.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Bertocco Alessandro, Cuccaroni Roberto, Euronics, Indesit Company,
Merloni elettrodomestici, Thomson consumer electronics, Universita degli
Studi di Ancona
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 159, lunghezza 1/7 di pagina

Tipologia: Breve

Cremonini individua il responsabile finanza

Alessandro Tedeschi e stato nominato direttore finanziario del Gruppo Cremonini.

Laureato in Economia e Commercio all’'Universita Bocconi di Milano, Tedeschi ha

alle spalle un’esperienza di oltre .. anni maturata in imprese di medie e grandi

dimensioni, negli ambiti della finanza aziendale e dell’amministrazione e controllo

gestione. Negli ultimi sette anni Tedeschi & stato direttore amministrazione

finanza e controllo in Moby, societa che opera nel trasporto marittimo di

passeggeri e merci.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Cremonini, Moby, Reconta Ernst & Young, Reebok International, Sopaf,
Superga, Tedeschi Alessandro, Universita Bocconi

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 159, lunghezza 1/7 di pagina

Tipologia: Breve

Sonae Sierra annuncia il dep. managing director

Giancarlo Bianchi & approdato in Sonae Sierra, societa internazionale specializzata

in centri commerciali e ricreativi, come deputy managing director. Bianchi

affianchera il managing director, Pietro Malaspina. Bianchi ha maturato

un’esperienza importante nel settore immobiliare e commerciale lavorando ne La

Rinascente, Benetton Group e in Pirelli &C. Real Estate.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Benetton, Bianchi Giancarlo, La Rinascente, Malaspina Pietro, Pirelli & C
Real Estate, Sonae Sierra

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 159, lunghezza 1/7 di pagina

Tipologia: Breve

Dirigente Sales & Mktg in Kuehne+Nagel ltalia

Paolo Guidi ha assunto la carica di direttore sales & marketing in Kuehne+Nagel

Italia, azienda leader tra gli operatori logistici a livello mondiale. A seguito

dell’acquisizione da parte di Kuehne+Nagel di Acr Logistics, Guidi ha esteso la

propria attivita a tutte le divisioni dell’azienda. Guidi ha una lunga esperienza nel

settore della logistica, con ruoli dirigenziali presso aziende di rilievo tra cui

Acciaierie Falck, L’Oréal Italia, Tecnologistica, Tnt Logistics e Carrier.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Acciaierie Falck, Acr Logistics, Carrier, Guidi Paolo, Kuehne+Nagel, L
“Oréal, Tecnologistica, Tnt Logistics

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 159, lunghezza 1/7 di pagina

Tipologia: Breve

Sony C.E. comunica il marketing manager

Profili e carriere: Andrea Cuneo é stato chiamato a ricoprire I'incarico di marketing

manager di Sony Computer Entertainment ltalia. Laureato in Economia e

Commercio, Cuneo ha iniziato la sua carriera in Sara Lee (Playtex). L’anno

successivo e entrato in Ubisoft, per approdare, nel ...., in Sony Computer

Entertainment Italia con il ruolo di junior product manager. Ha ricoperto poi la

carica di software manager e di group product and pr manager, per giungere alla

recente nomina.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Cuneo Andrea, De Leo Alessandro, Grasso Tiziana, Playtex, Sara Lee
Personal Products, Sony, Ubisoft
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 159, lunghezza 1/7 di pagina
Tipologia: Breve

In Siemens direttore relazioni istituzionali

Profili e carriere: Claudio Minerdo e stato nominato direttore relazioni istituzionali
e industriali corporate dell’azienda Siemens Italia. Minerdo assume il nuovo
incarico dopo un’esperienza professionale vissuta negli ultimi due anni a Monaco di
Baviera, con gli obiettivi di definire le politiche delle relazioni industriali e di curare
i rapporti con istituzioni e associazioni pubbliche e private di interesse nazionale.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Minerdo Claudio, Siemens

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 159, lunghezza 1/7 di pagina

Tipologia: Breve

Fattoria Varramista nomina il dir.gen.

Profili e carriere: Manrico Bersani € il nuovo direttore generale di Fattoria

Varramista, nota per i suoi vini e per le sue strutture ricettive di alto livello. Con la

scelta di Bersani la dimora punta a combinare la filosofia dell’ospitalita e

dell’enologia di alto livello con I'obiettivo di crescere secondo le moderne logiche di

business. Bersani, .. anni, vanta un’esperienza presso prestigiose multinazionali:

Beecham lItalia, Bayer Italia, Kraft Jacobs Suchard, Also e Otticaspesi.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Also, Bayer Italia, Beecham Italia, Bersani Manrico, Fattoria Varramista,
Kraft Jacobs Suchard, Otticaspesi

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 162, lunghezza 2 pagine

Tipologia: Articolo

Riflettori su Biraghi

Il gruppo Biraghi, tradizionale operatore del caseario italiano, € passato sotto la
lente delle valutazione finanziaria. Nel corso dell’'ultimo esercizio storico preso in
esame ha fatto registrare un fatturato consolidato pari a circa ..,... milioni di euro,
evidenziando un incremento pari al .,.% rispetto all’esercizio precedente (..,...
milioni di euro). A livello di risultato d’esercizio, il gruppo piemontese ha chiuso

il .... con un utile netto di gruppo pari a circa ....... euro.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Il conto economico di Biraghi spa (in migliaia di euro)

. Valutazione con il metodo dei flussi di cassa scontati di Biraghi (in
migliaia di euro)

Allegati:
Citati: Biraghi, Ifs (International Food Standard), Uni En Iso 9002

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 164, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Articolo

Carissimo euro?

Dall’introduzione dell’euro si é diffusa la convinzione che la nuova moneta abbia
avuto forti influenze sulla crescita dei prezzi. Per trovare una risposta una ricerca
della Banca d’ltalia affronta il fenomeno degli effetti indotti dall’introduzione
dell’euro con una diversa prospettiva, analizzando la coerenza delle statistiche
ufficiali con I'inflazione percepita attraverso la rilevazione dei prelevamenti di
contante effettuati presso gli sportelli Atm utilizzando carte di debito.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Banca d” Italia, Istat
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 165, lunghezza 1/5 di pagina

Tipologia: Breve

Un piano per le finanze Barilla

Rimettere a posto i conti di Barilla & I'obiettivo del programma che

I'amministratore delegato Bob Singer, chiamato ai vertici del gruppo un anno fa,

conta di realizzare entro giugno. Segna una rivoluzione delle finanze della holding

sulla quale grava I'esposizione del gruppo alimentare e della controllata Kamps e

che prevede un’operazione da almeno .,.-.,. miliardi. | partner sono stati

individuati in . banche: Unicredit, Bnp Paribas, Citigroup e Royal Bank of Scotland.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Abn Amro, Barilla, Bnp Paribas, Bob Singer, Bofa, Citigroup, Hsbc, Kamps,
Royal Banck of Scotland, Unicredit

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 165, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Ferdinando Giordano apre al private equity

Ferdinando Giordano, azienda produttrice e distributrice di vino, di Diano D’alba
nelle Langhe, in provincia di Cuneo, ha aperto il capitale all'ingresso dei fondi di
private equity, con un’operazione con cui intende dar corso a una nuova fase del
proprio sviluppo nell’intento di espandersi sui mercati internazionali e di approdare
a medio termine in Borsa. Ha cosi trovato un interlocutore in Mid equity partners.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Ferdinando Giordano, Mid equity partners

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 165, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Risultati positivi per Ferrero

Ferrero ha messo a segno, tra il primo settembre .... e il .. agosto ...., un
fatturato consolidato di .,. miliardi di euro, registrando ricavi del ..,.% in piu
rispetto all’anno prima, corrispondenti a ... milioni di euro. La sola Ferrero spa, ha

raggiunto nello stesso intervallo di tempo i ..... milioni di giro di affari pari al .,.%

di incremento. L’utile netto € ammontato a ..,. milioni, con ricavi che hanno inciso

per il .,.% e un cash flow di ...,. milioni.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Estathe, Ferrero, Kinder Cioccolato, Kinder Sorpresa, Nutella, Rocher, Tic
Tac

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 165, lunghezza 1/5 di pagina

Tipologia: Breve

Fiorucci cerca partner per crescere

Fiorucci cerca alleati per crescere, senza escludere I'eventualita di una maxi

fusione con un partner disponibile. Il gruppo alimentare, controllato da Vestar

Capital al ..%, guarda soprattutto al Nord Italia, dove & meno consolidato, per

attuare le strategie di merger & acquisition. Ha avviato colloqui tra I'altro, sembra,

con Montorsi-Negroni, Beretta, Ferrarini e Rovagnati.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Beretta, Ferrarini, Fiorucci, Galbani, Grandi Salumifici Italiani Gsi, Lactalis,
Montorsi-Negroni, Rovagnati, Vestar Capital

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 165, lunghezza 1/5 di pagina

Tipologia: Breve

Nell'eredita Star subentra la vedova Fossati

Si gioca tutta in famiglia la partita per il controllo Star e a vincere un altro round

del contenzioso legale che da . anni oppone gli eredi € la vedova di Luca Fossati,

Patrizia Montagni, il cui ricorso nei confronti dei cognati che detengono il ..% di

Findim Group e di Star & stato accolto dal tribunale cantonale del riesame

cancellando la precedente sentenza. La nuova decisione riconosce invece alla

vedova l'idoneita a gestire i beni dei due ragazzi di . e . anni.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Dafofin One, Findim Group, Fossati Luca, Kpmg legal Suisse, Montagni
Patrizia, Star
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 166, lunghezza 2 pagine
Tipologia: Articolo

Sostenibilita sulla carta

Il sistema cartario nazionale € quinto in Europa per produzione con un valore
prossimo ai .. milioni di tonnellate e un fatturato intorno ai .. miliardi di euro. Si
ricercano misure di contenimento dell'impatto ambientale. L’attenzione del
mercato verso I'ambiente & dimostrata dalle risposte competitive messe a punto
dal settore: il ..% dei prodotti dotati del’Ecolabel europeo in Italia appartengono
oggi al settore della carta e circa il ..% dei prodotti cartari deriva da carta da
macero.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. | prodotti italiani con marchio Ecolabel: febbraio 2007

. L”evoluzione dei livelli di recupero della carta nei principali paesi
europei: 1991-2005

Allegati:

Citati: Ansaldo, Assocarta, Cartiera Lucchese, Cartiera Verde, Eippcb (European
Ippc bureau), Finanziaria 2007, Fsc (Forest stewardship council), lefe
Bocconi, Iso 14001, Kartogroup, Laboratorio INSAT, Life Pioneer, Ministero
dell” Ambiente, Ministero dello Sviluppo Economico, Scuola Superiore Sant
“Anna di Pisa, Sofidel

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 167, lunghezza -

Tipologia: Tabella o Grafico

1 prodotti italiani con marchio Ecolabel: febbraio 2007

Informazione contenuta nell'articolo "Sostenibilita sulla carta" su LC 6/2007.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. Visualizza questo elemento

Allegati:
Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 169, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Con la plastica riciclata risparmi fino al 60%b

Nella fabbricazione di manufatti plastici, il ..% dei produttori utilizza materiali
provenienti da scarti industriali e rifiuti urbani; una percentuale che cresce fino al ..
% nel settore degli imballaggi (bottiglie e contenitori alimentari). L’utilizzo della
plastica riciclata si diffonde rapidamente perché & economicamente vantaggioso: i
costi si abbassano tra il ..% e il ..%. In Italia vengono riciclati circa .,. milioni di
tonnellate di materie plastiche.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Ippr (Istituto per la promozione delle plastiche da riciclo), Plastica 2° Vita

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 169, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Café do Brasil riduce I'impatto ambientale

Cafe do Brasil ha adottato il sistema di gestione ambientale Iso ..... per ridurre al
minimo gli impatti sull'ambiente durante i processi di produzione. La certificazione
riguarda la produzione di caffé torrefatto macinato e in grani, nelle fasi di
miscelazione, tostatura, confezionamento, stoccaggio e vendita. Gli aspetti
principali sono il controllo delle emissioni dei fumi in atmosfera e I'impatto di
imballi e confezioni del prodotto sull'ambiente.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Café do Brasil, Gorgoglione Domenico, Iso 14001
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 169, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Parte la raccolta dei Raee professionali

Consorzio Remedia annuncia I'avvio dei servizi di raccolta per i Raee professionali
su tutto il territorio nazionale. «Le aziende possono accedere ai servizi Remedia,
sia per ritirare volontariamente le apparecchiature a fine vita presso i propri
clienti, sia per smaltire prodotti elettrici ed elettronici obsoleti, danneggiati o
comunque inutilizzabili. 1l servizio viene erogato attraverso quindici piattaforme
logistiche, sette centri di trattamento e una flotta di mezzi autorizzati.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Bonato Danilo, Consorzio Remedia

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 169, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Il valore del cartone per Comieco e Barilla

Comieco e Barilla hanno lanciato una campagna per sensibilizzare i consumatori
alla raccolta differenziata delle confezioni di pasta. Le confezioni per alimenti
rappresentano, infatti, un'importante risorsa per l'industria cartaria italiana e non
influiscono sulla produzione di Co. generata dai rifiuti. Dal .... a oggi i .. milioni di
tonnellate di materiale cellulosico raccolte grazie a Comieco hanno evitato la
formazione di oltre ... discariche.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Barilla, Comieco

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 169, lunghezza 1/5 di pagina
Tipologia: Breve

Message in a bottle: educazione al vetro

E ripartita l'iniziativa "Message in a bottle", per sensibilizzare allievi e insegnati
delle scuole medie primarie alla salvaguardia dell'ambiente, progetto di
comunicazione sul vetro e sul suo riciclo, voluto da Assovetro e Coreve, prevede
un concorso per realizzare una campagna pubblicitaria a favore del vetro da
imballaggio. | ragazzi potranno partecipare alle gare per le proposte comunicative,
come vere agenzie creative.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Assovetro, Coreve, Samsung

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 172, lunghezza 4 pagine

Tipologia: Articolo

Una super luce a basso consumo

Per illuminare uffici, centri commerciali e alberghi in Italia ci vogliono in media .....
GWh cioe il ..% dell’energia utilizzata dall'intero settore terziario. La gdo necessita
di una grande quantita di luce: per tagliare i costi energetici ci vuole un progetto
illuminotecnico calibrato sulle esigenze dei suoi grandi spazi. E poi sorgenti
luminose ad alto rendimento, buone ottiche e alimentatori elettronici. | sistemi di
automazione consentono di risparmiare il ..-..% dei consumi elettrici.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Box: Il volto ecosostenibile di lkea

. 1 consumi elettrici in Italia per I” illuminazione (in gwh)

. Il sistema t5: la nuova generazione di fluorescenti

. Un confronto tra lampade lumilux t5 e basic t8

Allegati:

Citati: Assil, Beghelli, Brown stefano, Caselli Stefano, Catulli Marco, Ceregioli
Piergiovanni, Coop, Della Guerra Fortunato, Diano Jurgen, Disano
llluminazione, General Building & Consulting, Gewiss, Giovanni Lomboni,
lea (Agenzia Internazionale per |” Energia), Iguzzini llluminazione, lkea,
Inres, La Forgia Domenico, Osram, Pedrazzi Fabio, Polzella Nicola, Taiana
Giovanna, Ugazio Fabio
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 175, lunghezza 1/6 di pagina
Tipologia: Breve

Pannelli come girasoli

Produrre energia pulita inseguendo il sole: & il meccanismo alla base del nuovo
parco fotovoltaico del “Cicalino" che sara attivato a Sticciano. Si tratta di un parco
di . ettari composto da ... telai di supporto per moduli fotovoltaici che, saranno in
grado di produrre fino a .,. milioni di KWh all’anno. Un risultato possibile perché la
tecnologia del “pannello mobile” conferisce all’impianto un rendimento fino al ..%
superiore rispetto a una struttura fissa di pari potenza.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Parco fotovoltaico del Cicalino

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 175, lunghezza 1/6 di pagina
Tipologia: Breve

Boom dell'etanolo ma la domanda scende

Investire nei biocombustibili potrebbe non essere piu un buon affare: il fenomeno
riguarda soprattutto I'etanolo per il quale si sta profilando un surplus d’offerta
rispetto alla domanda. Al grande successo ha fatto seguito una produzione in
costante crescita in particolare negli Stati Uniti in Germania e Spagna. Negli Usa
mentre la capacita produttiva potrebbe crescere del ..%, pari a . miliardi di
galloni, la domanda si attesterebbe intorno a .,. (+..%0).

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Renewable fuels association

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 175, lunghezza 1/6 di pagina
Tipologia: Breve

Una casa di legno per tagliare i costi

A livello domestico il ..% di energia viene consumato per il riscaldamento e il
condizionamento: spese che vengono tagliate fino a un risparmio di ... euro I'anno
in una moderna casa in legno a basso consumo energetico. Il legno non solo & una
risorsa rinnovabile ma garantisce anche un ottimo isolamento termico associato a
un modesto spessore. Per questo il dispendio energetico per riscaldare una casa di
legno & decisamente inferiore a quello di una casa di mattoni o di cemento armato.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Sudtirolhaus

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 175, lunghezza 1/6 di pagina
Tipologia: Breve

Il commercio traina i consumi elettrici

Frail .... el .... il terziario ha accresciuto notevolmente il suo peso nella domanda
elettrica del nostro Paese in particolare a Milano (+.,. TWh) e a Roma (+.,. TWh):
€ quanto emerge da un Quaderno della Fondazione Edison sui consumi elettrici
territoriali basato sui dati forniti da Terna. Il commercio € stato il settore trainante
dei consumi per I'apertura di molti centri commerciali e I'adozione delle tecnologie
informatiche nei punti di vendita.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Fondazione Edison, Terna

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 175, lunghezza 1/6 di pagina
Tipologia: Breve

1l sole della Val di Non alimenta Melinda

Per promuovere la difesa dell’ambiente e il suo legame con il territorio, il
Consorzio Melinda mettera in esercizio entro un anno .. impianti fotovoltaici per la
produzione di energia elettrica da installare sui tetti dei centri di frigo-
conservazione. Ciascun impianto richiedera pannelli fotovoltaici per circa ... mq di
superficie che produrranno oltre . milione di KWh all’anno per un risparmio pari al .
% del fabbisogno energetico annuo del consorzio.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: Consorzio Melinda
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 175, lunghezza 1/6 di pagina
Tipologia: Breve

Il vento spinge I'energia pulita

Il .... & stato I'anno dell’energia eolica che fra le rinnovabili ha dato i risultati
migliori crescendo del ..%, pari a .,. miliardi di KWh, rispetto al ....: un contributo
importante alla crescita del .,.% registrata complessivamente dalla produzione
elettrica da fonti rinnovabili. Secondo un rapporto del Gestore dei servizi elettrici
al progresso dell’eolico fa seguito quello del fotovoltaico, favorito dal sistema di
incentivazione in conto energia: +..,.% pari a .. milioni di KWh.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

COMUNICAZIONE DI IMPRESA:

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina O, lunghezza 2 pagine (2cop-1)
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Tetra Pak - E' ora che tutti sappiano cosa vuol dire Tetra Pak

Svezia - Nursey degli alberi. Finalmente i vostri clienti saranno iformati.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 2, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Pubbl. Tabellare

Chiquita - la banana piu buona che c'e

C’e@ molto di piu dietro un semplice bollino blu. C’é la nostra responsabilita
ambientale e sociale per un’agricoltura sostenibile nel rispetto dell’eco-sistema. Un
impegno quotidiano certificato da Rainforest Alliance. L’adozione di standard di
qualita SA8000 e EurepGAP a garanzia di condizioni lavorative ottimali e della
qualita e sicurezza dei prodotti.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 4, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

L'Isola D'Oro- Cibo per la mente... ricchezza per il corpo

Il Tonnotto. Non solo Tonnotto, clicca e trovi un mare di sapori protagonisti in
tavola

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 8, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Pubbl. Tabellare

Editoriale Largo Consumo

Largo Consumo Information System. Il primo motore di ricerca sul mondo del
largo consumo ti apre le porte della pit ampia banca dati giornalistica sul mass
market e sui settori collegati.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 10, lunghezza 1 Pagina

Tipologia: Pubbl. Tabellare

Consorzio Pescatori di Goro - da 70 anni coltiviamo il mare.

Nel 1932 é costituita a Goro, I'Associazione tra pescatori di valle, sacca, mare e
comercianti. Trasformatasi nel tempo in Cooperativa Pescatori e negli anni 70 in
Consorzio Pescatori di Goro. E' dagli anni 60 che si scopre la straordinaria
vocazione all'allevamento dei mollusxhi...

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 12, lunghezza 2 pagine (12-13)
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Mintel International Group - What's happening in the new products arena?
Secondo il Mintel GNPD il 2006 ha visto uno strardinario numero di nuovi prodotti
nei banchi dei supermercati: infatti 182.000 nuovi prodotti sono stati introdotti lo
SCOrso anno e, tra questi, un boom é stato registrato tra quelli dedicati al
benessere psicofisico della persona. Circa 105.000 nuovi prodotti alimentari (300
al giorno) sono comparsi nei nostri supermercati lo scorso anno: insieme ai
77.000 prodotti non alimentari

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 14, lunghezza 6 pagine

Tipologia: Com. d”impresa

Cooperlat - Cooperlat, il successo della valorizzazione del patrimonio lattiero-
caseario italiano

Le filiere e i processi produttivi: E ormai saldamente il terzo gruppo operante in
Italia nel settore lattiero-caseario. con i marchi del Gruppo Fattorie Italia e Hopla,
Cooperlat ha fatto registrare in questi anni una ragguardevole crescita
dimensionale, garantendo un costante miglioramento della qualita dei prodotti,
della diversificazione della produzione e della ricerca. Le creme vegetali Hopla
sono leader nel loro comparto cui si affianca I'innovazione nei formaggi.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. Box: I numeri di Cooperlat

. Box: La Casciotta d” Urbino dop e Il Formaggio di Fossa
. Box: Le Caciotte ai Sapori "I Tpici*

. Box: Una solida struttura societaria
Allegati:
. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Abit, Agrilatte, Alfieri Andrea, Bar Festival, Caseificio Albese, Centrale del
Latte Coalac, Cesaretti Paolo, Cheasy, Clamy, Colavev, Confcooperative
Marche, Cooperlat, Deltalat, Fattorie Marchigiane, Fieramilano, Gruppo
Fattorie Italia, Hopla, Iso 9001:2000, Latte Cigno, Latte Reggiano, San
Giorgio, Sibilia, Torre Cooperlat, Tre Valli, Tuttofood, Valmetauro,
Vivileggero, Vivisano

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 20, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Pubbl. Tabellare

Ceva Logistics Italia - L'eccellenza rinata

Dal nostro straordinario passato come divisione di TNT, siamo fieri di annunciare
I'inizio di un futuro ancora piu entusiasmante. Ecco a voi CEVA. CEVA é impegnata
nell'innovazione continua che guidera il settore e sara sempre dedita al
miglioramento della supply chain dei Clienti. Questo e cio che CEVA rappresenta,
sia attraverso I'’eccellenza operativa, sia mediante le nuove tecnologie. Questa ¢ la
nostra promessa e non vi deluderemo.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 28, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Conserve ltalia - Nuovo Yoga Primo Nettare con 90% di frutta

Alimenta la fantasia dei bambini da 1 a 4 anni... Yoga Primo Nettare. Tre volte
speciale. Sano: la frutta utilizzata... Pratico: ogni confezione contiene... Buono:
rassicura el mamme...

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 36, lunghezza 1 Pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Zicaffé - Piacere nero

Dal 1929 la passione per il caffe

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 38, lunghezza 1 Pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Goglio - Packaging Goglio: specialista nel caffe

Sistema G500: si prende cura del tuo caffe

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 42, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Pubbl. Tabellare

Sanpellegrino - Novita. La leggerezza di Belté incotra il benessere del thé verde
...Belte Verde, un'offerta preziosa perche:...

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 44, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Acqua Minerale San Benedetto

Unico... THE

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 51, lunghezza 1/3 di pagina
Tipologia: Com. d” impresa

Guillin Italia - Actipack: straordinario risalto alla pasticceria

Spot: Guillin Italia lancia nuove forme rettangolari e quadrate nella gamma
Actipack. Questa serie di vassoi e vaschette a campana super- trasparenti
permette la presentazione di qualsiasi assortimento di pasticceria per le feste di
fine anno e consente di adornare gli scaffali, estendendo al massimo I'offerta
quantitativa per ciascuna ricetta.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Actipack, Guillin Italia
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 52, lunghezza 2/3 di Pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Ds Food - Fatturato da leccarsi i baffi!

Freschissima novita da Ds Food: il cono panna e cioccolato. Squisito gelato per
tutti coloro che finora dovevano rinunciarci. Dolce al punto giusto, cremosissimo e
garantito privo di glutine...

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 58, lunghezza 2 pagine
Tipologia: Com. d” impresa

Treré - Esperienza, innovazione, servizio a 360 gradi per eccellere nella
calzetteria e nell'intimo di alta qualita

| profili: Storicamente orientata, con i suoi prodotti pit tecnici, al canale
specializzato, da un paio d’anni I'azienda mantovana guarda con crescente
interesse al trade moderno, al quale propone una gamma variegatissima e un
servizio di prim’ordine. Produce anche linee di calze e underwear dedicate ad
alcuni dei piu famosi personaggi dei cartoni animati, come The Simpson, Snoopy,
Hello Kitty e Garfield.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Confindustria, Express yourself, Fortenero, Garfield, Head, Hello Kitty,
Redini Guido, Redini Luigi, Redini Marco, Snoopy, Spalding, Team Honda
Gresini, The Simpson, Treré Hosiery Innovation, X-Socks, X-Undergear

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 62, lunghezza 1/3 di pagina
Tipologia: Com. d”impresa

Levi Strauss ltalia - ""New from the original: il concept di Levi's

Spot: “New from the original": il nuovo nasce dall’autentico. E questo il concept
creativo della campagna di comunicazione Levi’s® 2007: un concept forte ed
esclusivo, che solo Levi's® puo far proprio. Al centro della comunicazione c’e la
capacita Levi’s® di saper esprimere I'’essenza delle giovani generazioni € la loro
contemporaneita: protagonista di ogni epoca storica.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Levi Strauss

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 68, lunghezza 2 Pagine

Tipologia: Com. d”impresa

Accenture - Food innovation center: dal produttore al consumatore un approccio
integrato alla filiera alimentare

| profili: multinazionale specializzata nella consulenza direzionale, system
integration & technology e servizi alle imprese, ha messo a punto il Food
Innovation Center. L’obiettivo e di facilitare la raccolta e la condivisione di
informazioni, massimizzando I'efficienza dei processi e si articola su un percorso
che attraversa l'intera filiera alimentare e che coinvolge il produttore delle materie
prime, I'azienda manifatturiera, il distributore, il retailer e il consumatore.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. Accenture, una realta mondiale
. 1l customer innovation network
Allegati:
. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Accenture, Accenture Customer Innovation Network, Accenture Innovation
Bridge, Accenture Tecnology Labs, CIAA, Federalimentare, Food
Innovation Center, Unione Europea
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 70, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Pubbl. Tabellare

Bilanciai Group - Pesiamo con occhi diversi

Perche diverse sono le esigenze di pesatura e diversificate sono le nostre risposte.
Perche unica é la nostra cura per il prodotto e personalizzato il nostro post-
vendita. Perché specialistica e globale € la nostra consulenza. ... Coop. Bilanciai,
vedi la differenza

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 72, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Granarolo - Vi offriamo grandi opportunita di vendita du un piatto d'argento.
Nace Yomo Desiderio. Lo yogurt che conquistera i vostri clienti

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 73, lunghezza 2/3 di pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Koelnmesse - taste the future - 10 saloni sotto un unico tetto: Colonia, 13-17.10.-
2007

La fiera piu importante per il commercio, la ristorazione e il mecato del consumo
fuori casal

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 74, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Com. d” impresa

Bignami - Come ridurre i costi affidando a Garbini Consulting la gestione degli
acquisti dei materiali da imballaggio

| casi aziendali: L’azienda emiliana produce oltre 100.000 capi alla settimana e
conta su piu di 250 addetti. “Una produzione cosi ampia e la necessita di
soddisfare al meglio canali come il trade moderno ci obbligano a diversificare
anche gli imballi, il cui approvvigionamento ha finito con I'incidere non poco
nell’economia della nostra attivita. Ecco perché Franco Bignami ha deciso di
affidarsi, alla societa di Andrea Garbini.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Bignami Franco, Dal Monte Enrico, Garbini Andrea, Garbini Consulting,
Garbini Group

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 75, lunghezza 2/3 di pagina
Tipologia: Com. d” impresa

Compo Agricoltura - Gesal garantisce difesa assoluta per le piante

Focus: Le formule messe a punto nei laboratori Compo sono ecologicamente
corrette: I'obiettivo € prendersi cura delle piante senza “pesare” sull'ambiente né,
tantomeno, sulla sicurezza di chi maneggia fitosanitari e concimi. Gesal Insetticida
per Appartamento e Giardino e Gesal Fungicida per Appartamento e Giardino: due
prodotti pronti all’'uso che debellano i principali problemi delle piante con un
semplice spruzzo.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Compo Agricoltura, Gesal
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 79, lunghezza 1/3 di pagina
Tipologia: Com. d” impresa

The Coca-Cola Company - Gusto Coca-Cola, zero zucchero

Spot: Con questo importante ampliamento di gamma, Coca-Cola conferma la sua
volonta di perseguire I'obiettivo dello sviluppo di prodotti light, per mettere in
grado i propri consumatori di scegliere la bevanda piu adatta al proprio stile di vita.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Coca-Cola, Coca-Cola Zero

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 80, lunghezza 2/3 di pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Dosso Alto - Maniva. Per lui, per tutti. Sorgente alpina, Oligominerale

Decreto del Mimistero della Salute. Nei casi ove I'allattemento al seno non sia
possibile, I'’Acqua Naturale Maniva é indicata per la preparazione degli alimenti e
alimentazione dei neonati. Maniva. Balda. Verna. Vaia. Aquidea.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 82, lunghezza 2 pagine
Tipologia: Com. d”impresa
Consorzio Comas - Esperienza, dinamismo e specializzazione multicanale nel food

e nel non-food: insieme per crescere

I profili: C’@ ancora spazio per una distribuzione organizzata efficiente, capace di
affermarsi e crescere in un panorama sempre piu dominato dai grandi gruppi
(spesso internazionali) e “ingessato” dalla crisi di non pochi comparti? Se
guardiamo a realta come il Consorzio Comas, la risposta non puo che essere
positiva.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Box: "Gli Igienissimi”, private label di successo
. La crescita dei soci: 1992-2007

. La segmentazione del fatturato (in %)

. Punti di vendita food e non-food in Italia al 31.12.2006
Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Consorzio Comas, Gli Igenissimi Comas, Perlangeli Alessandro, Rossi
Alessandro

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 84, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Soco - Intorno ad una donna speciale c'é sempre un "'soffio" si Cielo Alto!
Cielo Alto. New luxury world

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 88, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Pubbl. Tabellare

Epson - Pensa ad uno scontrino che parli ai tuoi clienti. Ciao Carla!

Se hai bisogno di un sistema POS che vada oltre, pensa a Epson. Perché per
Epson lo scontrino, oggi, non € piu solo una somma di cifre, ma puo diventare un
messaggio promozionale e pubblicitario a piacere. Le stampanti Epson...

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 89, lunghezza 2/3 di pagina
Tipologia: Com. d”impresa
CNC Ambientazioni e Arredi - CNC Ambientazioni e Arredi festeggia i 25 anni con

un fatturato di 27 milioni

Focus: Ha festeggiato i 25 anni di vita CNC Ambientazioni e Arredi, il Gruppo di
Ozzano dell’Emilia da sempre specializzato nelle soluzioni innovative e nei servizi
integrati per superfici commerciali e punti di vendita, in termini di arredo,
ambientazione e general contracting: dallo studio alla progettazione, dalla
produzione all’allestimento. Oggi CNC e capofila di un Gruppo che ha chiuso il
2006 con un fatturato di 27 milionidie u ro e conta tre stabilimenti.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Bellocchi di Fano, Caldaretti Federico, Ciuccoli Adolfo, CNC Ambientazioni
e Arredi, Co-Import, Colonnella, Curia Serafino, Fornarina, Gruppo HMY
Italia, Hermes-Metal, Nassetti Dante, Sephora, Unieuro, Upim

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 91, lunghezza 2/3 di pagina
Tipologia: Com. d”impresa
Igd - 1gd approva il piano industriale 2008-2012 e cresce anche nel primo
trimestre 2007
Focus: Il consiglio di amministrazione di Igd spa, Blue chip attiva nel settore
immobiliare della grande distribuzione le cui azioni sono quotate nel segmento
Midex di Borsa Italiana, ha approvato il nuovo piano industriale 2008-12 e
all’emissione di un prestito obbligazionario convertibile e i risultati trimestrali al
31/03/07. 1l consiglio di amministrazione ha deliberato, a sostegno del nuovo
piano industriale, un’operazione di aumento del capitale per nominali massimi 27
milioni.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. | risultati del primo trimestre 2007
Allegati:

. Scarica il documento allegato a questa comunicazione di impresa

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Igd

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 92, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Pubbl. Tabellare

Novartis - I 10 anni di Novartis Consumer Health

Un percorso di fotografie, testi e video racconta i successi di 10 anni di Novartis
Consumer Health in Italia

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 94, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare
Cip4 - Aggiungete voi la ciliegina
Cip4 realizza prodotti completi a cui manca il dettaglio in piu: la vostra firma.
Tabelle, grafici e box a corredo:

. | numeri piu significativi dell” azienda - La struttura della produzione

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di impresa

Citati: -
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 95, lunghezza 1/3 di pagina
Tipologia: Com. d”impresa

Guardini - Ecco Dino il Salvabudino, la novita di Guardini

Spot: Dino il Salvabudino € la nuova linea di stampi by Guardini nata per creare
dolci al cucchiaio sempre perfetti. Un’idea per la cucina, forme divertenti e colori
“energetici" come l'arancione, per coniugare divertimento e praticita ai fornelli.
Grazie al sistema tappo-coperchio, che permette il rapido afflusso di aria tra il
preparato e le pareti dello stampo durante la sformatura, con Dino il Salvabudino
I'estrazione del budino da frigo € semplice ed efficace.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Dino il Salvabudino, Guardini

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 96, lunghezza 1/3 di pagina
Tipologia: Com. d”impresa

VitaminiKa Service - PiudiCosi, frutta fresca al cucchiaio o da bere

Spot: Lavata, tagliata, confezionata... tanti sono i modi per mangiare della frutta
fresca senza doversela preparare. VitaminiKa Service ne propone uno nuovo,
innovativo, comodo e, soprattutto, fresco: mele, pere e fragole fresche, al
cucchiaio da sorseggiare. In comode vaschette munite di cucchiaino o in
bottigliette richiudibili, la nuova linea di frutta fresca grattugiata o spremuta
PiudiCosi racchiude tutti i principi nutritivi e le proprieta della frutta.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: PiudiCosi, VitaminiKa Service

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 97, lunghezza 1/3 di pagina
Tipologia: Com. d”impresa

BBS - Le scope Casallegra: pulire bene, vivere bene

Spot: Eleganti, morbide, resistenti, efficaci, sono gli aggettivi che si possono
attribuire alle scope Casallegra. Inconfondibili nei colori giallo e blu, ora col nuovo
packaging, appendibili, le scope Casallegra sono disponibili con taglio di fibre
basso per la pulizia di pavimenti lisci e parquet, oppure alto per pulire balconi e
terrazzi e ancora con fibre incrociate per un pulito piu profondo su pavimenti in
cotto o pietra naturale.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: BBS, Casallegra

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 98, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Com. d”impresa

Profumerie Douglas - Una gamma ampia e di qualita, bellezza, raffinatezza,
atmosfere di lusso e benessere: il segreto di un mix di successo

Le interviste: Daniela Guardigli & responsabile delle pubbliche relazioni della filiale
italiana di Douglas. L’azienda, nata in Germania, conta oltre 1.000 filiali nel
mondo, per un totale di oltre 500.000 mq di bellezza. L’'ingresso nel nostro Paese
risale al 1989. Oggi Douglas Italia conta oltre 1.200 dipendenti e un fatturato
2006 di 161 milioni di euro.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Baratti, Douglas, Douglas Premium Store, Guardigli Daniela, Hussel AG,
Luxury Oriented Douglas, Piselli, Profumerie Douglas
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PL

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 100, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Pubbl. Tabellare

Kraft Foods ltalia - Qua la zampa - Simmenthal

E' un piace lavorare assieme a voi. Noi ci mettiamo tutta I'attenzione per la
qualita, per I'innovazione e per la comunicazione, con un'inclinazione per le novita
anche sul punto di vendita. Voi ci garantite.....

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 102, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Pubbl. Tabellare

FL Selenia - Motor Qil. Hai a cuore la tua auto?

Tratta bene il tuo motore: al prossimo cambio d'olio usa Selenia, il lubrificante ad
alta tecnologia e bassa viscosita che protegge il motore, frena i consumi, ripsetta
I'ambiente. Selenia Motor Oil, per chi di motori se ne intende. Ti Olio bene!
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 113, lunghezza 1/2 Pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Vitakraft Italia - Replt + natura -

La nuova linea di antiparassitari ad azione immediata e prolungata. Collari,
sahampo, polvere, spray e la nuovissime gocce a lunga durata....

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 114, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Galfre Antipasti d'lItalia - Un Amore Unico

Antipasto di tonno con funghi porcini. Il tonno & quello dei mari piu azzurri, i
funghi porcini hanno il buon profumo di bosco, ma il vero segreto di GHIOTTO ¢ la
salsina, abilmente e amorevolmente preparata dalle mani esperte dei maestri di
cucina GALFRE: un piccolo tesoro dell'arte culinaria, creata col cuore per far
godere il palato. Assaggiate una volta GHIOTTO, ne diventerete ghiotti
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 115, lunghezza 2/3 di pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Sealed Air - 1l preferito di papa. | piatti pronti sono buoni e gustosi

Ci sono piatti pronti per tutta la famiglia: un'ampia scelta di alimenti freschi, sani
gustosi e facili da preparare... Delicius Rizzoli € da molti anni leader nel mercato
italiano delle conserve ittiche....

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 116, lunghezza 1 Pagina

Tipologia: Pubbl. Tabellare

Casa Vinicola Caldirola- Galla. Da oggi lo spumante Caldirola ha una nuova forma
La tradizione degli spumanti Caldirola continua con la bottiglia GALLA®. Un
formato giovane e innovativo per consolidare il successo degli spumanti: -
Prosecco - Pinot Chardonnay - Moscato - Rosa

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 120, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Expo Cts - Franchising & Trade

fieramilano 19-22 ottobre 2007. Salonte Internazionale del Franchising e del
Commercio

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 124, lunghezza 2 pagine

Tipologia: Com. d”impresa

Pentapolis c/o Epipoli - 1l progetto di NordiConad ""Mangiando s'impara” vince la
seconda edizione del Premio Consumabile

Gli eventi aziendali: Lo scorso venerdi 9 marzo € stato assegnato a Catania, nella
cornice del 10° Salone del Franchising, il secondo Premio Consumabile alla
distribuzione responsabile, promosso dall’Associazione Pentapolis e da Sda
Bocconi Milano, Cedoc Universita di Catania e Impronta Etica di Bologna. Il premio
€ stato assegnato nell’ambito della Il Convention della Distribuzione Responsabile,
svoltasi al Centro Congressi Le Ciminiere di Catania proprio nel corso del Salone
del Franchising.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Box: Eco-Offset coniuga qualita ed ecosostenibilita

. Box: Educazione alimentare per i bambini
. Box: Un aiuto alle comunita in cui Coop Adriatica opera

. Box: Un concreto sostegno ai dipendenti Atm
Allegati:
. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Api Catania, Argante Enzo, Atm Bimbo Point, Atm Spa, Bizzini Francesco,
Castaldo sandro, Cedoc Universita di Catania, Cedoc/ Universita di
Catania, Centro anch”io, Centro Congressi Le Ciminiere di Catania,
Cianciullo Angelo, Cicero Mario, Conad, Confcommercio, Convention della
Distribuzione Responsabile, Coop Adriatica, Corepla, CsRwire.com, D
“Amico Renato, De Luca Massimo, Epipoli Group, Etnapolis, Fazio Valeria,
Franzetti Valeria, Gam Edit, Giannetto Gaetano, Granarolo, Greenplanet.
net, Gruppo Mercurio, Impatto Zero, Impronta Etica, Impronta Etica di
Bologna, Kpmg legal Suisse, LaRepubblica, Lifegate, Lorien Consulting,
Mangiando s” impara, Marica Veronica, Mazzeo Raffaele, Montemagno
Francesca, NordiConad, Pagliarini Pierpaolo, Pecere Marisa, Pentapolis,
Pogliese Antonio, Premio Consumabile, Renna Sebastiano, Rossi Marco,
Russo Angelo, Salone del Franchising, SDA Bocconi, Sda Bocconi Milano,
Sorbello francesco, Universita di Catania, Valente Antonio, Vittone
Gaetano

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 130, lunghezza 2 pagine
Tipologia: Com. d”impresa

Unichips - San Carlo - Le sponsorizzazioni sportive per sostenere i brand con
partnership e iniziative innovative e di forte impatto

I profili: Unichips ha deciso di legare i propri prodotti a discipline non troppo
tradizionali sebbene di realta nazionali. La MotoGp: L’esperienza del 2006 si &
rivelata molto positiva. Tanto da convincere Unichips a rinnovare anche per
quest’anno l'investimento con il team italiano. Lo sci: Lo scorso dicembre, la
societa ha firmato con la Federazione ltaliana Sport Invernali un accordo di
partnership di fornitura ufficiale. Il volley: San Carlo sara sponsor delle Nazionali
veterani.

Tabelle, grafici e box a corredo:

. Box: "vinci un sogno" con San Carlo

. Box: Un colosso nel mercato degli snack
Allegati:
. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Bbacon, Cross, Dixi, Fipav (Federazione Italiana Pallavolo), Fisi
(Federazione Italiana Sport Invernali), Honda Gresini, Melandri Marco,
MotoGp, Pai, Pony Pop, Rodeo, Rosticceria san Carlo, San Carlo, San Carlo
Gruppo Alimentare, San Carlo Italian Beach Volley Series 2007, Unichips,
Vinci un sogno, Virtual, Vitaloni Alberto, Vitaloni Francesco
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PL

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 134, lunghezza 2/3 di pagina
Tipologia: Com. d” impresa

Koelliker Multimedia - Koelliker Multimedia, prima e unica house agency
multiclient d'ltalia

Focus: Nata come House Agency del Gruppo, I'agenzia si € trasformata nel tempo
in un soggetto assolutamente unico e originale, imponendosi in Italia come unica
House Agency Multiclient: un’agenzia pubblicitaria interna al Gruppo Koelliker, ma
che opera anche per altri clienti facenti parte dei piu diversi settori, dal food
all’arredamento, dalle banche ai prodotti per la casa, dalla cultura alla logistica,
dallo sport al no profit e al turismo, alle automobili ovviamente.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: House agency Multiclient, Koellinker Multimedia, Volterra Guido

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 135, lunghezza 2/3 di pagina
Tipologia: Com. d”impresa

Coca-Cola HBC - Fonti del Vulture: via libera al lancio nazionale di Acqua Lilia
Focus: A un anno dall’acquisizione da parte di Coca-Cola HBC e The Coca-Cola
Company, Fonti del Vulture da il via libera al lancio nazionale di Acqua Lilia. A
Rionero sono stati attuati interventi per potenziare con macchinari d’avanguardia
la linea di etichettatura del formato da 50 cl.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Auchan, Bennet, Chef Express, Coca-Cola, Coop, Cremonini, Fonti del
Vulture, Gs, Lilia, Moto, Rinero Dario, Sma, Sveva

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 136, lunghezza 2/3 di pagina
Tipologia: Com. d” impresa

Buongiorno - Relationship Marketing e Nuove Tecnologie: esperienze di oggi,
nuove opportunita di domani

Focus: Il 22/05 Buongiorno Marketing Services ha organizzato il convegno
“Relationship Marketing e Nuove Tecnologie: esperienze di oggi, nuove
opportunita di domani". Nel corso dell’incontro alcune grandi aziende, come
Barilla, Coca-Cola Spagnha e Banca Carige che utilizzano il canale digitale per
ottimizzare la comunicazione con i propri clienti, hanno presentato la loro
testimonianza; il convegno ha visto inoltre anche la partecipazione della School of
Management del Politecnico di Milano.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Banca Carige, Barilla, Buongiorno Marketing Services, Coca-Cola, Danone,
Masterfood, Procter&Gamble, School of Management del Politecnico di
Milano, Unichips, Unicredit Banca, Visiongain

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 138, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Pubbl. Tabellare

Cra Customized Research & Analysis: Gente flessibile. Ricerche uniche

La nostra azienda e specializzata nella progettazione e nella realizzazione di
ricerche di marketing. Possiamo ormai contare su un trentennio di ESPERIENZA, il
che vuol dire know-how, sensibilita, intuito, in altre parole massima COMPETENZA.
Uno staff di decisiva professionalita esperto in raccolta, elaborazione e analisi,
specializzato nelle piu avanzate metodologie nei diversi mercati, ci consente tempi
di risposta estremamente veloci....

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 140, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

IBM - questa valigia vale 140.000 Euro

Una bella cifra in biglietti aerei: questa valigia ha gia fatto due volte il giro del
mondo. E nel corso della sua umile vita da valigia, succedera che il suo
proprietario avra speso ancora molto di piu in viaggi aerei. IBM ha tutta
I'esperienza in materia di business e tecnologia per aiutarti a identificare proprio
clienti che, come questo, sono fedeli alla tua azienda e generano profitti a lungo
termine. Cosi puoi premiare e mantenere viva la loro fedelta.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 144, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Wise Media - QUID l'accento sull'lD. Milano, 27-28 novembre 2007
Soluzioni per la tracciabilita e la sicurezza. 1° Salone dell'identificazione
automatica per l'innovazione dei processi e dei servizi in Italia.
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 148, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Fiat Group Automobiles - Regola n.4

Con Ducato le nuove regole per professionista.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 152, lunghezza 2 pagine
Tipologia: Com. d” impresa

Fondazione CUOA - Avviato il 4° master in Retail Management: un progetto
formativo "vicino" alle imprese

I profili: E giunto alla quarta edizione il Master in Retail Management della
Fondazione Cuoa. Il Master per rispondere alla necessita, avvertita da Carrefour,
Gruppo Pam, Gruppo Coin e Coop Adriatica), di sviluppare anche in Italia una
cultura del retail all’altezza dei Paesi piu evoluti. Anche se il focus é stato messo
dall’inizio soprattutto sul grocery, il Master in Retail Management ha
progressivamente ribilanciato la propria attenzione verso le diverse anime del
retail.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Alberti Simone, Bcg, Beraldo Stefano, Bertin Eleonora, Bianchin Andrea,
Carrefour, Castelli Chiara, Castorama ltalia, Coin, Coop Adriatica, Dal
Fabbro Sergio, Esposito Antonio, Facchinetti Laura, Fini Francesca,
Fondazione CUOA, Gallo Sergio, Giampa Carola, Giobbio Giancarlo,
Gruppo Pam, Gs, lIkea, Johnson & Johnson Medical, Martinello Lisa, Master
in Retail Management, Mastrorilli Nicola, Mattavelli Patrizia, Nardo
Tatiana, Pam, Poli Camilla, Progetto Sviluppo Oviesse Estero, Raffaello
Silvia, Rizzo Elena, Rubin Laura, Salerno Luca, Scipoini Chiara, The Boston
Consulting Group, Trevisan Alessandro, Trops, Unicomm, Valentino
Fashion Group, Venturini andrea, Zanon Marta
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 157, lunghezza 2/3 di pagina
Tipologia: Com. d” impresa

Uni Parma Horeca Distech - Horeca Distech, per i nuovi manager della
distribuzione di bevande "fuori casa"

Focus: I'Horeca Distech & un progetto unico in Italia, che si rivolge a un massimo
di 25 giovani laureati (laurea triennale o specialistica), laureandi o diplomati con
esperienza lavorativa biennale nel food&beverage, che desiderino implementare le
proprie competenze.

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Afdm (Ass. per la Formazione nella Distribuzione Beverage), Biscaldi,
Campari, Conserve ltalia, Ferrarelle, Gruppo Italiano Vini Giv, Heineken,
Horeca Distech, Institut Commercial de Nancy, Iri-Infoscan, Italgrob,
Pago, Pepsico, Peroni, San Benedetto, Sanpellegrino, Universita di Parma

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 158, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Com. d”impresa

Mercurio Misura - Marketing e Crm all'insegna dell'integrazione e
dell'interattivita per un'impresa vincente

Le Interviste: Stefano Clima é direttore generale di Mercurio Misura, storica
societa di ricerche di mercato e consulenza di direzione, forte di quasi mezzo
secolo di attivita al servizio delle imprese italiane e multinazionali. Formazione
aziendale, Marketing, management, vendite, marketing relazionale sono le sue
aree di intervento. Il Crm, in particolare, € una delle attivita in cui Mercurio Misura
ha svolto un ruolo “pionieristico".

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

. Scarica questa comunicazione di Impresa

Citati: Clima Stefano, Mercurio Misura

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 168, lunghezza 1 pagina
Tipologia: Pubbl. Tabellare
Chep Italia - Rispettate I'ambiente e credete nella convenienza? Che coincidenza,

anche noi

Il sistema pooling di pallet e contenitori CHEP riduce notevolmente i costi totali di
sistribuzione e migliora I'efficienza della catena logistica della vostra azienda.
Grazie alle attrezzature di qualita....

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 174, lunghezza 1 pagina

Tipologia: Pubbl. Tabellare

I1IR - Biocombustibili e Biocarburanti

Per la produzione di energia e calore nel settore industriale e civile e per il settore
autotrazione

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 177, lunghezza 1 pagina (3cop)
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Meggle - Dal latte prodotti di qualita

Panna da cucina... panna da montare... panna spray... burro... fruity...
Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -
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Largo Consumo, fascicolo 6/2007, n°pagina 178, lunghezza 1 Pagina (4cop)
Tipologia: Pubbl. Tabellare

Brabantia Branding - Come trarre profitto dalle pattumiere Brabantia

Fin dalla sua fondazione, Brabantia ha utilizzato la propria abilita nello sviluppo di
articoli solidi, affidabili e che mantengano la bellezza e la prestazione per molti,
molti anni. 1l successo delle pattumiere Brabantia « Chiusura silenziosa ed
antiesalazioni « Design eterno e qualita testata « Grande scelta di misure e colori «
Vendite extra — perfetta combinazione con i sacchetti rifi uti = Facile da
riconoscere, marchio ben promosso < 10 anni di Garanzia

Tabelle, grafici e box a corredo:

Allegati:

Citati: -

Per I'acquisto dell'intero Percorso di lettura, o di sue singole parti, rivolgersi al servizio
Diffusione e Abbonamenti
diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
Tel. 02.3271.646 Fax. 02.3271840
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