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LE VENDITE IN ITALIA DI GELATI INDUSTRIALI: 2009
e gennaio-maggio 2009-2010 (in mgl di porzioni e var. %)

2009 var. % gennaio-maggio
’09/’08 2009 2010 var. %

Da passeggio* 633.000 –1,6 217.734 190.475 –12,5
Specialità da tavola* 32.600 –6,9 11.768 10.460 –11,1
Sfuso 265.500 +1,5 75.536 72.360 –4,2
Totale out of home 931.100 –0,9 305.038 273.295 –10,4
Multipack** 1.289.000 +10,7 325.810 296.915 –8,9
Vaschette e secchielli 1.329.500 +7,2 347.731 324.046 –6,8
Totale retail 2.618.500 +8,9 673.541 620.961 –7,8
Torte e tranci 122.000 +5,2 33.909 27.397 –19,2
Totale 3.671.600 +6,1 1.012.488 921.653 –9,0

*confezioni singole; **incluse “Specialità da tavola in confenzioni multiple”
Fonte: Igi su dati Aidi Largo Consumo

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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