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COMUNICAZIONE

LE FORME DI COMUNICAZIONE PREFERITE
DALLE AZIENDE ITALIANE: 2008 (in %)

Non insistenti o invadenti 51,3
Forniscano informazioni utili e concrete 45,5
Coinvolgenti e motivanti 30,9
Diverse dalla solita pubblicità 25,3
Creative e sorprendenti 21,6
Favoriscano il dialogo
tra consumatore e azienda 13,0
Spettacolari 12,9
Consentano di partecipare
a eventi interessanti 11,4
Forniscano occasione di
divertimento e svago 11,0
Creino una reazione 10,5
Facciano sognare 7,4
Coinvolgano emotivamente 5,4
Consentano di fare esperienze insolite 5,1
Non sanno 3,9
Fonte: Astra Ricerche, Largo
Assocomunicazione Consumo

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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