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INNOVAZIONE NEL RETAIL

Risparmio sulla spesa,
responsabilità sociale,

riciclo intelligente dei ma-
teriali: l’ecosostenibilità
secondo Unes Supermer-
cati passa innanzitutto at-
traverso la formula delle 3
“R”, che ne esprimono
l’impegno nella promozio-
ne di un modello di consu-
mo eco-compatibile, da
declinare a 360 gradi. In li-
nea con la sua filosofia
“green”, il retailer ha soste-
nuto, in qualità di sponsor
accademico, il corso in Al-
ta Formazione “Temporary
Space & Exhibition Design
– Design per l’innovazione
degli spazi esposit ivi e
temporanei” promosso da
POLI.Design, il consorzio
del Politecnico di Milano.

I concetti cardine
del progetto

Unes Supermercati ha pro-
posto come tema del
Project Work lo studio di
un temporary store “U2 Su-
permercati Prezzi bassi
365 giorni l ’anno” di
500mq, su un unico livello
su strada, di possibile rea-
lizzazione in zona Tortona
a Milano, per la durata di
tre mesi, da marzo a mag-
gio. Alla base dell’attività
progettuale sono stati con-
siderati cinque concetti
cardine da seguire: la filo-
sofia commerciale dell’E-
very Day Low Price, la co-
municazione dell’attenzio-
ne all’ambiente, la rappre-
sentazione del la marca
eco-compatibile ed eco-ef-
ficiente, la possibilità di
realizzare una zona d’acco-
glienza e una zona esposi-
tiva utilizzabile come spa-
zio per mini-eventi e altre
iniziative speciali. Grazie ai
moduli circolari che ne
compongono l’arredamen-
to, la zona eventi si presta
a ogni performance con
grande flessibilità, perché
permette diversi montaggi
di sistemi d’illuminazione
e di strutture. I moduli, in-
fatti, aperti svolgono la fun-
zione di desk e chiusi di-

ventano sedute o mini-iso-
le per ospitare diversi tipi
di attività, in base alle dif-
ferenti esigenze.
Questo innovativo prototi-
po di supermercato “ver-
de” – ispirato dalle 3 “R” di
Unes – si distingue soprat-
tutto per la scelta di un ma-
teriale ecocompatibile co-
me il tetrapan di Evostone,
utilizzato per la pavimenta-
zione e per le pareti circo-
lari che definiscono l’area-
eventi, lo spazio concepito
per ospitare att iv i tà di
esposizione, degustazione,
promozione, interattività,

turali al 100%, di diversa
altezza.

Grande attenzione
per l’ambiente

Unes ha già al suo attivo una
tradizione di tutto rispetto in
tema di supermercati
“green” e nel corso del 2009
ha inanellato una serie di
successi commerciali che
hanno ampiamente confer-
mato la validità del format
dei suoi “U2 Prezzi bassi 365
giorni l’anno”. Dai carrelli
della spesa “verdi” – realizza-
ti grazie al riutilizzo del Pet
per ridurre la CO2 – fino alla
macchina ricicla bottiglie, ai
gettoni per i carrelli nati dal
riciclo dei tappi e all’abolizio-
ne dei sacchetti in polietile-
ne: le eco-innovazioni propo-
ste da Unes hanno conqui-
stato i clienti di Milano e hin-
terland, delle province di
Bergamo, Brescia, Alessan-
dria, Varese, Monza, Novara
e Torino, grazie a un concept
di supermercato estrema-
mente attento all’ambiente.
Fedele al motto “Risparmia
tu, risparmia l’ambiente!”,
che ne ispira da sempre la fi-
losofia commerciale, all’in-
terno di molti suoi super-
mercati Unes venderà e-
sclusivamente lampadine a
ridotto consumo energetico
(a loro volta contenute in un
espositore ecologico, realiz-
zato con cartoni riciclati “Re-
Board”). Infine, per ridurre
l’utilizzo degli imballaggi,
Unes ha anche ripensato l’of-
ferta e i formati di alcuni dei
prodotti più utilizzati dai suoi
clienti, mettendo in vendita,
per esempio, solo confezioni
singole di caffè e proponen-
do dentifrici in formati da al-
meno 100ml, per tenere sot-
to controllo lo spreco dei ma-
teriali di confezionamento.
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UNES
Un Project Work

per il corso “Temporary Space
& Exhibition Design”

promosso da POLI.Design

Viale Industrie
20090 Vimodrone (Mi)

Tel. 02.274201
Fax 02.27400687

www.unes.it

conferenze, mostre, food
design, relax, laboratori,
sensibilizzazione sui tempi
del consumo eco-respon-
sabile. In particolare, l’alle-
stimento funzionale degli
spazi dovrà guidare il clien-
te attraverso i percorsi di
una spesa “intelligente”, in
l inea con la fi losofia di
Unes, che abolisce ogni ti-
po di promozione per offri-
re ai clienti prezzi bassi
365 giorni l’anno. E anco-
ra: isole verdi si espande-
ranno dall’area-eventi allo
spazio del supermercato
con piante stabilizzate, na-

L’AZIENDA
Unes Supermercati, parte del gruppo Finiper, di proprietà di
Marco Brunelli, opera nella grande distribuzione dal 1967.
Presente in Lombardia, Piemonte ed Emilia-Romagna con le
insegne “Unes Supermercati” e “U2 Prezzi bassi 365 giorni
l’anno”, la società si avvale di una rete di più di 170 pdv fra
diretti e in franchising, conta 1.840 dipendenti e ha chiuso
il 2009 con un fatturato di 635 milioni di euro lordi.

L’INIZIATIVA
In linea con la sua filosofia “green”, Unes ha sostenuto, in
qualità di sponsor accademico, il corso in Alta Formazione
“Temporary Space & Exhibition Design – Design per l’inno-
vazione degli spazi espositivi e temporanei” promosso da
POLI.Design, il consorzio del Politecnico di Milano. Il retailer
ha proposto, come tema del Project Work, lo studio di un
temporary store “U2 Supermercati Prezzi bassi 365 giorni
l’anno” di 500 mq.
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