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formula di collaborazione.

Distribuzione in breve.............. pag. 65
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dini molto diverse dal resto d’Europa.

Ristorazione in breve................. pag. 75
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La tavola prima di tutto .......... pag. 77

Gli italiani, nonostante le difficoltd economiche, non
rinunciano a una buona alimentazione e continuano
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CONSORZIO TUTELA CILIEGIA MAROSTICA IGP (pagg. 80-81). La Ci-
liegia di Marostica, IGP dal 2001, si coltiva in una zona tipica del Vicenti-
no, che assicura una produzione di oltre 11.000 quintali I'anno. Un nuovo
pack e programmi di valorizzazione sono stati lanciati per far conoscere
meglio una delle eccellenze agroalimentari venete.

| CONVEGNI

CONSORZIO OLIO EXTRA VERGINE OLIVA (pagg. 12-13). Quali sono le
strategie piu efficaci per valorizzare 'olio extra vergine di oliva italiano nel-
I'attuale competizione internazionale? Se n’é parlato nella tavola rotonda:
“L’alta qualita nel futuro dell’olio extra vergine italiano. La filiera a confron-
to”, svoltasi lo scorso 8 aprile al Sol-Vinitaly e organizzata dal Consorzio
in partnership con Largo Consumo.

LE PREMIAZIONI E | RIGONOSCIMENTI

SALONI INTERNAZIONALI FRANCESI (pagg. 4-5). E ormai giunta al
momento-clou - la riunione della Giuria, il 10 e 11 maggio a Parigi - I'edi-
zione 2010 del Sial d’Or, il riconoscimento che, ogni due anni, premia I'in-
novazione di successo nel mondo. Presentiamo i finalisti italiani.

LE INTERVISTE

FERRARELLE (pag. 98). Era il 2005, quando LGR Holding spa rilevo Ita-
laquae spa da Danone, dando vita a Ferrarelle spa. In questi cinque anni,
la proprieta si € impegnata in un ampio progetto di risanamento e svilup-
po. Lo scorso marzo, la societa ha annunciato le strategie per il futuro: ce
le illustra il direttore marketing Antonio De Caro.

ITALCARNI (pag. 48). Il mercato della carne suina sta vivendo una fase di
impasse, preludio di un indispensabile rinnovamento dell’offerta e della
struttura stessa dei suoi protagonisti. Ne &€ convinto Marco Sola, direttore
commerciale e marketing di Italcarni, leader del comparto.
PARMACOTTO (pag. 50). Reduce da Cibus 2010 e dall'inaugurazione, alla
fine di marzo, del nuovo, modernissimo stabilimento, Parmacotto sta viven-
do un anno molto intenso, caratterizzato da un forte impegno su svariati
fronti. Ne parliamo con Stefania Rosi, responsabile marketing del Gruppo.

| CASI AZIENDALI

UNES (pag. 66). |l retailer ha sostenuto, in qualita di sponsor accademico,
il corso in Alta Formazione "Temporary Space & Exhibition Design - De-
sign per I'innovazione degli spazi espositivi e temporanei" promosso da
POLI.Design, il Consorzio del Politecnico di Milano.

FOCUS

ARBOREA (pag. 51). Oggi la 3A lavora nel suo nuovo stabilimento, il piu
grande ed il pil avanzato tecnologicamente in Sardegna, oltre il 90%
dell'intera produzione vaccina isolana, pari a 550.000 litri di latte che
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a ricercare prodotti di qualitd, meglio se provenienti
dal territorio nazionale.
INDICATORI
Mangiare bene
vanto ci costa? .................... pag. 83
n nuovo, funzionale indicatore, denominato Caro-
cibo, ci aiuta a monitorare come varia la nostra
spesa alimentare e quali sono le differenze a livello
territoriale, individuando le anomalie della filiera
italiana.

CURA DELLA PERSONA

Profumodidonna .............. pag. 85
Il mercato dei cosmetici in ltalia soffre ma resiste. Co-
me mostra una recente ricerca, le consumatrici spen-
dono con sempre maggiore atfenzione, e a risentirne
é soprattutfo il canale tradizionale.

ARREDAMENTO

Quanto costa la casa

in Europa ... pag. 88
Una ricerca dell'Ufficio Studi Confcommercio offre un
quadro completo della spesa dedicata alla casa, a
partire dall'affitto passando per le bollette per arriva-
re all'arredamento, che i cittadini europei hanno do-
vuto sostenere nel 2008.

Consumatori in breve................ pag. 89

COMUNICAZIONE

SCENARI

Come cambia

il menu multimediale ............. pag. 93
Il 2009 non é stato certo un anno facile, e T numeri
hanno messo a dura prova gli operatori. Nuove spe-
ranze e fimori sono anche legati al cambiamento del
media mix.

Comunicazione in breve............ pag. 95

IMBALLAGGIO

BEVANDE .

Soft drink a portata di mano .... pag. 101
Partendo dai dati raccolti da Beverfood, si fa'il punto
della sitvazione sul variegato mercato del packaging
per bevande analcoliche, fra bol‘ﬁrqlie, bottigliette, lat-
tine, cartoni e nuovissime, particolari soluzioni.

Imbadllaggio in breve.................. pag. 107

LOGISTICA

BANCHI CASSA

Prima o poi si arriva

allacassa ..............cccccooovvnnn. pag. 108
In ogni superficie di vendita, troviamo ad attenderci, pri-
ma dell'uscita, lo scoglio dei banchi cassa. In questo set-
fore i produttori puntano tutto sulla ricerca, nel tentativo
di oftimizzare i tempi e semplificare ogni operazione.

Logistica in breve........................ pag. 111
RISORSE UMANE

ALIMENTARE

| contiafinemese ................... ag. 112

Che conseguenze ha avuto la crisi sullindustria alimenta-
re italiana? Soprattutio: come sono cambiate le retribuzio-
ni in questo comparto e quali sono le prospettive future2
ON-LINE

Tuttoinrete ..o pag. 114
Sempre pil importanza avra la nuova figura del
buyer on'line, che si muove sul web, sfruttando Infer-
net e le sue potenzialitd. E un ruolo nuovo, nato con
['e-commerce, per cui c'é grande richiesta.

Risorse umane in breve............. pag. 115
FINANZA

RETAIL

Investimenti nel dettaglio ....... pag. 119

1
La crisi che ha messo in ginocchio I'Europa nel 2009
non ha risparmiato il retail, uno dei setfori pi0 pena-
lizzati. Il volume degli investimenti é stato molto bas-
so, ma per il 2010 ci sono buone aspettative.

IMMORBILI

Il punto sull’Europa logistica ..... pag. 121
Nonostante la crescita registrata nella seconga metd
del 2009, i volumi totali di assorbimento sono rimasti
comunque su livelli bassi quasi in tutti i Paesi, a ecce-
zione della Russia.

BILANCI

La ¢ zione da buoni frutti... pag. 122
Nel 2009 la cooperazione agricolo-forestale e ali-
mentare aderente a legacoop ha portato a casa dei
buoni risultati confermando i dati relativi alla propria
consistenza.

Finanza in breve ... pag. 125

AMBIENTE

TRACCIABILITA

Dove finiscono i rifiuti

speciali? ..., posg. 126
n nuovo sistema di controllo, denominato Sistri, sa-

rd attivo da quest'estate con l'obiettivo di garantire
una totale tracciabilita di questo genere di rifiuti, in
parte molto pericolosi.

RIFIUTI SPECIALI

La necessita di una svolta ...... pag. 127
E giunto il momento di affrontare con serieta il pro-
blema dello smaltimento dei Raee e degli altri rifiuti
speciali, che froppo spesso vengono illegalmente im-
barcati in navi dirette verso Cina, India o Africa.

Ambiente in breve ... pag. 128
ENERGIA

ECO SOSTENIBILITA

Attenti ai computer ................. pag. 130

| data center producono tanta anidride carbonica
quanto gli aerei, ma i produttori sono gid scesi in
campo per risolvere questa situazione, prima in casa
propria e poi presso i clienti.

Energia in breve ... pag. 133
INDEX & MONITORING

Materie prime.............c.cccooevuone. pag. 134
Anche questo mese la consueta carellata suﬁe mate-

rie prime alimentari non alimentari ed energetiche.

Prezzi e consumi....................... ag. 136
Nel mese di febbraio 2010, I'lndicatore J:e)i onsumi
Confcommercio registra un aumento pari a +1,4% in ter-
mini tendenziali e una flessione pari a -0,5% rispetto al
mese precedenfe.

Fiducia dei consumatori............. pag. 138
Risprofonda quasi ai livelli di un anno fa la fiducia de-
gli italiani: é quanto emerge dai dati raccolti a marzo
dall'Osservatorio mensile Findomestic.

Percorsi di leftura.............ccoounrvvvrrnnennn. pag. 141
Notizie per i lettori e gli inserzionisti ... pag. 143

ogni giorno provengono dalle 300 aziende di allevamento socie.
BOSCHI FOOD & BEVERAGE (pag. 105). Boschi Food & Beverage spa
crea Swoop, un nuovo marchio per una linea di succhi e nettari completa
per il segmento primo prezzo. L'azienda emiliana ha messo a punto 22 ar-
ticoli per chi vuole avere, dal medesimo fornitore, un’ampia scelta di di-
verse ricette in vari formati.

LA VIS (pag. 67). La Vis propone “Percorsi D’Altura”, una gamma assolu-
tamente originale e di alta qualita composta da cuvee che legano le sele-
zioni di diversi vigneti, in chiave varietale. Si tratta di sette prodotti, di cui
sei varieta a bacca bianca e una con un immancabile Pinot Nero.

SALOV (pag. 97). Sagra, marchio storico dell’olio di qualita, rinnova total-
mente la propria immagine. Un nuovo logo, una nuova bottiglia e nuove
etichette sono i cambiamenti estetici di Sagra per gustare anche con gli
altri sensi il piacere che il palato gia conosce da anni.

SPOT

GRUPPO COIN (pag. 129). In occasione dell’'evento “Be Natural”, che si
& chiuso lo scorso 25 aprile negli store di tutta Italia, Coin ha aderito per la
prima volta al progetto “No Effetto Serra — Emission Free”, in collabora-
zione con Eco-Way, societa di consulenza che opera nel settore del cli-
mate change.

LAVAZZA (pag. 73). Per celebrare i 15 anni dell’ormai storica campagna
televisiva “Paradiso”, Lavazza ha deciso di premiare i consumatori piti fe-
deli con una promozione che mette in palio una collezione di premi dal de-
sign esclusivo e ispirati appunto al Paradiso.

NESTLE ITALIANA (pag. 89). Nestlé Gelati Motta presenta per i prossimi
mesi caldi alcune interessanti novita. Pirulo ¢ il fantastico e giocoso stec-
co di ghiacciolo piu lungo dell’estate; a esso si affianca la vaschetta di ge-
lato Hello Kitty alla vaniglia e fragola.

PUBBLICITA TABELLARE

ACETAIA FINI MODENA (pag. 22 Diretto); ANDALINI PASTIFICIO (pag. 21
Cocicom); BIRRA CASTELLO (pag. 32 T&F Partners); BIRRA FORST (pag.
26 Cayenne); CALDIROLA (pag. 22 di cop. Diretto); CHEP ITALIA (pag. 140
Diretto); CIP4 (pag. 86 Extradesign); CONAD (pag. 8 Aldo Biasi Comunicazio-
ne); ECOCAP’S (pag. 100 Absolute Group); EPTA (pag. 68 Wave Group); ES-
SEOQUATTRO (pag. 106 Diretto); EULER HERMES (pag. 124 Mastersun);
FILOMARKET (pag. 132 Diretto); GARANTI (pag. 97 Proget Studio); GARBI-
NI CONSULTING (pag. 116 Diretto); GEFI (pag. 118 Diretto); GF GROUP
(pag. 144 Diretto); HEINEKEN (pag. 30 MC&A Mediavest); INALPI (pag. 42 di
cop. Bernardi Comunicazione); KRAFT FOODS ITALIA (pag. 34, 82 Media In-
sight); LAVAZZA (pag. 72 Armando Testa); LEIFHEIT (pag. 36 Diretto); MAN-
TUA SURGELATI (pag. 6 Gattomatto); MECCANO STUDIO (pag. 102 Diret-
to); MEGGLE ITALIA (pag. 76 Diretto) MONDADORI FRANCHISING (pag.
62 Diretto); OLEIFICIO ZUCCHI (pag. 90 Diretto); PAGLIERI PROFUMI (pag.
84 Diretto); RADEBERGER GRUPPE ITALIA (pag. 28 Gbm ltalia); RCH (pag.
56 Quba); RECKITT BENCKISER ITALIA (pag. 96 MPG); RIGONI DI ASIA-
GO (pag. 78 MacFar); SIAL (pag. 142 Diretto); TREND MICRO (pag. 92 Ban-
ner Corporation); VARVELLO G&C L’ACETO REALE (pag. 24 Diretto).
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