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PARTNERSHIP SPORT-RETAIL

Più che un luogo, un “su-
perluogo” dalle molteplici

funzioni, nato per accogliere
ogni giorno consistenti flussi
di persone: non solo grandi
eventi sportivi, ma anche
shopping, svago e terziario.
Con Conad prende corpo la
nuova vita “7 giorni su 7” del-
l’area dove sorgerà il nuovo
avveniristico stadio della Ju-
ventus (impianto presentato
nel novembre scorso). La ca-
tena distributiva ha acquisito
dalla società calcistica pro-
motrice dell’intero intervento
di riqualificazione, gli spazi
commerciali – complessiva-
mente 34.000 mq di superfi-
cie – integrati nel grande im-
pianto sportivo, che assicure-
ranno all’area una vitalità
quotidiana, non più limitata
solo agli appuntamenti dome-
nicali del campionato.
Sarà la cooperativa Nordico-
nad, una delle realtà di pun-
ta del Gruppo Conad, a rea-
lizzare l’imponente centro
commerciale: una galleria
con 60 tra pdv, bar e risto-
ranti, un ipermercato a inse-
gna E.Leclerc-Conad, due
grandi strutture commerciali
non alimentari, uffici, servizi
logistici, aree verdi e parcheg-
gi. Il business plan prevede
un flusso di 10.000 visitatori
al giorno, 800 nuovi posti di
lavoro e un investimento
complessivo di 90 milioni di
euro, per uno shopping cen-
ter che a regime svilupperà
un giro d’affari di 150 milioni
di euro all’anno. Il cantiere,
che prenderà il via in autun-
no, vedrà impegnati 3.000
addetti in due anni. L’inaugu-
razione è prevista nel settem-
bre del 2011.
Il progetto è stato presentato
lo scorso 4 marzo a Torino,
nel corso di un incontro coor-
dinato dal giornalista Franco
di Mare, a cui hanno preso
parte Aldo Pisano, presidente
Nordiconad; Jean-Claude
Blanc, amministratore delega-
to Juventus; Francesco Pu-
gliese, direttore generale Co-
nad; l’architetto Alberto Rolla,
autore del progetto architetto-
nico del centro commerciale
e dell’inserimento urbanistico

dell’intero complesso; Mauro
Lusetti, amministratore dele-
gato Nordiconad.

Un laboratorio
e una grande sfida

“Conad – ha affermato Lusetti
– è un’organizzazione di im-
prenditori del commercio che
nel tempo è divenuta la se-
conda catena della distribu-
zione in Italia perché ha sapu-

per tutti i soggetti coinvolti,
istituzionali e non”. Senza di-
menticare che, come ha sot-
tolineato Francesco Pugliese,
“l’abbinamento tra distribu-
zione moderna e sport per
noi è un classico: basti pensa-
re che Conad sostiene circa
300 squadre nel solo ambito
dello sport giovanile”.
Jean-Claude Blanc ha sottoli-
neato la coerenza dell’inter-
vento di Conad con il nuovo
stadio: “Abbiamo trovato un
interlocutore dinamico e affi-
dabile, che ha condiviso la vi-
sione comune da cui è nato
un progetto innovativo di ri-
qualificazione urbana. Lo sta-
dio della Juventus sarà il pri-
mo impianto dedicato intera-
mente al calcio ad avere un
rapporto di assoluta conti-
nuità con uno spazio com-
merciale destinato al tempo
libero e alle famiglie. La colla-
borazione con Conad prose-
guirà per garantire che stadio
e area commerciale vivano in
piena sintonia e sicurezza».
L’accordo è un tassello fon-
damentale verso la realizza-
zione del nuovo stadio della
Juventus ed è stato reso pos-
sibile anche dalla condivisio-
ne del progetto, in tutte le
sue fasi, da parte della città
di Torino e di tutti gli enti
coinvolti nelle procedure au-
torizzative.
“L’intervento non ha prece-
denti – ha commentato l’ar-
chitetto Alberto Rolla, autore
del progetto degli spazi com-
merciali e dell’inserimento ur-
banistico dell’intero comples-
so – in Italia e non solo. In
Europa ci sono già alcuni
esempi di grandi stadi con
annessi spazi commerciali,
ma non vi è ancora una strut-
tura che vede così integrate,
fin dalle prime fasi progettua-
li, tutte le funzioni”.
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Nordiconad realizzerà

l’innovativo shopping center
integrato al nuovo

stadio della Juventus
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to aggregare e innovare, stan-
do sempre accanto alle fami-
glie italiane. Oggi, per rispon-
dere a una crisi che è globa-
le, la nostra insegna ha scelto
ancora una volta di investire
sul futuro, invitando altri ope-
ratori del commercio a speri-
mentare insieme un percor-
so, unendo le forze. Daremo
vita a un luogo del tutto nuo-
vo, che sarà un laboratorio e
una grande sfida per la città e

L’AZIENDA
Con i suoi oltre 3.000 dettaglianti associati, Conad è il più
grande Gruppo della do in Italia, forte di 2.824 pdv, 35.000
addetti e un giro d’affari 2008 pari a 8,8 miliardi di euro.
Nordiconad è una delle 8 cooperative di base che compon-
gono il Consorzio, ha sede a Modena e conta 472 pdv, di cui
60 in Piemonte. Nordiconad ha pianificato a Torino e in re-
gione 4-5 aperture all’anno per il prossimo biennio.

IL PROGETTO ARCHITETTONICO
Integrazione e autonomia sono le parole chiave che hanno gui-
dato l’intervento. Adiacente al settore est dello stadio, lo
shopping center rimane indipendente rispetto agli accessi e ai
servizi del campo sportivo, ma ne risulta allo stesso tempo
fortemente integrato in termini di morfologia e materiali.
La planimetria dei tre edifici commerciali è stata impostata se-
condo le linee di costruzione generate dal preesistente im-
pianto, mentre in alzato la curvatura del rivestimento metalli-
co reitera e dilata su un perimetro più vasto il profilo della sa-
goma esterna dello stadio. Una particolare attenzione è stata
riservata allo studio della copertura, rivestita da un manto
verde vegetale che costituisce il completamento visivo e geo-
metrico dell’ampio anello di teppe esterne allo stadio. La
struttura prevede complessivamente 2.000 posti auto.
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