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Investimenti netti 2006 2007 var. %
Mercati

Bevande fredde,
acque minerali 205.163 201.263 –1,9
Liquori 77.480 72.709 –6,2
Bevande calde 77.680 63.741 –17,9
Birre 64.026 61.018 –4,7
Aperitivi 34.000 30.788 –9,4
Vini, champagne, 
spumanti 31.384 30.608 –2,5
Totale 489.733 460.127 –6,0
Media mix - incidenza 2006 2007 var. a.p. 

Tv 81,4 79,0 –2,4
Radio 3,8 4,4 0,6
Newspapers 5,7 7,1% 1,4
Magazines 5,1 5,1 0,0
Outdoor 2,2 2,2 0,0
Cinema 1,3 1,0 –0,3
Internet 0,5 1,2 0,7

Le aziende ranking ranking
top spender 2006 2007

Coca-Cola It. 3 1
Cogedi International 1 2
Campari 2 3
Lavazza 4 4
Heineken Italia 5 5
Birra Peroni Ind. 9 6
Nestlé div.Acque 6 7
Ferrarelle 10 8
Montenegro 11 9
San Benedetto 7 10
Le Top Brand ranking 2007

Lavazza 1
Cogedi 2
Rocchetta 3
San Benedetto 4
Coca-Cola 5

Fonte: Nielsen Media Research AdEx Largo Consumo

INVESTIMENTI PUBBLICITARI NETTI SETTORE BEVANDE: 2006-2007
(abbattimenti NMR weighting factors comm.naz +Tp) (valori in migliaia di euro)
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Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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