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Investimenti netti 2006 2007 var. %
I primi 10 mercati

Fuori pasto dolci 210.978 207.802 –1,5
Prodotti forno/cereali 183.660 180.963 –1,5
Latticini 124.838 112.816 –9,6
Formaggi 76.905 78.772 2,4
Gelati 64.052 69.094 7,9
Surgelati 55.326 61.666 11,5
Prodotti 
dietetici/salutistici 40.012 52.286 30,7
Salumi 38.925 35.677 –8,3
Pasta/Riso 46.763 29.648 –36,6
Camp. ist.alimentari 25.603 28.286 10,5
Totale 54 –0,4
Media mix - incidenza 2006 2007 var. a.p. 

Tv 85,4 83,8 –1,6
Radio 2,1 3,0 0,8
Newspapers 2,2 2,6 0,4
Magazines 7,7 7,1 –0,6
Outdoor 1,0 1,4 0,3
Cinema 1,3 1,0 –0,3
Internet 0,2 0,4 0,2

Le aziende ranking
top spender 2006 2007

Ferrero P & C spa Alba Cuneo 1 1

Barilla Alimentare spa Parma 2 2

Unilever Italia spa Milano 3 3

Perfetti Van Melle spa Lainate 4 4

Gervais Danone It. spa Milano 5 5

Nestlé it. Milano 6 6

Kellogg It. spa Agrate B.Mi 8 7

Kraft Foods Italia spa Mi 7 8

Cameo spa Desenzano Bs 9 9

Müller Verona 11 10

Le Top Brand ranking 2007

Danone Activia 1

Daygum 2

Findus That’s Amore 3

Danone Actimel 4

Kellogg’s Special K 5

Fonte: Nielsen Media Largo
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INVESTIMENTI PUBBLICITARI NETTI SETTORE ALIMENTARI: 2006-2007 
(abbattimenti NMR weighting factors comm.naz +Tp) (valori in migliaia di euro)

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it

www.largoconsumo.info

