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LE MOTIVAZIONI DI ACQUISTO:
2007 (in %) 
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GLI INVESTIMENTI PUBBLICITARI 
PER MEZZO: 2007 (in %)

LA CONOSCENZA SPONTANEA E SOLLECITATA DI FAMIGLIE E TRADE: 2007 (in %)

Afrika 3,7 8,2 11,4 17,2
Alemagna 6,8 15,7 23,5 40,0
Antico Borgo 5,4 11,4 19,4 29,2
Bahlsen 18,0 37,9 60,6 100,0
Balconi 7,4 16,3 22,9 41,2
Balocco 9,1 19,1 28,7 45,9
Barbero 5,4 10,9 18,5 35,2
Baroni 4,1 8,6 14,6 21,9
Bauli 17,7 40,7 65,1 100,0
Bea 5,7 11,9 17,9 26,9
Belli 4,5 9,9 15,9 23,8
Beza 3,4 7,4 11,9 20,2
Biffi 2,5 5,7 8,0 12,0
Bisconova 6,8 14,3 24,3 43,7
Bistefani 11,0 24,2 31,5 59,8
Bonomi 4,5 9,1 13,6 21,8
Campiello 2,5 5,7 8,0 13,6
Candita 2,3 5,2 8,3 12,4
Choco 5,0 10,9 15,3 22,9
Cida 7,4 15,6 21,8 37,1
Colussi 9,5 21,0 35,6 53,5
Coop 1,0 2,2 2,9 5,4
Corona 1,0 2,3 3,0 5,4
Corsini 3,4 6,8 10,2 19,4
Crich 4,5 9,6 14,3 27,2
Cuba 1,1 2,5 4,0 6,3
Deco 3,0 6,9 9,0 16,1

famiglie trade
spont. sollec. spont. sollec.

famiglie trade
spont. sollec. spont. sollec.

Delser 6,2 12,4 17,3 26,0
Dileo 2,3 5,2 8,3 13,3
Dolci Di Montagna 3,7 8,5 12,0 20,3
Dorè 3,7 7,8 10,9 16,4
Doricrem 5,7 11,4 17,1 32,4
Elledi 6,8 15,7 26,6 45,3
Fida 2,0 4,2 5,5 8,2
Finesse 9,5 19,1 32,4 58,3
Fiore 1,1 2,5 3,8 6,8
Fortuna 4,0 9,2 12,0 22,7
Gadeschi 2,7 6,0 10,2 15,3
Gaillard 2,3 5,2 8,3 15,8
Galbusera 9,9 20,8 29,1 46,6
Gentilini 2,0 4,6 6,0 9,0
Ghiott 5,4 12,0 20,4 30,6
Grondona 2,0 4,0 5,2 8,8
Hans Freitag 3,0 6,6 8,6 15,4
Hoppe 1,1 2,6 3,9 5,9
Idi 3,0 6,6 8,6 15,4
Kambly 3,4 7,1 11,4 20,5
Kelsen 1,2 2,7 3,8 7,2
Konsum 1,2 2,6 3,6 5,5
Lazzaroni 13,6 31,3 53,2 85,2
Lekkerland 4,0 8,4 10,9 16,4
Loacker 15,9 35,0 52,5 89,3
Loison 1,1 2,3 3,6 5,4
Londi 2,5 5,7 8,0 14,4

Messino 6,8 13,6 23,1 41,7
Mikado 12,3 27,0 45,8 68,7
Minivoglie 8,0 18,4 23,9 35,9
Montebovi 4,1 8,6 14,6 21,9
Mulino Bianco 42,2 88,6 100,0 100,0
Ore Liete 16,0 35,2 45,8 73,2
Oscar 1,1 2,6 3,9 5,9
Papà Barzetti 5,6 11,8 18,9 32,2
Parmalat 8,7 19,1 26,7 40,1
Pastry 1,4 2,7 4,6 8,3
Pavesi 13,0 29,9 38,9 73,8
Petite Fleur 2,3 4,8 7,2 11,5
Piovesana 4,0 8,8 11,4 20,6
Prealpi 2,3 5,0 7,9 11,9
Reffatelle 2,5 5,7 8,0 13,6
Roy-Dor 1,4 2,9 4,9 7,3
Saiwa 17,0 37,4 48,6 87,5
Sapori 9,1 18,2 27,3 51,9
Tettamanti 6,8 15,6 24,9 39,8
Ti Voglio 3,4 7,8 12,4 19,9
Vicenzi 16,1 33,8 47,3 71,0
Viero 1,4 3,0 5,1 7,6
Virginia 2,5 5,7 8,0 13,6
Walde 2,0 4,6 6,0 9,0
Zaghis 1,5 2,9 5,2 7,2
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Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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