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ngrediente fondamentale
del successo internazio-
nale di Meggle sono le ri-
sorse umane. È questo il

mezzo attraverso il quale è
stato possibile raggiungere
obiettivi e successi aziendali.
Il Gruppo e i suoi dirigenti cre-
dono in questo e hanno per-
ciò impostato il rapporto con i
loro dipendenti su criteri di
formazione, motivazione,
cooperazione e crescita, che
vanno oltre le strette compe-
tenze personali. L’entusiasmo
degli impiegati ha permesso
al Gruppo di crescere guar-
dando a un futuro positivo,
aperto all’innovazione, alla
creatività e alla flessibilità. 
È proprio in quest’ottica che
nel 2004, dopo un quarto di
secolo di presenza nel nostro
Paese tramite una rete di
agenti, è nata a Verona la filia-
le italiana di Meggle, che con-
ta un pool di sette persone
guidate dal country manager
Roberto Bechis e ha sviluppa-
to nel 2007 un fatturato di cir-
ca 10 milioni di euro. La sensi-
bilità di gusto del consumato-
re italiano e la sua diversificata
cultura alimentare sono pre-
supposti interessanti affinché i

I

prodotti e i servizi offerti da
Meggle trovino sempre mag-
giori collocazioni. Le sfide che
attendono lo staff di Meggle
nel nostro Paese sono innu-
merevoli: rimanere al passo
con i cambiamenti che il mer-
cato dei consumi imporrà, so-
stenere con responsabilità il
benessere dell’ambiente e
controllare con coscienza la
qualità dei prodotti.
In tema di qualità, comunque,
non si intravedono difficoltà di
sorta: in Meggle, la ricerca di
livelli elevati in materia è nata
ben prima che la legislazione

imponesse i suoi
standard. Tutta
l’attività dell’a-
zienda ruota, in-
fatti, intorno a
una materia pri-
ma perfetta e
naturale: il latte,
da cui deriva un
numero elevatis-
simo di prodotti
destinati al con-
sumatore finali o
semilavorati per
l’industria ali-
mentare e far-
maceutica. 
Da qui nasce la
grande attenzio-
ne alle tematiche
di carattere am-
bientali. Il desi-
derio di ottenere
risultati produtti-
vi strettamente
controllati e la

sensibilità nei confronti del-
l’ambiente si sono sviluppati di
pari passo con lo sviluppo del-
la moderna tecnologia indu-
striale. In questo contesto si
collocano le importanti certifi-
cazione possedute da Meg-
gle, tra cui merita sicuramente
di essere sottolineata quella Ifs
(International food standard).

Meggle

La storia del Gruppo
Meggle è iniziata circa 120
anni fa, con una piccola
azienda rurale che
produceva formaggi. 
Oggi Meggle ha raggiunto
dimensioni internazionali 
ed è una protagonista 
nel settore lattiero-caseario,
grazie all’inconfondibile
qualità dei suoi latticini.
Con un fatturato di circa 500
milioni l’anno, oggi Meggle
ha stabilimenti 
in Germania (dove è situata
la sede del Gruppo),
Slovacchia, Croazia, Bosnia,
e può contare 
sul lavoro di oltre
800 dipendenti. 
Grazie a questi numeri, 
i prodotti lattiero-caseari 
a marchio Meggle sono
presenti in tutta Europa.
L’offerta del Gruppo 
è rivolta sia al mercato
consumer, sia a quello
professionale. 
Ai consumatori finali, 
il Gruppo offre
un assortimento in continua
evoluzione, che spazia
dallo yogurt, alle creme
spalmabili, passando 
per il burro, anche
aromatizzato. L’azienda,
infatti, è stata la prima
a introdurre questo prodotto
sul mercato tedesco, 
nei primi anni Settanta. 
Ai professionisti
della ristorazione Meggle
si propone come partner ricco
di esperienza per la fornitura
di prodotti lattiero-caseari 
e di prodotti da forno. 

I NUMERI DI MEGGLE 
NEL MONDO...

Fatturato annuo circa 500 milioni 
di euro

Dipendenti 800

I PUNTI DI FORZA

IL MANAGEMENT

• consolidata presenza
internazionale nel mercato
consumer e foodservice

• particolare cura della qualità
• sensibilità alle tematiche

ambientali

LA SEDE
Meggle Italia srl 
Via Albere, 19
37138 Verona
Tel. 045.810 14 09
Fax 045.568 902 
www.meggle.com
info@meggle.it  

Country Manager Italia
Roberto  Bechis  
Export Manager Meggle Group
Rainer Müller

Una campagna stampa di Meggle.

La linea di yogurt da bere Fruity. 

... E IN ITALIA

Fatturato 2007 circa 10 milioni 
di euro

Dipendenti 7

www.largoconsumo.info
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