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L’lsola d’Oro

L'Isola d’Oro, sorta

nel 1995 per volonta di
due grandi esperti del pesce
conservato, Ferruccio
Zarotti e Tommaso
Tomasello, produce

e commercializza
conserve alimentari

ed & concentrata nel settore
ittico. L'alta qualita

della materia prima, garantita
da una struttura

di consociate

che assicurano il presidio
della filiera, insieme con una
forte spinta all'innovazione
nell’assortimento

e nel'immagine stessa

dei prodotti e a una filosofia
del servizio, sono punti

di forza storici della societa.
In questi anni, I'lsola
d’Oro ha portato

una ventata di novita

e di freschezza sugli scaffali
delle delizie di pesce
conservato, dando nuovo
vigore a un comparto
piuttosto ingessato.

Per convincersene, basta
pensare al logo
“fumettato” che
campeggia sulle etichette,
simpatico e inusuale;

a un assortimento

in continua evoluzione

e caratterizzato

da un packaging
inconnfondibile;
allattenzione verso

i bisogni dei consumatori -
vedi i prodotti per celiaci -
e verso i trend

che attraversano la societa:
la nuovissima promozione
che vede protagonisti

i Gormiti ne ¢ la piu limpida
dimostrazione.

uoversi nel “mare” dif-
ficile della distribuzio-
ne moderna significa

misurarsi quotidiana-
mente con le insidie dei fol-
lower, le astuzie dei competitor,
le sfide sul terreno del prezzo
dei leader del mercato commo-
dity. Proprio come quello del
tonno, che vede quasi la meta
delle vendite generate da atti-
vita promozionali sul pdv e una
presenza costante sui volantini
delle catene distributive. Occor-
re quindi distinguersi, giocare
d’anticipo_per non “subire” il
mercato. E questa la filosofia
dell'lsola d’Oro, che da sempre
punta sulla creativita per diffe-
renziarsi € continuare a cresce-
re, a colpi di nuovi prodotti e ini-
ziative originali. Va premesso
che la societa vanta un formida-
bile presidio della qualita. Nei
suoi sette stabilimenti, specia-
lizzati e attrezzati per ogni tipo
di lavorazione rigorosamente
manuale, I'lsola d’Oro garanti-
sce una produzione ittica di ele-
vato livello. | siti pil importanti
in questo senso sono quello di
Bagheria per il tonno e quelli di
Aspra e Cefalu per le alici.
Core business dell’lsola d’Oro e
senza dubbio il tonno. E proprio
in questo comparto, la grande
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Alcune novita del sempre piti vasto assortimento firmato I'lsola d’Oro.
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Limpattante espositore da banco realizzato per la promozione
del tonno dei Gormiti.

novita & la promozione che ve-
de protagonisti i “Gormiti”, i fa-
mosi personaggi del gioco per
bambini oggetto di uno strepito-
so successo. L'lsola d’Oro, la
prima azienda a utilizzare una li-
cenza nel proprio mercato, fir-
ma con i Gormiti una linea di
prodotti a base di tonno. La
promozione & semplice: insieme
all’acquisto di tre scatolette di
tonno, litografate con rappre-
sentazioni della fantastica Isola
di Gorm, verra omaggiato un
“mug”. Le simpatiche tazze
grandi con manico si potranno
collezionare: per questa iniziati-
va promozionale, infatti, sono
stati realizzati sette soggetti di-
versi, proprio per invogliare al
riacquisto. L'lsola d’Oro ha rea-
lizzato impattanti espositori da
terra e da banco, che richiame-
ranno I'attenzione sulla promo-
zione, realizzata in tutti i pdv del
trade moderno.

Naturalmente, le novita non fini-
scono qui: I'lsola d’Oro ha lan-
ciato alcune vere ghiottonerie,
quali le Gipolline Farcite, i Pepe-
roni Farciti e le Olive Farcite, ac-
canto al Tonno Aglio e Prezze-
molo, piatto pronto sano e frui-

e Tares,

___Tocll no ¢

bile al 100%. L’azienda ha an-
che deciso di interagire con
I’Associazione ltaliana per la
Celiachia (AIC): gia oggi alcuni
suoi prodotti, sughi compresi,
recano il simbolo della “spiga
sbarrata”. In tema di servizio,
infine, I'lsola d’Oro ha realizzato
il vaso “svuota facile”, la cui
bocca larga permette una facile
estrazione del filetto di tonno.

Siamo presenti
al Cibus 2008

Pad. 3-Stand 052

o elevatissima qualita della materia
prima e della lavorazione, con
presidio dell’intera filiera produttiva

¢ assortimento costantemente
arricchito, all'insegna di
innovazione, gusto italiano e servizio

o forte investimento per la
promozione del tonno dei Gormiti,
ideato per dare un forte impulso
alle vendite in gdo
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