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Ipacom-Gruppo Lo Conte

Il Gruppo Lo Conte nasce
nel 1993 forte

di un’esperienza di tre
generazioni nel settore

dei cereali. L'ingresso

nel mercato delle farine,
negli anni Ottanta, & stata
un’operazione davvero
innovativa. In un mercato
indifferenziato, Lo Conte
ha spostato per primo

il posizionamento della
farina da utility a prodotto
specializzato per i diversi
usi caserecci. Il primo,
inoltre, a dare importanza
al packaging, passando
dalla busta di carta tipica
della farina povera, al pack
in film pensato per non
bagnarsi sul piano

di lavoro, con immagini
curate e colori brillanti,
richiudibile e con una
durabilita di oltre 24 mesi
rispetto ai 12

dei competitor.
Owviamente diventa
importante comunicare

Su un pacco di farina

un mondo di piacere

e di fiducia, puntando
sulla passione delle
consumatrici nel realizzare
torte, pizze e paste. Nasce
cosi il marchio “Le Farine
Magiche Lo Conte”, che
sintetizza la promessa del
risultato perfetto, ottenibile
quasi “per magia” anche
da mani meno esperte.
Con questo marchio,
I'azienda propone prodotti
a base di Farine Speciali,
Farine Autolievitanti, Frutta
secca, di verdure e legumi,
Biologiche, Salutistiche,
Integrali e funzionali.
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, azienda ¢ leader nel
L segmento farine
speciali, una produ-
zione tutta studiata
per I’uso casereccio con
confezioni in film trasparen-
te di altissima qualita grafi-
ca. Con il marchio “Le Fari-
ne Magiche Lo Conte”, I'a-
zienda ogni anno riporta
crescite a due cifre, in con-
trotendenza con il mercato
delle farine classiche.
L’alta qualita riconosciuta e
la consolidata espe-
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Alcuni prodotti dell’'ampio assortimento delle “Farine Magiche

Lo Conte”.

rienza nel settore, fan-
no dell’azienda un pun-
to di riferimento irrinun-
ciabile per tutta la gran-
de distribuzione. Il piu
vasto assortimento in
Europa di specialita a
base di farine particola-
ri e una gestione capil-
lare sul territorio, con
una affidabile rete di
merchandising, contri-
buiscono a fidelizzare
un numero sempre
maggiore di consuma-
tori verso referenze ad
alto contenuto di servi-
zio, a vantaggio di tutto

INCREMENTO DEL FATTURATO
2006 - 2007
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rato nel corso del 2008,
coincidera con la deci-
sione aziendale di var-
care i confini nazionali,
da cui provengono im-
portanti richieste e dove
si registrano possibilita
di sviluppo.

Big spender pubblicita-
rio tra le aziende del lar-
go consumo alimentare,
“Le Farine Magiche Lo
Conte” destina il 10%
del fatturato alla pubbli-
cita sulle reti Rai e Me-
diaset con azioni di
successo come le tele-
promozioni con Anto-

il settore e dello stesso

punto di vendita, che vede
incrementato il valore e il li-
vello di servizio offerto.

Un centro di ricerca di
1.000 mq con attrezzature
di analisi all’avanguardia,
una sala prove con elevati
standard tecnologici, un
team di giovani ricercatori

motivati e specializzati nella
scomposizione del frumen-
to, candidano 'azienda a
mantenere il ruolo di apri-
pista nel settore, con conti-
nue innovazioni e migliorie
funzionali su prodotti.

Il nuovo stabilimento di oltre
30.000 mq che sara inaugu-

Unb scorcio dél laboratorio del Centro Ricerche dell’azienda.
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nella Clerici (oltre 13.000

chiamate da consumatori in
un solo giorno) conduttrice
del famoso programma “La
prova del cuoco”.
Di questo format I'azienda
Ipafood si € assicurata lo
sfruttamento del marchio su
tutte le confezioni a garan-
zia di risultati sempre per-
fetti in ogni esecuzione ca-
sereccia.

1 PUNTI DI FORZA

¢ alta pressione pubblicitaria

¢ il piti grande assortimento di
farine speciali in Europa

¢ packaging ad alto contenuto di
servizio
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