CONSUMATORI IN ITALIA
E IN EUROPA: 2006 (in %)

ltalia Europa

PIU VALORI TRADIZIONALI

Protezione della famiglia

Rispetto degli anziani

Tradizione

Fede religiosa

PIU VALORI SOCIALI

Rispetto del’ambiente

Tolleranza

Eguaglianza

Responsabilita sociale

PIU VALORI POST MATERIALI

Autenticita

Cultura

Bellezza

Creativita

Fonte: Gfk Eurisko 2006 Largo Consumo



Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.

Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it


www.largoconsumo.info

