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le aziende ranking ranking var.
top spender 2005 2006 posiz.

Cogedi International 1 1 =
Campari Davide 4 2 2
Coca-Cola It. 2 3 –1
Lavazza Luigi 3 4 –1
Heineken Italia 5 5 =
Nestlé Div. Acque 6 6 =
San Benedetto 7 7 =
Soc. Gen. Acque Min. 9 8 1
Birra Peroni Ind. 10 9 1
Montenegro 11 10 1

le prime 10 classi 2005 2006 var. % 2006 
di prodotto a.p. peso %

acqua min.
naturale/
gassata 100.113 94.055 –6,1 18,9
birre 
alcoliche 57.816 59.726 3,3 12,0
caffè normale 54.127 51.066 –5,7 10,3
acqua 
min. linea 24.025 26.367 9,7 5,3
liquori
brown-altri 26.130 26.158 0,1 5,3
liquori
dolci 24.019 25.517 6,2 5,1
bevande 22.984 21.635 –5,9 4,3
piatte-base tè
aperitivi 16.262 19.420 19,4 3,9
alcolici
bevande 11.622 18.476 59,0 3,7
gassate-cole

altri 155.060 155.496 0,3 31,2

Fonte: Nielsen Media Research AdEx Largo Consumo

GLI INVESTIMENTI PUBBLICITARI NETTI NEL SETTORE BEVANDE: 
2003-2006 (abbattimenti NMR weighting factors Comm.Naz +Tp)

2003 2004 2005 2006 var. % a.p.

incidenza % bevande 8,2 7,3 6,4 6,3 –
totale 553.308 553.218 492.158 497.916 1,2

media mix bevande       
incidenza % 2005 2006

tv 82,7 81,7
radio 4,2 3,8
newspapers 4,8 5,7
magazines 4,9 5,0
outdoor 1,7 2,1
cinema 1,3 1,3
internet 0,4 0,4

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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