
28 – MERCATO ITALIA/AGROALIMENTARE – EDIZIONE 2007

media mix alimentari       
incidenza % 2005 2006

tv 86,1 85,7
radio 2,2 2,1
newspapers 2,2 2,2
magazines 7,1 7,5
outdoor 1,0 1,0
cinema 1,3 1,3
altro 0,2 0,2
le aziende ranking ranking var.
top spender 2005 2006 posiz.

Ferrero P & C 1 1 =
Barilla Alimentare 3 2 1
Unilever Italia 2 3 –1
Perfetti Van Melle 4 4 =
Gervais Danone It. 5 5 =
Nestlé it. 6 6 =
Kraft Foods Italia 7 7 =
Kellogg It. 10 8 2
Cameo 12 9 3
Cons. Emilia
Romagna Granarolo 9 10 –1

le prime 10 classi 2005 2006 var. % 2006 
di prodotto a.p. peso %

brioches/
merendine 80.179 77.861 –2,9 6,9

snacks 
dolci 48.512 54.428 12,2 4,8

yogurt 60.321 49.972 –17,2 4,4

chewing gum 47.032 47.801 1,6 4,2

biscotti 38.678 40.485 4,7 3,6

cioccolatini/
misti 41.378 40.365 –2,4 3,6

gelati 
impulso 46.065 39.830 –13,5 3,5

bevande base 
latte fermentato 30.068 37.828 25,8 3,3

formaggi 
altri 39.487 36.516 –7,5 3,2

cereali prima 
colazione 29.356 33.551 14,3 3,0

altro 662.636 675.347 1,9 59,6

Fonte: Nielsen Media Research AdEx Largo Consumo

GLI INVESTIMENTI PUBBLICITARI NETTI NEL SETTORE ALIMENTARE: 
2003-2006 (abbattimenti NMR weighting factors Comm.Naz +Tp)

2003 2004 2005 2006 var. % a.p.

incidenza % alimentare 17,2 15,5 14,6 14,3 –
totale 1.163.423 1.135.516 1.123.712 1.133.984 0,9

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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