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Qualita e sicurezza,
patrimoni dell’industria

a cura di Maurizio Meschia

Vincenzo Miceli & presidente di loc (As-
sociazione industrie beni di consumo),

organo che, insieme con Adm (Associazione
distribuzione moderna), confluisce nell'al-
veo di Indicod-Ecr con il compito di ricerca
e individuazione di pratiche collaborative
fra i due comparti. A lui abbiamo posto al-
cuni quesiti.

Le industrie italiane si distinguono general-
mente per la qualitd medio-alta dei loro
prodotti tradizionali, ma soffrono per scar-
sita di investimenti in ricerca e quindi di in-
novazione. Qual ¢ il suo punto di vista?

Forse la connotazione negativa che la pro-
duzione industriale porta con se ¢ legata
agli alti volumi di produzione, che sono vi-
sti come un elemento che in qualche modo
riduce la qualita...

Una sua previsione a breve-medio termine
sullo scenario economico italiano e sui con-
sumi?

La scorsa primavera industria e distribuzio-
ne hanno messo in campo le loro forze piu
rappresentative al fine di predisporre un
nuovo modello negoziale. Quali sono i risul-
tati raggiunti? E come puo il sistema delle
piccole e medie aziende del largo consumo
confrontarsi con il sempre piu crescente
peso delle multinazionali della distribuzio-
ne nel nostro Paese?
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