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SSee ssii gguuaarrddaa aaii ““ttoopp tteenn”” ssppeennddeerr iittaalliiaannii èè
ffaacciillee vveeddeerree cchhee ii nnoommii,, ddaa ddiivveerrssii aannnnii,, ssoo--
nnoo sseemmpprree ggllii sstteessssii.. UUnnaa ccoonncceennttrraazziioonnee ddii
iinnvveessttiimmeennttoo ppuubbbblliicciittaarriioo cchhee ccoonnttrriibbuuiissccee
aa ccrreeaarree uunn cclluubb cchhee sseemmbbrraa uunn ppoo’’ eesscclluussii--
vvoo.. QQuuaallii iinntteerrvveennttii iinntteennddee ssvviilluuppppaarree UUppaa
ppeerr aammpplliiaarree llaa bbaassee ddeeggllii aaddvveerrttiisseerr iittaalliiaannii
ee aaggeevvoollaarree ll’’aacccceessssoo ddii ppiiccccoollii ee mmeeddii iinnvvee--
ssttiittoorrii??

SSttaannddoo aa uunnaa rreecceennttee iinnddaaggiinnee CCeennssiiss,, iinn
uunn ccoonnffrroonnttoo 22000011--22000055,, llaa ppuubbbblliicciittàà nnoonn

Nel marketing mix dell’Azienda Italia la
comunicazione ha giocato e sempre

più giocherà un ruolo decisivo anche in
anni di turbolenza economica come sono
gli attuali. Mercato & Imprese , sede di ri-
flessione e confronto del mondo della
produzione dei beni di largo consumo,
ospita in questa edizione anche le osser-
vazioni e le riflessioni sull’evoluzione del-
la pubblicità da parte di VVaalleerriiaa MMoonnttii,
dall’estate 2005 nuovo direttore generale
di Upa, l’associazione che raggruppa più
di 400 aziende utenti di pubblicità. Vale-
ria Monti, bolognese, con alle spalle espe-
rienze in grandi agenzie internazionali
(McCann, Jwt, Ammirati Puris Lintas e poi
Grey), ha il compito non facile di gestire
Upa in un momento di transizione inte-
ressante, ma anche ricco d’incognite.

IIll pprreessiiddeennttee GGiiuulliioo MMaallggaarraa,, nneellll’’iinnvveessttiirr--
llaa ddeellllaa rreessppoonnssaabbiilliittàà ddii gguuiiddaarree UUppaa nneeii
pprroossssiimmii aannnnii,, hhaa ddiicchhiiaarraattoo cchhee LLeeii èè llaa
ppeerrssoonnaa ggiiuussttaa ppeerr aannaalliizzzzaarree ll’’eevvoolluuzziioonnee
ddeelllloo sscceennaarriioo nnaazziioonnaallee ee gglloobbaallee ddeellllaa
ccoommuunniiccaazziioonnee,, ccoonn rriiffeerriimmeennttoo aaii mmeezzzzii,,
aaii lliinngguuaaggggii ee aaii ccoonntteennuuttii.. CCii ppuuòò ddeessccrrii--
vveerree,, aa lliivveelllloo nnaazziioonnaallee,, ccoommee eevvoollvveerràà
qquueessttoo sscceennaarriioo??

PPaarrlliiaammoo ddii mmeezzzzii.. LL’’ooffffeerrttaa mmeeddiiaa iinn IIttaalliiaa
oorrmmaaii èè mmoollttoo aarrttiiccoollaattaa.. AA ssuuoo aavvvviissoo rreessii--
sstteerràà aallllaa lluunnggaa uunnaa ttvv ””ppiigglliiaa ttuuttttoo”” ooppppuu--
rree ssii aassssiisstteerràà aa uunn mmiigglliioorr bbiillaanncciiaammeennttoo
mmeeddiiaattiiccoo?? EE qquuaallee ssaarràà ll’’aappppoorrttoo ddeeii nnuuoovvii
mmeeddiiaa,, IInntteerrnneett iinn tteessttaa?? 
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nnee eessccee bbeennee.. IInn ttvv èè ccoonnssiiddeerraattaa iinnvvaaddeennttee
ddaall 5522,,33%% ddeeggllii iinntteerrvviissttaattii ((4477,,22%% nneell
22000011)) mmeennttrree iill 2299,,11%% aaffffeerrmmaa cchhee aalliimmeenn--
ttaa uunnaa ccoonncceezziioonnee ccoonnssuummiissttiiccaa ddeellllaa vviittaa
nneeii bbaammbbiinnii ((1166,,88%% nneell 22000011)),, mmaa ssoopprraatt--
ttuuttttoo cchhee ll’’aaddvveerrttiissiinngg,, iinn ttuuttttii ii mmeeddiiaa ccoonn--
ssiiddeerraattii ((ttvv,, rraaddiioo,, qquuoottiiddiiaannii ee IInntteerrnneett)) ssttaa
aabbddiiccaannddoo aall ssuuoo rruuoolloo ddii aaiiuuttoo nneellllee sscceellttee
ddii aaccqquuiissttoo.. UUnn qquuaaddrroo ppeessaannttee.. QQuuaall èè iill
ssuuoo ccoommmmeennttoo iinn pprrooppoossiittoo??

VVeenniiaammoo aall bbrraanndd,, cchhee ssttaa ssuubbeennddoo ll’’aattttaacc--
ccoo ddeeii pprriimmii pprreezzzzii,, ddeellllee mmaarrcchhee ccoommmmeerr--
cciiaallii,, ddeeii ssuuppeerrssccoonnttii.. QQuuaall èè llaa ssuuaa rriicceettttaa
ppeerr rriiddaarree iimmppoorrttaannzzaa aall mmaarrcchhiioo ccoommee
ppoorrttaattoorree ddii qquuaalliittàà ee ddii iinnnnoovvaazziioonnee??

PPaarrlliiaammoo ddii ccrreeaattiivviittàà.. LLeeii hhaa uunn pprrooffiilloo pprroo--
ffeessssiioonnaallee iinntteerrnnaazziioonnaallee cchhee llaa mmeettttee nneell--
llaa ssiittuuaazziioonnee ddii ppootteerr ddaarree uunn ggiiuuddiizziioo ssuullllaa
qquuaalliittàà ddeellllaa nnoossttrraa pprroodduuzziioonnee ppuubbbblliicciittaa--
rriiaa.. CChhee mmeessssaaggggiioo ssii sseennttee ddii mmaannddaarree aaii
ccrreeaattiivvii iittaalliiaannii??

LLaa ppuubbbblliicciittàà ccoonn llaa ssuuaa vviissiibbiilliittàà èè uunnaa pprree--
sseennzzaa ccoossttaannttee nneellllaa vviittaa ddeellllee ppeerrssoonnee.. HHaa
dduunnqquuee uunnaa ggrraannddee rreessppoonnssaabbiilliittàà nneellllaa
ttrraassmmiissssiioonnee ddii vvaalloorrii ee ccoommppoorrttaammeennttii..
PPoossssiiaammoo ppaarrllaarree aanncchhee ddii uunn ppeessoo eettiiccoo
ddeellllaa ccoommuunniiccaazziioonnee,, sseemmpprree ppiiùù iimmppoorr--
ttaannttee nneell ffuuttuurroo.. QQuuaall èè llaa ssuuaa ooppiinniioonnee iinn
pprrooppoossiittoo??

MMoollttee aazziieennddee,, nneellll’’aannnnoo aappppeennaa ttrraassccoorr--
ssoo,, ppeerr ffaarree qquuaaddrraarree ii ccoonnttii hhaannnnoo ttaagglliiaa--

ttoo ii bbuuddggeett ddeellllaa ccoommuunniiccaazziioonnee.. QQuuaall èè iill
ssuuoo ggiiuuddiizziioo??

FFaarree ppuubbbblliicciittàà ssuuii mmeeddiiaa ccllaassssiiccii ccoossttaa ee ii
pprreezzzzii ssoonnoo ccrreesscceennttii.. MMoollttee aazziieennddee ssoonnoo
tteennttaattee ddii ttrroovvaarree aallttrree vviiee.. IInnoollttrree llaa
ggrraannddee ddiissttrriibbuuzziioonnee ssttaa pprrooppoonneennddoossii
aanncchhee ccoommee mmeeddiiuumm ee ssppeessssoo rriicchhiieeddee aall--
llee aazziieennddee ddeeii ccoonnttrriibbuuttii ggiiuussttiiffiiccaattii ddaa
qquueessttaa nnuuoovvaa ffuunnzziioonnee cchhee vviieennee aadd aagg--
ggiiuunnggeerrssii aa qquueellllaa pprriimmaarriiaa ddii ttiippoo ddiissttrrii--
bbuuttiivvoo.. CCoossaa nnee ppeennssaa??

ÈÈ aappppeennaa iinniizziiaattoo iill 22000066 ee iinn ccoonntteemmppoorraa--
nneeaa iinniizziiaa iill ssuuoo pprriimmoo aannnnoo ddaa ddiirreettttoorree
ggeenneerraallee ddii UUppaa.. CCii ppuuòò ssvveellaarree cchhee oobbiieettttii--
vvii ssii èè ppoossttaa ddii rraaggggiiuunnggeerree??

Media
& Pubblicità

E MMMMEEEERRRRCCCCAAAATTTTOOOO IIIIMMMMPPPPRRRREEEESSSSEEEE / EDIZIONE 2006 - 7 F&

Estratto dal n. 2/2006 

Note: English full text is also available. Please contact diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it

Nota: Questo documento è parte di Mercato&Imprese 2006, Opinioni e prospettive dall’industria del largo 
consumo, allegato alla rivista Largo Consumo n. 02/06. Poichè si tratta di un documento per valutarne 
l’acquisto, non sono riportati le risposte al manager intervistato, e i dati numerici di tabelle e grafici. per i non abbonati, 
il fascicolo ha un costo di 45 euro. Per maggiori info: www.mercatoeimprese.info 

http://www.largoconsumo.info/mercatoeimprese

