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Performance

di valore

ra i mercati "indifferenti” agli alti e

bassi della congiuntura economica,
quello delle pile occupa un posto del tut-
to speciale. Attestato sui 400-500 milioni
di pezzi I'anno, vive in stretta simbiosi con
gli apparecchi dei quali ¢ alimentazione e
combustibile. Ma anche se gode di una
certa rassicurante stabilita i problemi non
mancano, anche perché i player sono tut-
ti di caratura internazionale e sono in
grado di sviluppare un marketing molto
avanzato. Mercato & Imprese ha intervi-
stato Andrea Gaeta, marketing & cate-
gory manager di Varta Batterie su alcuni
aspetti che caratterizzano, e hanno carat-
terizzato, questo settore.

In Italia nel 2005 la situazione dei con-
sumi, in generale, ¢ stata piuttosto stati-
ca. Come sono andate le cose nel vostro
comparto e soprattutto quali sono le
prospettive per il 20067

( Andrea

Gaeta

-

Occorre puntare sulla formazione che ¢
fondamentale, anche perché insegna
a muoversi in contesti difficil,

nazionali e internazionali.

Come hanno reagito le aziende del suo
comparto in termini di politiche com-
merciali e di prodotto per fronteggiare
questo scenario complesso anche a livel-
lo internazionale?

Lei opera in un‘azienda internazionale.
Che giudizio da sulla situazione del mer-
cato italiano, come politica di prodotto,
livello di innovazione, utilizzo della co-
municazione, paragonata ad altri merca-
ti europei?
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Parliamo di innovazione. Ormai le pile
danno energia ai giochi, alla musica, al
lavoro, all'intrattenimento e non c'é¢
campo che ne possa fare a meno. Quali
sono le applicazioni che in futuro daran-
no maggiori soddisfazioni al settore?

Le ricerche dicono che gli italiani, pur vi-
vendo una situazione economica pesan-
te, non sono disposti a rinunciare alla
qualitd e che premiano il prodotto “obuo-
no". Lei, come manager di un'azienda
che ha fatto della qualita la sua bandie-
ra, che cosa ci pud dire in proposito?


http://www.largoconsumo.info/mercatoeimprese

Note: English full text is also available. Please contact diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it [ I\ &ELK {A \U@

(X
Nota: Questo documento e parte di Mercato&Imprese 2006, Opinioni e prospettive dall'industria del largo DM@E
consumo, allegato alla rivista Largo Consumo n. 02/06. Poicheé si tratta di un documento per valutarne
I'acquisto, non sono riportati le risposte al manager intervistato, e i dati numerici di tabelle e grafici. per i non abbonati, Estratto dal n. 2/2006

il fascicolo ha un costo di 45 euro. Per maggiori info: www.mercatoeimprese.info

I Pilew

SCHEDA MERCATO

AnCh_e n_e” a.nno appeng pa_ssato I_a gran-_ Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4
de distribuzione, per fidelizzare i propri (% sulle vendite in quantita)

clienti, ha fatto propria la formula “con-
venienza ogni giorno". Come hanno ri-
sposto le aziende del suo comparto a
una politica di prezzi spesso molto ag-

Allocazione per tipologia di negozio (% sulle vendite in quantita)
ipermercati+super: libero servizio: discount: grocery:
a.t.gennaio 2005

Fonte: AcNielsen

gressiva?
1 prodotti
Le aziende nel 2005 per fare quadrare i
conti hanno portato il cost saving allo
spasimo: sui costi commerciali, su quelli
logistici, su quelli amministrativi. Ci sono it -
ormati

aree nel suo settore nelle quali si posso-
no fare ulteriori risparmi?

Alcaline

AA stilo
AAA ministilo
C 1/2 torcia
D torcia
4.5V piatta
9V transistor
Zinco/carbone
Secondo lei che importanza riveste la AA stilo
formazione nel preparare un'azienda ad AAA ministilo
affrontare con successo le nuove sfide C 1/2 torcia
della globalizzazione dei mercati? E ma- D torcia
nager e quadri aziendali a suo parere so- 4.5V piatta
no preparati per affrontare questo com- 9V transistor
pito? Torcetta

Fonte: AcNielsen (anno terminante settembre-ottobre
2004 - Canale: drug - totale Italia)

Le marche private

Le imprese

> / EDIZIONE 2006 - 63 <@


http://www.largoconsumo.info/mercatoeimprese

