
ttaannttee aanncchhee nneell vvoossttrroo sseettttoorree ee ssttaa
ccrreeaannddoo ddiiffffiiccoollttàà aa mmoollttee aazziieennddee ssuull
ffrroonnttee ddeeii pprreezzzzii,, ccoonn ppoolliittiicchhee ddii pprroommoo--
zziioonnee eessaassppeerraattee.. QQuuaall èè uunnaa ssuuaa rriifflleessssiioo--
nnee iinn pprrooppoossiittoo?? 

LL’’IIttaalliiaa èè uunn ffoorrttee eessppoorrttaattoorree ddii ppaassttaa,, mmaa
aannnnoo ddooppoo aannnnoo aassssiissttiiaammoo aa uunn cceerrttoo
ccaalloo ddii uunn pprrooddoottttoo cchhee èè iill ssiimmbboolloo ddeell
mmaaddee iinn IIttaallyy aalliimmeennttaarree.. CCoommee iinnvveerrttiirree
qquueessttaa tteennddeennzzaa sseeccoonnddoo lleeii?? 

LLaa mmaarrccaa,, nneellll’’aannnnoo aappppeennaa ppaassssaattoo,, èè
ssttaattaa aattttaaccccaattaa ddaallllee mmaarrcchhee ccoommmmeerrcciiaa--
llii,, ddaaii pprriimmii pprreezzzzii,, ddaaggllii iippeerrssccoonnttii.. AA ssuuoo

Obiettivo
sull’eccellenza
Il calo dei consumi, che nel 2005 ha

toccato tutto il comparto alimentare,
non ha risparmiato il settore della pasta,
simbolo e bandiera dell’Italia. Ma margini
di recupero qui ce ne sono, anche perché
il sistema produttivo è in grado di punta-
re su una qualità che ormai fa premio,
non solo nel nostro Paese, ma in tutto il
mondo. Su questo e altri temi Mercato &
Imprese ha voluto sentire il parere di
Marco Vaglieco, responsabile commercia-
le Italia di Delverde industrie alimentari,
una delle più accreditate marche del
comparto.

LL’’eeccoonnoommiiaa iittaalliiaannaa,, iinn ggeenneerraallee,, nneell 22000055
èè ssttaattaa aannccoorraa iinn aaffffaannnnoo.. SSppeecciiaallmmeennttee aa
lliivveelllloo ddii ccoonnssuummii.. CCoommee hhaannnnoo rreeaaggiittoo llee
aazziieennddee nneell vvoossttrroo ccoommppaarrttoo ee ssoopprraattttuutt--
ttoo qquuaallii ssoonnoo llee pprroossppeettttiivvee ppeerr iill 22000066??

LLaa ccoommuunniiccaazziioonnee èè nneell mmaarrkkeettiinngg mmiixx ddii
ooggnnii sseettttoorree uunn ddrriivveerr iimmppoorrttaannttee ppeerr llaa
rriipprreessaa ddeeii ccoonnssuummii.. MMaa sseeccoonnddoo llee ssttiimmee
ddii NNiieellsseenn mmeeddiiaa rreesseeaarrcchh ll’’iinnvveessttiimmeennttoo
ppuubbbblliicciittaarriioo nneell llaarrggoo ccoonnssuummoo cchhiiuuddee iill
22000055 ccoonn uunn --11,,66%% rriissppeettttoo aall 22000044.. QQuuaall
èè llaa ssiittuuaazziioonnee nneell ccoommppaarrttoo ddeellllaa ppaassttaa
sseeccccaa?? 

AAllccuunnee aazziieennddee hhaannnnoo ppuunnttaattoo ssuu ttiippii ddii
ppaassttaa ssppeecciiaallii ddii ffaasscciiaa aallttaa oo ddeessttiinnaattii aa
ttaarrggeett ppaarrttiiccoollaarrii ccoommee ii cceelliiaaccii,, aallttrree ssuull--
llaa ppaassttaa aa ccoottttuurraa vveellooccee,, ooppppuurree ssuuii mmiinnii
ffoorrmmaattii.. QQuuaallii uulltteerriioorrii nnoovviittàà ccii ddoobbbbiiaa--
mmoo aassppeettttaarree??

LLaa ddiissttrriibbuuzziioonnee oorrggaanniizzzzaattaa ssttaa ddiivveenn--
ttaannddoo uunn ccoonnccoorrrreennttee pprroodduuttttiivvoo iimmppoorr--
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La marca è il frutto di know-how 
e di cura del prodotto, e per riaffermarne

il valore non bisogna scivolare 
nell’attuale bagarre dei prezzi.

Marco
Vaglieco

EPasta secca
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aavvvviissoo,, ccoommee vvaa rriippoossiizziioonnaattaa ee ssuu qquuaallii
nnuuoovvii vvaalloorrii ddeevvee ppuunnttaarree ppeerr ttoorrnnaarree aa
eesssseerree uunn ppuunnttoo ddii rriiffeerriimmeennttoo ppeerr iill ccoonn--
ssuummaattoorree?? 

NNeell 22000055 ll’’iinndduussttrriiaa iittaalliiaannaa hhaa ffaattttoo
ggrraannddii ssffoorrzzii ppeerr rraazziioonnaalliizzzzaarree llaa llooggiissttii--
ccaa,, rriidduurrrree ii ccoossttii ccoommmmeerrcciiaallii ee oottttiimmiizz--
zzaarree llee ggeessttiioonnii aammmmiinniissttrraattiivvee.. EEssiissttoonnoo
nneell ssuuoo sseettttoorree uulltteerriioorrii aarreeee ddii ccoommpprreess--
ssiioonnee ddeeii ccoossttii?? 

IInn cchhiiuussuurraa vvoorrrreemmmmoo cchhee lleeii llaanncciiaassssee uunn
mmeessssaaggggiioo aallllee iissttiittuuzziioonnii ee aall mmeerrccaattoo ssuu
ccoommee rreeaaggiirree aallllaa ccrriissii eeccoonnoommiiccaa ddaa
ttrrooppppii aannnnii pprreesseennttee nneell nnoossttrroo PPaaeessee.. AA
lleeii llaa ppaarroollaa..
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Pasta seccaF

SCHEDA MERCATO

La produzione

Le esportazioni

Le imprese

Dimensione / Trend del mercato di Pasta secca di semola

a.t. o.-n. 2005 % var. a.t. o.-n. 2004 % var. a.t. o.-n. 2003
Quantità (000 kg)

Valore (000 euro)

Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4 
(% sulle vendite in quantità)
Allocazione per tipologia di negozio (% sulle vendite in quantità)
ipermercati+super: libero servizio: discount: grocery: 

Importanza dei segmenti (% sulle vendite in quantità)

Rank dei produttori/marche (quantità)

Fonte: AcNielsen - anno terminante novembre 2005 - Canale: food, totale Italia 

Profilo dei consumatori di Pasta secca

Famiglie consumatrici (migliaia) Penetrazione su universo (in %)  

Nord-Ovest (%) 1 componente (%) Alta (%)

Nord-Est (%) 2 componenti (%) Medio-alta (%)

Centro (%) 3-4 componenti (%) Media (%)

Sud+Isole (%) 5+ componenti (%) Medio-bassa (%)

Bassa (%)

Fonte: Gfk Iha Italia (anno terminante novembre 2005)

Pasta secca di semola

quantità (tonnellate) valore (milioni euro)
2004 2003 var. % 2004 2003 var. %

su a.p. su a.p.
Produzione

Consumo nazionale

Esportazione

Fonte: Unipi
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