
LLaa ppaassttaa ffrreessccaa rriippiieennaa hhaa iill ssuuoo ccaannaallee
pprreeffeerreennzziiaallee nneellllaa ddiissttrriibbuuzziioonnee oorrggaa--
nniizzzzaattaa cchhee,, ttuuttttaavviiaa,, ssttaa ddiivveennttaannddoo ooll--
ttrree cchhee uunn cclliieennttee aanncchhee uunn ccoonnccoorrrreennttee
pprroodduuttttiivvoo.. EE ssuull ffrroonnttee ddeeii pprreezzzzii ssttaa
ccrreeaannddoo ddiiffffiiccoollttàà aa mmoollttee aazziieennddee,, ccoonn
ppoolliittiicchhee ddii pprroommoozziioonnee eessaassppeerraattee.. QQuuaall
èè uunnaa ssuuaa rriifflleessssiioonnee iinn pprrooppoossiittoo?? 

Efficienza
in portafoglio
Pasta non è solo un nome, ma a tutti

gli effetti è un brand universale che
sa di italianità, di gusto, di tradizione cu-
linaria. E pasta ripiena è un extention li-
ne di tale concetto. Un mercato, quello
della pasta fresca ripiena, creato da po-
che aziende che hanno trasformato un’i-
dea in un prodotto e hanno avuto il co-
raggio di proporlo in modo globale. Un
panorama del settore lo fornisce a Mer-
cato & Imprese Franco Zanasi, presiden-
te di Alibert, una delle aziende leader nel
campo.

LL’’eeccoonnoommiiaa iittaalliiaannaa,, iinn ggeenneerraallee,, nneell
22000055 nnoonn hhaa pprreesseennttaattoo ddaattii ppoossiittiivvii..
SSppeecciiaallmmeennttee aa lliivveelllloo ddii ccoonnssuummii.. CCoommee
hhaannnnoo rreeaaggiittoo llee aazziieennddee ddeell vvoossttrroo
ccoommppaarrttoo ee qquuaallii ssoonnoo llee pprroossppeettttiivvee ppeerr
iill 22000066??

DDaall ssuuoo oosssseerrvvaattoorriioo pprriivviilleeggiiaattoo ddii mmaa--
nnaaggeerr ddii uunn’’aazziieennddaa ccoonn ffoorrttee ccoonnnnoottaa--

zziioonnee eessppoorrttaattiivvaa,, cchhee ccoossaa
ppeennssaa ssii ddeebbbbaa ffaarree ppeerr rriiddaarree
ssmmaallttoo aallllee pprroodduuzziioonnii  ““mmaa--
ddee iinn IIttaallyy””??

CCii ppuuòò eesssseerree ccooeessiisstteennzzaa ffrraa pprrooddoottttoo
aarrttiiggiiaannaallee ee pprrooddoottttoo iinndduussttrriiaallee,, ooppppuu--
rree iill sseeccoonnddoo ggrraazziiee aa pprroocceessssii pprroodduuttttiivvii
mmooddeerrnnii,, aall mmaassssiicccciioo iimmppiieeggoo ddeellllaa ccoo--
mmuunniiccaazziioonnee ee aallllaa ggddoo ppoottrreebbbbee ppoorrttaarree
aallllaa ssccoommppaarrssaa ddii uunnaa rreeaallttàà pprroodduuttttiivvaa
ppiiccccoollaa,, mmaa iimmppoorrttaannttee aa lliivveelllloo llooccaallee??
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La sicurezza è un prerequisito
essenziale, insieme con l’eccellenza

nella qualità del prodotto e con nuovi
contenuti di servizio alle persone.

Franco
Zanasi

EPasta fresca ripiena
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ÈÈ rreecceennttee iill ccaassoo ddii uunnaa mmuullttiinnaazziioonnaallee
aalliimmeennttaarree cchhee hhaa ddoovvuuttoo rriittiirraarree ddaall
ccoommmmeerrcciioo llaattttee ccoonnttaammiinnaattoo ddaaggllii iinn--
cchhiioossttrrii uuttiilliizzzzaattii nneell ppaacckk.. IIll ccoonnssuummaattoo--
rree iittaalliiaannoo cchhiieeddee aanncchhee ssuu qquueessttii aassppeett--
ttii uunn ccoonnttrroolllloo ddii qquuaalliittàà rriiggoorroossoo.. CChhee
ccoossaa ssii ffaa aa lliivveelllloo ccoonnttrroollllii ee cceerrttiiffiiccaazziioo--
nnii ddii pprroodduuzziioonnee nneell  vvoossttrroo sseettttoorree??

NNeell 22000055 iill bbrraanndd èè ssttaattoo aattttaaccccaattoo ddaallllee
mmaarrcchhee ccoommmmeerrcciiaallii,, ddaaii pprriimmii pprreezzzzii,,
ddaaggllii iippeerrssccoonnttii.. AA ssuuoo aavvvviissoo ccoommee vvaa rrii--
ppoossiizziioonnaattoo ee ssuu qquuaallii nnuuoovvii vvaalloorrii ddeevvee
ppuunnttaarree ppeerr ttoorrnnaarree aa eesssseerree uunn ppuunnttoo ddii
rriiffeerriimmeennttoo ppeerr iill ccoonnssuummaattoorree?? 

LLaa ffoorrmmaazziioonnee sseemmbbrraa eesssseerree iill ddrriivveerr ppiiùù
iimmppoorrttaannttee ppeerr llaa rriipprreessaa.. AA cchhee ppuunnttoo
ssiiaammoo nneell sseettttoorree ddii ssuuaa ccoommppeetteennzzaa??
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Pasta fresca ripienaF

SCHEDA MERCATO

La produzione

I prodotti

Dimensione / Trend del mercato Pasta fresca ripiena 

a.t. o.-n. 2005 % var. a.t. o.-n. 2004 % var. a.t. o.-n. 2003
Quantità (000 kg)

Valore (000 euro)

Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4 
(% sulle vendite in quantità)
Allocazione per tipologia di negozio (% sulle vendite in quantità)
ipermercati+super: libero servizio: discount: grocery: 

importanza dei segmenti (% sulle vendite in quantità)

Rank dei produttori/marche (quantità)

Fonte: AcNielsen - anno terminante novembre 2005 - Canale: food, totale Italia 

Dimensione / Trend del mercato Pasta secca ripiena

a.t. o.-n. 2005 % var. a.t. o.-n. 2004 % var. a.t. o.-n. 2003  
Quantità (000 kg)

Valore (000 euro)

Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4 
(% sulle vendite in quantità)
Allocazione per tipologia di negozio (% sulle vendite in quantità)
Ipermercati+super: libero servizio: discount: grocery: 

Importanza dei segmenti (% sulle vendite in quantità)

Rank dei produttori/marche (quantità)

Fonte: AcNielsen - anno terminante novembre 2005 - Canale: food, totale Italia 

Profilo dei consumatori di Pasta fresca ripiena

Famiglie consumatrici (migliaia) Penetrazione su universo (in %)  

Nord-Ovest (%) 1 componente (%) Alta (%)

Nord-Est (%) 2 componenti (%) Medio-alta (%)

Centro (%) 3-4 componenti (%) Media (%)

Sud+Isole (%) 5+ componenti (%) Medio-bassa (%)

Bassa (%)

Fonte: Gfk  Iha Italia (anno terminante novembre 2005)

Pasta fresca industriale 

volumi (tonnellate) valore (milioni euro)
2004 2003 var. % ’04/’03 2004 2003 var. % ’04/’03

Fresca ripiena

Fresca all'uovo

Semola fresca

Gnocchi

Totale
Fonte: Unipi
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