
ssoorrttiimmeennttoo,, ggeennuuiinniittàà,, ccoonnttrroollllii ddii ffiilliieerraa,,
mmaa ppooii nnoonn sseemmbbrraannoo ddiissppoossttii aa ppaaggaarree
uunn ggiiuussttoo pprreezzzzoo,, cchhee rreemmuunneerrii aaddeegguuaa--
ttaammeennttee ggllii iinnvveessttiimmeennttii ffaattttii.. EE iinnoollttrree
llaammeennttaannoo pprreezzzzii ffuuoorrii ccoonnttrroolllloo.. CChhee
ccoossaa ssii ppuuòò ffaarree ppeerr rriieeqquuiilliibbrraarree uunn mmeerr--
ccaattoo nneell qquuaallee pprroodduuzziioonnee ee ddiissttrriibbuuzziioo--
nnee ssii ssccaammbbiiaannoo rreecciipprroocchhee aaccccuussee ddii lluu--
ccrraarree ssuuii mmaarrggiinnii?? 

LLaa mmaarrccaa,, nneellll’’aannnnoo aappppeennaa ppaassssaattoo,, èè
ssttaattaa aattttaaccccaattaa ddaallllee mmaarrcchhee ccoommmmeerr--
cciiaallii,, ddaaii pprriimmii pprreezzzzii,, ddaaggllii iippeerrssccoonnttii..
SSeeccoonnddoo lleeii,, ccoommee vvaa rriippoossiizziioonnaattaa ee ssuu
qquuaallii nnuuoovvii vvaalloorrii ddeevvee ppuunnttaarree ppeerr ttoorr--
nnaarree aa eesssseerree uunn ppuunnttoo ddii rriiffeerriimmeennttoo ppeerr
iill ccoonnssuummaattoorree?? 

Cooperare
nella logistica
Vongole veraci, mitili, vongole ve-

nus, ostriche e altri apprezzati frut-
ti di mare costituiscono un mercato che
ogni anno prende letteralmente per la
gola il consumatore italiano. Natale, Pa-
squa e Ferragosto sono i momenti di
massimo consumo. Ma non sono gli uni-
ci. Picchi di acquisto si rilevano anche
grazie a una grande distribuzione, che
non perde occasione per arricchire la
sua offerta con prodotti che generano
non solo traffico sui punti di vendita, ma
anche margini elevati. Oggi poi l’infor-
matica e una logistica efficiente per-
mettono di rendere il “fresco” più dispo-
nibile di un tempo. Il settore così ogni
anno guadagna posizioni, anche se i
problemi non mancano. Mercato & Im-
prese ne ha parlato con Massimo Gia-
nella, presidente del Consorzio pescatori
di Goro (Copego), una realtà cooperativa
nella quale operano 530 pescatori asso-
ciati che lavorano nella Sacca di Goro,
sul Delta del Po.

IIll 22000055 èè ssttaattoo aannccoorraa uunn aannnnoo ddiiffffiicciillee
ppeerr llaa ssiittuuaazziioonnee dd’’iinncceerrtteezzzzaa cchhee hhaa ppee--
ssaanntteemmeennttee ccoonnddiizziioonnaattoo iill ccoommppoorrttaa--
mmeennttoo ddeeii ccoonnssuummaattoorrii.. CCoommee èè ssttaattoo
aarrcchhiivviiaattoo ddaall ssuuoo sseettttoorree ee qquuaallii pprroo--
ssppeettttiivvee iinnttrraavveeddee ppeerr iill 22000066?? 

CCoommee ssii èè rreeaaggiittoo iinn qquueessttoo
sseettttoorree,, iinn tteerrmmiinnii ddii ppoolliittii--
cchhee ccoommmmeerrcciiaallii ee ddii pprrooddoott--
ttoo,, ppeerr ffaarr ffrroonnttee aa uunn ccoonnttee--
ssttoo ddii ccoonnssuummii lleennttii??

ÈÈ rreecceennttee ll’’iissttiittuuzziioonnee iinn IIttaalliiaa ddeeii ddii--
ssttrreettttii iittttiiccii.. QQuuaallii bbeenneeffiiccii,, aa ssuuoo aavvvviissoo,,
hhaa ppoorrttaattoo qquueessttaa nnoovviittàà??

II ccoonnssuummaattoorrii ooggggii vvoogglliioonnoo qquuaalliittàà,, aass--
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Occorre valorizzare il made in Italy
anche nel settore ittico, dato che

abbiamo metodi di allevamento e di
cattura del pesce del tutto particolari.

Massimo
Gianella

EMolluschi vivi

                   

Estratto dal n. 2/2006 

Note: English full text is also available. Please contact diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it

Nota: Questo documento è parte di Mercato&Imprese 2006, Opinioni e prospettive dall’industria del largo 
consumo, allegato alla rivista Largo Consumo n. 02/06. Poichè si tratta di un documento per valutarne 
l’acquisto, non sono riportati le risposte al manager intervistato, e i dati numerici di tabelle e grafici. per i non abbonati, 
il fascicolo ha un costo di 45 euro. Per maggiori info: www.mercatoeimprese.info 

http://www.largoconsumo.info/mercatoeimprese


OOggggii ssii ssttaa rriissccoopprreennddoo iill vvaalloorree ddeellll’’iittaa--
lliiaanniittàà ddeeii pprrooddoottttii ssppeecciiaallmmeennttee nneell sseett--
ttoorree ffoooodd.. AA ssuuoo aavvvviissoo iill ccoonnssuummaattoorree
iittaalliiaannoo,, aanncchhee ppeerr ii ffrruuttttii ddii mmaarree,, aapp--
pprreezzzzaa qquueessttoo pplluuss pprroodduuttttiivvoo ooppppuurree lloo
ccoonnssiiddeerraa ssoolloo uunn aassppeettttoo ddeell mmaarrkkeettiinngg
ccoommee ttaannttii aallttrrii??

LL’’aannnnoo cchhee èè ppaassssaattoo hhaa vviissttoo ll’’iinndduussttrriiaa
iittaalliiaannaa ffaarree ggrraannddii ssffoorrzzii ppeerr rraazziioonnaalliizz--
zzaarree llaa llooggiissttiiccaa,, ppeerr ccoommpprriimmeerree ii ccoossttii
aammmmiinniissttrraattiivvii,, ppeerr oottttiimmiizzzzaarree llee ggeessttiioo--
nnii ccoommmmeerrcciiaallii ee aammmmiinniissttrraattiivvee.. EEssiissttoo--
nnoo nneell ssuuoo sseettttoorree uulltteerriioorrii aarreeee ddii ccoomm--
pprreessssiioonnee ddeeii ccoossttii??
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SCHEDA MERCATO

I consumi di pesce fresco
 

I consumi di molluschi

I prezzi

Le aree geografiche

I canali di vendita

La tendenza nei primi otto mesi del 2005

I consumi extradomestici

Import-export

Acquisti domestici di Molluschi in Italia 

2000 2001 2002 2003 2004 var % prezzo medio al kg %
(tonn.) ’04/’03 2000 2001 2002 2003 2004 ’04/’03

Molluschi freschi

(000 euro)

Molluschi freschi

Fonte: Ismea-AcNielsen

Acquisti domestici di Molluschi - 2004

volumi valore
tonn. % var. ’03/’02 000 euro % var. ’03/’02

Cappesante, cozze, ostriche
Vongole
Altri bivalvi
Calamari
Polpi
Seppie
Altri cefalopodi
Totale
Fonte: Ismea-AcNielsen

molluschi volumi

gennaio-agosto 2005 tonnellate var. % 
su 2004

Importazioni
Esportazioni
Saldo commerciale
Fonte: Ismea su dati Istat
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