
ccoonnttaaggiiaannddoo ttuuttttii ii sseettttoorrii iinndduussttrriiaallii?

NNeell 22000055 ll’’iinndduussttrriiaa aalliimmeennttaarree hhaa ffaattttoo
ggrraannddii ssffoorrzzii ppeerr ccoommpprriimmeerree ii ccoossttii
ccoommmmeerrcciiaallii ee aammmmiinniissttrraattiivvii,, iinntteerrvvee--
nneennddoo aanncchhee nneellllaa ccoommuunniiccaazziioonnee.. AA
ssuuoo aavvvviissoo eessiissttoonnoo nneell ssuuoo sseettttoorree uullttee--
rriioorrii aarreeee ddii ccoosstt ssaavviinngg?? 

Mantenere
alta la qualità
Situazione del settore dei prodotti da

forno, rapporti con la distribuzione,
problemi legati alla marca e prospettive
per il 2006 sono solo alcuni dei temi sui
quali “Mercato & Imprese” ha voluto in-
terpellare Alberto Bauli, presidente del-
l’omonima azienda dolciaria veronese. 

LL’’eeccoonnoommiiaa iittaalliiaannaa aanncchhee nneell 22000055 hhaa
sseeggnnaattoo iill ppaassssoo ee iill ccoonnssuummaattoorree èè ssttaa--
ttoo gguuaarrddiinnggoo nneeggllii aaccqquuiissttii.. CCoommee hhaa iinn--
fflluuiittoo ttuuttttoo cciiòò ssuull ccoommppaarrttoo ddeeii pprrooddoott--
ttii ddaa ffoorrnnoo ee qquuaallii ssoonnoo llee pprroossppeettttiivvee
ppeerr iill 22000066??

LLaa ggrraannddee ddiissttrriibbuuzziioonnee hhaa ppuunnttaattoo,, ccoo--
mmee nnoonn mmaaii,, ssuullllaa pprroommoozziioonnee ppeerr ssoo--
sstteenneerree ggllii aaccqquuiissttii ee ““ffaarree ttrraaffffiiccoo”” ssuuii
ssuuooii ppuunnttii ddii vveennddiittaa.. CCoommee hhaannnnoo rreeaa--
ggiittoo llee aazziieennddee ddeell sseettttoorree iinn tteerrmmiinnii ddii
ppoolliittiicchhee ccoommmmeerrcciiaallii ee ddii pprrooddoottttoo?? 

NNeell 22000055 llaa mmaarrccaa hhaa ssuubbiittoo ll’’aattttaaccccoo
ddeellllee pprriivvaattee llaabbeell,, ddeeii ddiissccoouunntt,, ddeeii pprrii--
mmii pprreezzzzii.. SSuu qquuaallii vvaalloorrii iill bbrraanndd ddeevvee
ppuunnttaarree ppeerr ttoorrnnaarree aa eesssseerree uunn ppuunnttoo ddii
rriiffeerriimmeennttoo ppeerr ii ccoonnssuummaattoorrii??

II ccoonnssuummaattoorrii cchhiieeddoonnoo qquuaalliittàà,, aassssoorrttii--
mmeennttoo mmaa pprreezzzzii bbaassssii.. CCoommee ggiiuuddiiccaa lleeii
qquueessttaa ccoorrssaa aall pprreezzzzoo bbaassssoo cchhee ssttaa
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È importante poter disporre di personale
che sappia fare il proprio lavoro con
grande competenza e, possibilmente,

con un coinvolgimento emotivo.

Alberto
Bauli
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SSii ppaarrllaa mmoollttoo ddii ffoorrmmaazziioonnee ccoommee ddrrii--
vveerr iimmppoorrttaannttee ppeerr rriiddaarree ssllaanncciioo aall ssii--
sstteemmaa IIttaalliiaa.. QQuuaall èè llaa ssiittuuaazziioonnee nneellllee
aazziieennddee ddeell ssuuoo ccoommppaarrttoo??

CCii ppiiaacceerreebbbbee cchhee lleeii llaanncciiaassssee uunn mmeess--
ssaaggggiioo aallllee iissttiittuuzziioonnii ee aall mmeerrccaattoo ssuu
ccoommee rreeaaggiirree aallllaa ccrriissii eeccoonnoommiiccaa,, ddaa
ttrrooppppii aannnnii pprreesseennttee nneell nnoossttrroo PPaaeessee.. AA
lleeii llaa ppaarroollaa..
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SCHEDA MERCATO

La produzione

I prezzi

Le imprese

Dimensione / Trend del mercato Lievitati ricorrenze natalizie

a.t. Natale ’04 % var. a.t. Natale ’03
Quantità (000 kg)

Valore (000 euro)

Allocazione geografica (% sulle vendite in quantità)
a.t. Natale ’04

Area 1 Area 2 Area 3 Area 4

Importanza dei segmenti (% sulle vendite in quantità)
panettoni pandori torte 
tradizionali tradizionali piccole ricorrenze 
farciti farciti da farcire

Rank dei produttori/marche (quantità)

Fonte: AcNielsen - anno terminante dicembre 2004 – Canale: iper-super-ls

Profilo dei consumatori di Lievitati da ricorrenza

Famiglie consumatrici (migliaia) Penetrazione su universo (in %)  
Nord-Ovest (%) 1 componente (%) Alta (%)

Nord-Est (%) 2 componenti (%) Medio-alta (%)

Centro (%) 3-4 componenti (%) Media (%)

Sud+Isole (%) 5+ componenti (%) Medio-bassa (%)

Bassa (%)

Fonte: Gfk Iha Italia (anno terminante novembre 2005)

Produzione 2004

quantità valore prezzo medio al kg
tonnellate var. % milioni var. % euro var. %

su a.p. di euro su a.p. su a.p.
Ricorrenza natalizia, di cui:
• panettone tradizionale
• panettone speciale
• pandoro tradizionale
• pandoro speciale
• altri lievitati natalizi

Ricorrenza pasquale, di cui:
• colomba tradizionale
• colomba speciale
• altri lievitati pasquali

Totale ricorrenza
Fonte: Aidi
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