
PPaarrlliiaammoo ddeeii ccoonnssuummaattoorrii.. SSii vvuuoollee qquuaa--
lliittàà,, aassssoorrttiimmeennttoo,, ggeennuuiinniittàà,, ccoonnttrroollllii ddii
ffiilliieerraa.. MMaa ppooii nnoonn ssii èè ddiissppoossttii aa ppaaggaarree
uunn ggiiuussttoo pprreezzzzoo cchhee rreemmuunneerrii aaddeegguuaa--
ttaammeennttee ggllii iinnvveessttiimmeennttii ffaattttii.. EE ccii ssii llaa--
mmeennttaa ppeerr ii pprreezzzzii ffuuoorrii ccoonnttrroolllloo.. CChhee
ccoossaa ffaarree ppeerr rriieeqquuiilliibbrraarree uunn mmeerrccaattoo
nneell qquuaallee pprroodduuzziioonnee ee ddiissttrriibbuuzziioonnee ssii
ssccaammbbiiaannoo rreecciipprroocchhee aaccccuussee ddii lluuccrraarree
ssuuii mmaarrggiinnii??

Rinnovarsi
nella tradizione
L’area mediterranea è una vera ri-

serva alimentare non ancora del
tutto esplorata. È un patrimonio di sapo-
ri che va valorizzato e che il consumato-
re, sempre più alla ricerca della tipicità e
della genuinità, comincia ad apprezzare e
a riconoscere. Specialmente nel settore
delle conserve ittiche tipiche, dove esi-
stono dei prodotti eccellenti ancora poco
conosciuti, ma che meritano una grande
attenzione. Emerge in questo ambito la
Sicilia, con la sua tradizione gastronomi-
ca antichissima, che i moderni sistemi di
comunicazione e gestione manageriale,
possono portare a una ribalta più vasta
di quella nazionale. E sono tante le
aziende che hanno puntato con coraggio
sui prodotti tipici, presenti oggi anche
nella grande distribuzione. Certo, anche
qui i problemi non mancano e Mercato &
Imprese ha voluto sentire il parere di
Marco Zarotti, amministratore delegato
de L’Isola d’oro, azienda formata da una
strategica partnership fra un imprendi-
tore di Parma, impegnato nel settore
commerciale e nel marketing, e un im-
prenditore siciliano che dirige l’intera
produzione e si occupa degli acquisti
della materia prima.

LL’’eeccoonnoommiiaa iittaalliiaannaa,, iinn ggeenneerraallee,, aanncchhee
nneell 22000055 hhaa vviiaaggggiiaattoo aa rriittmmii lleennttii.. SSppee--
cciiaallmmeennttee aa lliivveelllloo ddii ccoonnssuummii.. CCoommee ssoo--
nnoo aannddaattee llee ccoossee nneell vvoossttrroo ccoommppaarrttoo ee
ssoopprraattttuuttttoo qquuaallii ssoonnoo llee pprroossppeettttiivvee ppeerr
iill 22000066??

CCoommee ssii èè rreeaaggiittoo iinn qquueessttoo sseettttoorree,, iinn
tteerrmmiinnii ddii ppoolliittiicchhee ccoommmmeerrcciiaallii ee ddii pprroo--
ddoottttoo,, ppeerr ffaarr ffrroonnttee aa uunnoo sscceennaarriioo ccoomm--
pplleessssoo,, iinn uunn ccoonntteessttoo ddii ccoonnssuummii lleennttii??

AAnncchhee nneell ccoommppaarrttoo ddeellllee ccoonnsseerrvvee iittttii--
cchhee mmoollttii mmaarrcchhii hhaannnnoo ppuunnttaattoo ssuullllaa
““qquuaalliittàà cceerrttiiffiiccaattaa”” ppeerr aannddaarree iinnccoonnttrroo
aallllee eessiiggeennzzee ddeell ccoonnssuummaattoorree.. EE ssppeecciiee
nneell sseeggmmeennttoo ttoonnnnoo ii ppiiccccoollii bbrraanndd ssii ssoo--
nnoo iimmppeeggnnaattii mmoollttoo nneell ppaacckkaaggiinngg ee nneeii
ffoorrmmaattii.. QQuuaallii nnoovviittàà ssii ppoossssoonnoo aatttteennddee--
rree nneell 22000066??
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Occorre puntare sulla creatività 
e sull’onestà di intenti, innovare 

con idee concrete ed etiche, perché
questo è ciò che fa la differenza.

Marco
Zarotti

EConserve ittiche
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OOggggii iill ccoonnssuummaattoorree vvuuoollee nnuuttrriirrssii ccoonn
pprrooddoottttii ddii qquuaalliittàà mmaa aanncchhee ccoonn ““ffaannttaa--
ssiiaa””.. LLaa ffoorrttuunnaa ddeeii ppiiaattttii pprroonnttii èè ddaavvaann--
ttii aaggllii oocccchhii ddii ttuuttttii.. CCoommee rriissppoonnddoonnoo ii
pprroodduuttttoorrii ddii ccoonnsseerrvvee iittttiicchhee aa qquueessttaa
eessiiggeennzzaa oorrmmaaii eevviiddeennttee??

LLaa mmaarrccaa,, nneellll’’aannnnoo aappppeennaa ppaassssaattoo,, èè
ssttaattaa aattttaaccccaattaa ddaallllee mmaarrcchhee ccoommmmeerrcciiaa--
llii,, ddaaii pprriimmii pprreezzzzii,, ddaaggllii iippeerrssccoonnttii.. AA ssuuoo
aavvvviissoo ccoommee vvaa rriippoossiizziioonnaattaa ee ssuu qquuaallii
nnuuoovvii vvaalloorrii ddeevvee ppuunnttaarree ppeerr ttoorrnnaarree aa
eesssseerree uunn ppuunnttoo ddii rriiffeerriimmeennttoo ppeerr iill ccoonn--
ssuummaattoorree??
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Conserve itticheF

SCHEDA MERCATO

I consumi 2004

I canali di vendita

Gli acquisti della ristorazione commerciale

La produzione

Import/Export

Acquisti domestici di Conserve ittiche

2000 2001 2002 2003 2004 var. %
’04/’03

Quantità (000 tonn.)

Valore (milioni di euro)

Fonte: Ismea-AcNielsen

Pesce lavorato fresco o congelato

2004 valore var. %
(milioni di euro) ’04/’03

Importazioni

Esportazioni

Saldo commerciale

Fonte: Federalimentare su dati Istat

Composizione della produzione di 
Conserve ittiche in Italia (in %)*

Conserve di tonno

Altri pesci all’olio, al naturale, marinati

Acciughe salate

Filetti di acciughe all’olio

Vongole conservate

* tra parentesi l’incidenza in valore

Fonte: elaborazioni Ismea su dati Ancit 2003
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