
LLee rriicceerrcchhee ddiiccoonnoo cchhee ggllii iittaalliiaannii,, ppuurr vvii--
vveennddoo uunnaa ssiittuuaazziioonnee eeccoonnoommiiccaa ppeessaann--
ttee,, nnoonn rriinnuunncciiaannoo aallllaa qquuaalliittàà ee aallll’’iinn--
nnoovvaazziioonnee ddii pprrooddoottttoo.. LLeeii,, ccoommee mmaannaa--
ggeerr ddii uunn’’aazziieennddaa eesstteerraa cchhee hhaa ffaattttoo
ddeellll’’iinnnnoovvaazziioonnee llaa ssuuaa bbaannddiieerraa,, cchhee ccoo--
ssaa ccii ppuuòò ddiirree iinn pprrooppoossiittoo?? 

Proposte vincenti
sul lungo periodo
L’industria dei prodotti per la pulizia

della casa ha premuto il piede sul-
l’acceleratore dell’innovazione. Alla ca-
salinga italiana sono state proposte no-
vità interessanti per quanto riguarda i
panni, i sistemi di pulizia, gli abrasivi. Un
impegno che si è dimostrato vincente
pur in un anno difficile come quello
passato, dove per molti attori della di-
stribuzione la parola d’ordine è stata
“aumentare il traffico” sui punti di ven-
dita,  puntando su promozioni sempre
più esasperate. Su questo e altri aspetti
del settore abbiamo interpellato Franco
Giacomini, direttore generale di Fhp di
R. Freudenberg, l’azienda titolare del
marchio Vileda.

IIll 22000055 ssii èè cchhiiuussoo iinn mmooddoo pprroobblleemmaattii--
ccoo ppeerr ttuuttttii ii ccoonnssuummii.. CCoommee ssii èè ccoonncclluu--
ssoo ppeerr llee aazziieennddee ddeell vvoossttrroo sseettttoorree ee ssoo--
pprraattttuuttttoo qquuaallii ssoonnoo llee pprroossppeettttiivvee ppeerr iill
22000066??

CCoommee hhaannnnoo rreeaaggiittoo llee
aazziieennddee ddeell ssuuoo ccoommppaarrttoo iinn
tteerrmmiinnii ddii ppoolliittiicchhee ccoommmmeerrcciiaallii ee ddii
pprrooddoottttoo ppeerr ffrroonntteeggggiiaarree qquueessttoo sscceennaa--
rriioo ppiiuuttttoossttoo ccoommpplleessssoo??

AAnncchhee nneell ssuuoo sseettttoorree ll’’iinnnnoovvaazziioonnee ssii
ssttaa rriivveellaannddoo uunnaa lleevvaa ddii mmaarrkkeettiinngg ffoonn--
ddaammeennttaallee.. CChhee ccoossaa ccii ssii ppuuòò aassppeettttaarree
aannccoorraa ddii nnuuoovvoo?? 
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Industria e trade devono porre un
argine alla perdita di valore dei mercati
e lavorare insieme mettendo lo sviluppo

al centro di strategie comuni.

Franco
Giacomini
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LLee ssoolluuzziioonnii iinntteelllliiggeennttii aarrrriivvaannoo ddaa uunn
ffoorrttee iinnvveessttiimmeennttoo iinn ““rriicceerrccaa & ssvviilluupp--
ppoo”” ee ddaallllaa rraazziioonnaalliizzzzaazziioonnee ddeeii ccoossttii..
MMaa aaccccaannttoo aa cciiòò ooccccoorrrree llaa ffoorrmmaazziioonnee
aa ttuuttttii ii lliivveellllii,, mmaannaaggeerr ee qquuaaddrrii ccoomm--
pprreessii.. ÈÈ dd’’aaccccoorrddoo??

MMoollttee aazziieennddee aanncchhee nneell ssuuoo ccoommppaarrttoo
hhaannnnoo rriiddoottttoo ggllii iinnvveessttiimmeennttii iinn ppuubbbbllii--
cciittàà ppeerr ttrraassffeerriirrllii aallllaa pprroommoozziioonnee.. EE iill
22000055 ppuuòò eesssseerree ccoonnssiiddeerraattoo ll’’aannnnoo ddeell--
llaa pprroommoozziioonnee.. CChhee ccoossaa nnee ppeennssaa??
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SCHEDA MERCATO

Dimensione / Trend del mercato Panni pavimenti – Canale: drug 

a.t. s.-o. 2005 % var. a.t. s.-o. 2004 % var. a.t. s.-o. 2003
Quantità (000 pz)

Valore (000 euro)

Allocazione geografica Area 1 Area2 Area 3 Area 4
(% sulle vendite in quantità)
Allocazione per tipologia di negozio (% sulle vendite in quantità)

ipermercati+super libero servizio discount
grocery specialisti casa

Importanza dei segmenti (% sulle vendite in quantità)
tessuto non tessuto microfibra tessili

Rank dei produttori/marche (quantità)

Fonte: AcNielsen - anno terminante ottobre 2005 - Canale: drug, totale Italia 

Dimensione / Trend del mercato Panni altri impieghi – Canale: drug 

a.t. s.-o. 2005 % var. a.t. s.-o. 2004 % var. a.t. s.-o. 2003
Quantità (000 pz)
Valore (000 euro)

Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4
(% sulle vendite in quantità)
Allocazione per tipologia di negozio (% sulle vendite in quantità)

ipermercati+super libero servizio discount
grocery specialisti casa

Importanza dei segmenti (% sulle vendite in quantità)
no microfibra microfibra vetri auto altri

Rank dei produttori/marche (quantità)

Fonte: AcNielsen - anno terminante ottobre 2005 - Canale: drug, totale Italia 

Dimensione / Trend del mercato Spugne abrasive – Canale: drug 

a.t. s.-o. 2005 % var. a.t. s.-o. 2004 % var. a.t. s.-o. 2003
Quantità (000 pz)
Valore (000 euro)

Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4
(% sulle vendite in quantità)
Allocazione per tipologia di negozio (% sulle vendite in quantità)

ipermercati+super libero servizio discount
grocery specialisti casa

Importanza dei segmenti (% sulle vendite in quantità)
no microfibra microfibra vetri auto altri

Rank dei produttori/marche (quantità)

Fonte: AcNielsen - anno terminante ottobre 2005 - Canale: drug, totale Italia 
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