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nel mondo, poggiando sui plus che ne hanno fatto un punto di riferi-
mento. “Nutri la tua salute” riassume la filosofia del Gruppo, che si arti-
cola nella formulazione di prodotti rispettosi dell'uomo e in una politica
di sviluppo attenta ai fattori ambientali.
RELEVI (pag.69). Relevi è una della più interessanti realtà produttive ita-
liane nel settore household care. Oggi l’azienda opera su una superficie
di 178.000 mq, di cui 36.000 coperti, che comprendono unità produtti-
va, magazzini di stoccaggio, laboratorio chimico ed uffici.
ZOBELE (pag. 71). Per Zobele Retail Solutions, la neonata business unit
di Zobele Holding dedicata al mondo delle private label, il 2013 sarà
l’anno dei lanci di prodotto. Con l’aggressivo “Progetto 13x13” (13 lanci
nel corso del 2013), infatti, il Gruppo intende ribadire il suo ruolo di lea-
der nell’air care.

SPOT
BIOKOSMES (pag. 56). Biokosmes è un’azienda lombarda che rappre-
senta una delle realtà più importanti nel panorama nazionale e interna-
zionale per la realizzazione per conto terzi di prodotti pensati per la cura
di tutte le tipologie di pelle e di tutte le parti del corpo.

alle tradizioni territoriali tipiche nostrane. ..........
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