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PACKAGING MEETING (pagg. 148-149). Sono stati premiati lo scorso 29
febbraio, nella cornice di Ipack-Ima, i 9 vincitori dell’Oscar dell’imballaggio
2012. L’edizione numero 55, dedicata all’innovazione tecnologica, è stata so-
stenuta da due importanti sponsor internazionali, Basf e Dow.
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BAYERNLAND (pagg. 114-115). L’azienda bavarese è ormai un saldo punto di ri-
ferimento del mercato lattiero-caseario italiano. Merito della qualità costante e
della convenienza del suo ampio assortimento, di una logistica capillare e di un ef-
ficiente servizio al cliente. I recenti successi sono stati supportati anche da mira-
te strategie di marketing e comunicazione.
BONI SPA (pagg. 4-5). Fondata da Mario Boni nel 1912, compie cent’anni uno dei
primi caseifici parmensi, specializzatosi nella produzione di Parmigiano Reggiano
dop di filiera. L’azienda negli ultimi anni ha vissuto un forte sviluppo che l'ha por-
tata ai vertici del mercato, puntando storicamente sulla gdo. Boni SpA stagiona e
commercializza anche Grana Padano.
FILA (pagg. 92-93). Per soddisfare le esigenze del commercianti e quelle dei clien-
ti, FILA dedica special pack, novità di prodotto, restyling di linee e un mondo di
novità pensate per favorire l’acquisto e il ri-acquisto. Ancora una volta, l’azienda
propone un mondo di idee per la scuola che fanno tendenza.
F.LLI POLLI (pagg. 40-41). Storico protagonista del mercato delle conserve vege-
tali, Polli fa del grande assortimento, dello scrupoloso controllo della qualità lun-

go tutta la filiera, della grande capacità produttiva, i suoi punti di forza. Ne deriva
un forte rapporto di partnership con il retail, che vede l'azienda in prima linea an-
che come fornitore di private label.
GABBIANO (pagg. 54-55). La decisione di presidiare il mercato del party, l'accor-
do di licensing con Disney, l’acquisizione di Gala Group e le partnership con la
greca Procos e la canadese Trudeau hanno portato Gabbiano a investire in tec-
nologia e lanciare molte novità, strizzando l'occhio ai mercati internazionali.
LE INTERVISTE
EURONICS (pag. 78). Un innovativo store concept destinato, da un lato, a
coinvolgere e quindi uniformare tutti i quasi 600 punti di vendita della catena
e, dall'altro, a offrire ai consumatori una “shopping experience” sempre più
memorabile. È il grande progetto al quale sta lavorando Euronics. Ne parliamo
con il presidente Albino Sonato.
GLI INCONTRI IN AZIENDA
PARCO TECNOLOGICO PADANO (pag. 130). Nato nel 2000 a Lodi, nel cuore
della Lombardia agricola, il Parco è stato fondato dagli enti territoriali lodigiani
(Comune, Provincia e Camera di Commercio) e sostenuto per un verso da Regio-
ne Lombardia e Università di Milano, per l'altro da Fondazione Cariplo e Fonda-
zione Banca Popolare di Lodi.
FOCUS
CONFIDA (pag. 70). Confida, l’associazione italiana della distribuzione auto-
matica aderente a Confcommercio - Imprese per l’Italia, ha promosso e pre-
miato i vincitori della prima edizione del concorso “Packaging for Vending”.
NOVA FOODS (pag. 97). Puntando sulla varietà di gamma e fondendo ricerca,
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innovazione e tradizione, in esclusiva per la grande distribuzione organizzata, na-
sce la famiglia di alimenti SuperPremium, Elegance®, che offre ricette diversifica-
te e specifiche per cani di piccola taglia e gatti.
SPOT
AHDB MEAT SERVICE (pag. 27). Dal mese di aprile, Eblex, l’ente inglese non
governativo per il sostegno e lo sviluppo dell’industria delle carni, attraverso il
suo organo di controllo Meat Importers’ Consortium, è in grado di offrire un si-
stema di rintracciabilità e di etichettatura facoltativo.
ARCOPLASTICA (pag. 119). Progettazione e produzione all'avanguardia, in-
vestimento continuo in ricerca e sviluppo, esperienza trentennale. Così Arco-
plastica è diventata una realtà di primo piano nel settore delle materie plasti-
che termoformate ed estruse.
GANCIA F.LLI (pag. 113). Pinot di Pinot, marchio storico di Casa Gancia, rap-
presenta il connubio ideale fra tradizione e innovazione, che contraddistinguo-
no la filosofia dell’azienda. reato nel 1980, nell’autunno del 2011 è stato rinno-
vato per valorizzarne i tratti caratteristici.
IPAFOOD (pag. 53). Dall’esperienza del Gruppo Lo Conte nasce Decorì: tutto
quello che serve per la decorazione e la personalizzazione della torta, attraver-
so un largo assortimento di cialde, candeline particolari, colori, ostie decorate,
nastri e pizzisottotorta.
KOSME (pag. 139). Kosme opera a 360° nella progettazione e realizzazione di li-
nee complete per packaging & beverage con soluzioni personalizzate e secondo
una precisa filosofia: alte prestazioni, elevata affidabilità e semplicità d’uso.
QUERCETTI (pag. 47). Il 2011 si conferma per Quercetti un anno positivo: in
controtendenza con il resto del settore giocattolo che registra un calo nelle

vendite e un segno negativo a fine anno, l’azienda italiana ha chiuso con un
+7% sul fatturato 2010.
SANTONI (pag. 75). Santoni si propone come uno storico punto di riferimento per
la grande distribuzione nell'ambito di diverse attività, tra cui proposte di piante e
fiori confezionati; controllo e selezione qualitativa dei prodotti, assortimenti sta-
gionali e festività; gestione e logistica delle principali aree di produzione.
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