
invenzione industriale,
BabyBoobaloo è una
vera e propria automo-
bilina – dotata di tutti
gl i accessori:
cinture di sicu-
rezza, volante
con clacson,
vani portaog-
getti e porta-
b o t t i g l i e / b i -
beron, design
acca t t i v an t e
con colori bril-
lanti – fatta ap-
posta per cala-
mitare l’atten-
zione dei bam-
bini, farli gioca-
re in tutta sicu-
rezza, mentre i
genitori si oc-
cupano della
spesa. Proprio
alla sicurezza è
stata riservata
un’attenzione

spesa al posto del tradi-
zionale seggiolino. La
mission fondamentale,
naturalmente, è quella

di rendere feli-
ci i bambini e
tranquilli i ge-
nitori durante
la loro spesa,
attraverso una
soluzione pra-
tica e sicura,
che può nel
contempo ri-
velarsi uno
strumento di
marketing e
comunicazio-
ne. Vediamo
come.

Alta qualità e
forte innovazione

Protetto da
brevetto inter-
nazionale per
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PRODOTTI IN PRIMO PIANO

Come risolvere il pro-
blema del fare la

spesa con bambini al
seguito, spesso difficili
da gestire all’interno di
una grande superficie?
Come trasformarlo in
un prezioso strumento
di fidelizzazione e di po-
tenziale new business?
PTA Group, società da
oltre vent’anni specializ-
zata nei servizi di
marketing per i centri
commerciali, le aziende
e i grandi marchi, ha
puntato sull’innovazione
e sulla creatività. Risale
a fine anni Novanta il
lancio di Boobaloo, l’ini-
mitabile macchina-car-
rello – brevettata in Eu-
ropa e Usa – divertente,
maneggevole e sicura,
che ha rivoluzionato lo
shopping delle famiglie
nei centri commerciali.
A dieci anni di distanza
da quel successo cla-
moroso, PTA Group pre-
senta BabyBoobaloo,
moderna reinterpreta-
zione di Boobaloo, idea-
ta strizzando l’occhio ai
punti di vendita di di-
mensioni più contenu-
te, a cominciare dai su-
permercati. Infatti, si
tratta di una nuova, sim-
patica macchinina che
si fissa sui carrelli della

particolare. Infatti, la
struttura e il sistema di
fissaggio rispondono al-
le normative internazio-
nali sui giocattoli per
bambini e rendono
BabyBoobaloo – provvi-
sto di marcatura Ce –
compatibile con tutti i
carrelli spesa. Ecco per-
ché può essere utilizza-
to anche in presenza di
corsie di ridotte dimen-
sioni. Un altro grande
plus di BabyBoobaloo è
il fatto di non limitare
lo spazio all’interno del
carrello. La capacità di
carico di spesa risulta
pressoché immutata,
mentre il bambino non
arriva a toccare con i
piedi i prodotti, a tutto
vantaggio della loro
igiene.
Come si utilizza. I car-
relli provvisti di Baby-
Boobaloo si trovano in
una “stazione di par-
cheggio” che richiede
minimo spazio e rende
subito riconoscibile il
servizio all’interno del
pdv. In genere, il no-
leggio ha un costo mi-
nimo per i l c l iente:
qualora il retailer deci-
da di erogarlo gratuita-
mente, un cartello ne
illustra comunque le
caratteristiche, esplici-
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PTA GROUP
BabyBoobaloo: l’innovativa
“macchinina” per i carrelli

che rende più allegra e serena
la spesa al supermercato

Idee e strumenti per fare
crescere il moderno retail
PTA Group è il frutto dell’esperienza
di un pool di professionisti con una
vasta esperienza nel campo dei servi-
zi per i centri commerciali, decisi a
mettere in comune idee, passione e
creatività per ideare e realizzare
eventi, promozioni, attività di marke-
ting e comunicazione innovativi ed
efficaci. L’obiettivo è duplice: da un
lato, entrare in partnership con il cen-
tro commerciale, creando servizi per
bambini e famiglie al fine di fidelizza-
re la clientela; dall’altro, progettare,
coordinare e gestire iniziative di mar-
chi internazionali, interessati a entra-
re in contatto con i visitatori dello
shopping center. Oggi PTA Group è
attiva in oltre 500 centri commerciali
fra Italia, Europa e Stati Uniti.
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incentivazione che
coinvolgono diretta-
mente il pdv, oppure
integrazioni tra la Fide-

lity Card della Baby-
Boobaloo e quella del
pdv ove presente. C’è
di più: la Fidelity Card
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tando la decisione del-
la catena di offrirlo gra-
tis. Il servizio è gestito
dal personale del box
informazioni o della
cassa centrale del pun-
to di vendita.

Le potenzialità
di BabyBoobaloo

Se BabyBoobaloo cen-
tra in pieno l’obiettivo
di attrarre i bambini e
consentire agli adulti di
fare la spesa con sere-
nità, è innegabile che
la novità di PTA Group
serba grandissime po-
tenzialità sul piano del
marketing e della co-
municazione.
Il servizio, infatti, può
essere implementato
con l’inserimento del
programma all’interno
del sistema di Fidelity
Card studiato apposita-
mente per fidelizzare il
cliente all’utilizzo della
BabyBoobaloo e quindi
al punto di vendita. In
questo senso, è possi-
bile studiare meccani-
che di fidelizzazione e
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di BabyBoobaloo, infat-
ti, può essere integrata
anche a operazioni di
co-marketing legate ad
aziende di largo consu-
mo o società di servizi,
che assumerebbero co-
sì la veste di sponsor,
beneficiando del traffi-
co generato dall’utiliz-
zo del carrello.
Tutte queste possibili
iniziative, oltre al rego-
lamento per il corretto
utilizzo del servizio e
alle condizioni e istru-
zioni per il noleggio,
sono chiaramente illu-
strate nella “stazione di
parcheggio”.
BabyBoobaloo, insom-
ma, si propone come
una novità assoluta, a
livello internazionale,
nel panorama dei servi-
zi al retail. Vera e pro-
pria “calamita” per i
bambini, si traduce in
un vantaggio per la fa-
miglia e per il punto di
vendita, che ottiene
maggiore traffico e fi-
delizzazione, benefi-
ciando di ricavi extra
derivati dal servizio
stesso. Dopo i positivi
test effettuati lo scorso
anno, BabyBoobaloo è
già presente nei pdv di
alcuni grandi retailer:
PTA Group è convinta
che potrà percorrere la
strada del successo
che ha caratterizzato
Boobaloo e il suo
“mondo”.

PTA Group srl
Strada Cerca, 4

20090 Settala (Mi)
Tel. 02.9507521
Fax 02.95770390
www.ptagroup.it

www.boobaloo.net
info@ptagroup.it

Sulla scia del consolidato successo
di Boobaloo nei centri commerciali,
arriva BabyBoobaloo, la “macchinina”
ideata per i carrelli dei punti di vendita
della gdo. Facile, versatile e sicura,

BabyBoobaloo è una gioia per i bambini
e consente agli adulti una spesa serena,

trasformandosi in strumento
di traffico e fidelizzazione.

In poco più di un decennio, il progetto
Boobaloo si è rivelato una vera e propria
case history di marketing, all’insegna di
quei valori – qualità, efficienza, innova-
zione – che sono alla base del successo
di PTA Group. Infatti, a partire all’inimita-
bile macchina-carrello, ha preso vita tut-
ta una serie di prodotti e servizi all’inter-
no dei centri.
Tutto ruota attorno a
due brand: accanto a
Boobaloo, è nata infatti
la mascotte Baboo, il
simpatico orsetto che
conduce la macchina
Boobaloo in mille av-
venture. Da qui la creazione del “Booba-
loo World”, un mondo di divertimento
per i più piccoli, aperto a molte opportu-
nità di marketing e comunicazione. Per
cominciare, macchina e carrello possono
essere sponsorizzati e personalizzati in
base alle esigenze dell’azienda. Ma l’ele-
mento fondamentale è la Casa di Baboo,

un format di spazio assistito e sicuro
che intrattiene i piccoli visitatori.
Tra le ultime novità, MyBaboo non è so-
lo uno “shop in shop” antistante lo spa-
zio bimbi, ma un vero percorso espe-
rienziale, attraverso il quale il bambino
può creare il proprio peluche. Baboo Sa-
fety è invece un braccialetto per la sicu-

rezza dei piccoli clienti
del centro commerciale;
Sorridi a Baboo è una
simpatica macchina ero-
gatrice di foto; Canta
con Baboo è un cd mu-
sicale in cui le canzoni
sono personalizzate tut-

te con il nome del bambino; infine, il
Treno di Baboo è un coloratissimo treno
che può viaggiare all’interno del centro
commerciale. Tutti questi strumenti so-
no sponsorizzabili e personalizzabili da
aziende sponsor: un modo originale per
fare comunicazione, creare traffico e fi-
delizzazione.

“Boobaloo World”: un mondo di prodotti e servizi
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