
IL MERCATO DEGLI ACCESSORI SCUOLA IN ITALIA: 2008-2009
(in euro, in unità e in var. %)

valore volume

a.t. al a.t. al var. a.t. al a.t. al var.
4 gen. 2009 3 gen. 2010 % 4 gen. 2009 3 gen2010 %

Ipermercati 48.274.858,2 31.096.869,9 –35,6 9.816.125,8 8.868.264,6 –9,7
Supermercati 8.756.629,5 6.393.547,6 –27,0 2.427.859,4 2.217.408,0 –8,7
Libero servizio 303.579,2 223.669,7 –26,3 194.047,0 163.761,7 –15,6
Discount 547.276,7 666.236,2 21,7 340.035,5 387.310,0 13,9
Altro 411.925,6 495.594,9 20,3 125.705,1 131.351,2 4,5
Tradizionali 11.229,5 8.539,0 –24,0 10.778,8 10.723,8 –0,5
Totale area 1 21.130.276,1 13.429.830,6 –36,4 4.731.252,6 4.341.262,9 –8,2
Totale area 2 10.259.938,6 7.154.710,7 –30,3 2.229.719,0 2.034.857,0 –8,7
Totale area 3 13.594.899,3 9.230.613,4 –32,1 3.093.488,3 2.722.826,5 –12,0
Totale area 4 13.320.384,8 9.069.302,7 –31,9 2.860.091,7 2.679.872,9 –6,3
Totale Italia 58.305.498,8 38.884.457,3 –33,3 12.914.551,6 11.778.819,3 –8,8
Fonte: Nielsen Largo Consumo

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it

www.largoconsumo.info

