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COMUNICAZIONE

GLI INVESTIMENTI IN DIRECT MAIL*: gennnaio-giugno 2009

Direct mail invest. netti (in mgl di euro)
% tipologie di comunicazione

Pt mailing 52 mailing indirizzato di base+sample, gadget e personalizzazione
affrancatura + servizio post-recapito: info statistiche sui destinatari

Pt card 2 servizio di recapito che consente di inviare cartoline e pieghevoli
Pt catalog 19 servizio di recapito per inviare cataloghi di vendita relativi ai

prodotti/servizi di una specifica azienda.
Pt magazine 16 servizio di recapito di comunicazioni aziendali interne (house

organ) e esterne (corporate magazine) e pubblicazioni a carattere
pubblicitario e informativo di beni e servizi.

Mailing no profit 8 campagne sociali, no profit
Mailing editoria 3 spedizione di materiale promozionale editoriale
Stagionalità (quote
mensili ’08) gen. feb. mar. apr. mag. giu. lug. ago. set. ott. nov. dic.
Direct mail (%) 7 9 10 9 11 9 5 4 8 11 9 8
* abbattimenti Nmr weighting factors Comm. Naz.
Fonte: Nielsen Media Research Largo Consumo

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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