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Il mercato europeo dello zucchero è
stato recentemente rivoluzionato

dalla riforma Ocm.
L’Italia, da Paese esportatore, si è
trasformata in pochi mesi in un gran-
de importatore, divenendo inevitabil-
mente dipendente dai mercati euro-
pei ed extra-europei per circa 1,2 mi-
lioni di tonnellate, equivalenti a 3/4
del fabbisogno nazionale.
In questo rinnovato contesto il con-
sumatore, inconsapevolmente, ha
iniziato ad ac-
quistare, nel
classico pacco
da 1 kg, zuc-
chero di bar-
babietola o di
canna bianco
proveniente da
diversi Paesi
europei, afr i-
cani o caraibi-
ci.
«Chissà quale
potrebbe es-
sere la reazio-
ne del consu-
matore – si
chiede Stefa-
no Dozio, di-
rettore genera-
le di Italia Zuccheri Commerciale –
se scoprisse che, nonostante le con-
tinue sollecitazioni sui temi ambien-
tali, a sua insaputa è costretto ad ac-
quistare marche “italianissime” che
celano un prodotto che potrebbe es-
sere partito grezzo dai Caraibi per
essere raffinato nel Nord-Europa, per
poi essere trasportato in una piat-
taforma di di-
stribuzione na-
zionale e anco-
ra a un cedi di
qualche inse-
gna della distri-
buzione italiana

e finalmente in un punto di vendi-
ta… magari del Sud-Italia!»

Creare valore
restando in Italia

Italia Zuccheri in questo scenario si
impegna a offrire ai consumatori l’u-
nico zucchero garantito e certificato
da filiera italiana.
«Il nostro posizionamento – prosegue
Dozio – non cambierà, continueremo

a confezionare
la quantità che
p roduc iamo
nei nostri sta-
bilimenti italia-
ni, perseveran-
do nella mis-
sion di creare
valore con la
nostra organiz-
zazione, che si
basa su 7.000
coltivatori di
barbabietole
italiani, tutti
operanti nel
bacino emilia-
n o - v e n e t o .
Rinnoveremo
completamen-

te la nostra immagine rendendola più
chiara, familiare e stiamo progettando
un piano di lancio che chiederà la col-
laborazione del trade. Lavorando in-
sieme potremo così valorizzare anche
questa filiera e, di conseguenza, le
aziende agricole italiane e il nostro
territorio. Abbiamo un progetto con
molte cose interessanti da racconta-

re, più che mai
attuali, più che
mai concrete,
un vero proget-
to di equità e
solidarietà alla
filiera italiana».
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Il rilancio di Italia Zuccheri:
una nuova immagine con

la qualità certificata di sempre

Italia Zuccheri spa
Via Mora, 56 – 40061 Minerbio (Bo)

Tel. 051.6622711 – Fax 051.6622800
www.italiazuccheri.it
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