
LA VALUTAZIONE CON IL METODO FLUSSI DI CASSA SCONTATI: ’08-’12(mgl. euro e in %)

2008 2009 2010 2011 2012 val. term.

Margine operativo lordo 23.880 26.067 28.428 29.827 31.296 –
Inv. tecnici e capitalizzazioni di costi (12.650) (12.650) (12.650) (12.650) (12.650) –
Variazione capitale circolante netto (1.593) 1.115 1.155 1.472 1.546 –
Imposte pro-forma (Ires e Irap su Uon previsto) (4.530) (4.901) (5.330) (5.461) (5.619) –
Flusso di cassa annuo netto 5.107 9.630 11.603 13.189 14.573 179.192
Fattore di sconto 0,969 0,909 0,854 0,801 0,752 0,706
Flusso di cassa annuo scontato 4.948 8.757 9.904 10.567 10.959 126.483
Flusso di cassa annuo scontato e cumulato 4.948 13.705 23.609 34.175 45.134 171.618
W.A.C.C. (%) 6,54
• Rendimento delle attività senza rischio (%) 2,5
• Premio medio richiesto per

investimento in attività d’impresa (%) 5,5
• Fattore di rischio specifico dell’attività in esame 0,90
• % di capitale nella struttura finanziaria

ideale dell’impresa in esame 66,7
• Costo del denaro per l’impresa in esame

in struttura finanziaria ideale (%) 6,5
• Aliquota marginale d’imposta 27,5
• % di debito nella struttura finanziaria

ideale dell’impresa in esame (%) 33,3
Fonte: Sammontana Largo Consumo

Valutazione dell’attività operativa 171.618
• (Debito)/credito finanziario

netto a fine esercizio 2007 (12.746)
• Partecipazioni non strumentali

a fine esercizio 2007 424
Valore terminale 179.192
• Flusso di cassa medio del

periodo di previsione 10.820
• Tasso di sconto (%) 6,54
• Tasso di crescita dei flussi oltre

l’orizzonte (%) 0,5

Valutazione del capitale economico 159.296

Servizi Informativi On Line
Nota
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Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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