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ALCISA (pagg. 134-135). Alcisa si colloca tra le maggiori industrie italiane nel settore
della salumeria ed € al vertice nella mortadella: quella marchiata “Due Torri” & ancora
oggi il simbolo dell’azienda, che ha implementato un forte investimento per dotare i pro-
pri stabilimenti di moderni impianti per la produzione di energia pulita.

DIENNEA (pagg. 12-13). Diennea € specializzata nei servizi e nelle tecnologie per la co-
municazione e il marketing digitale. Il suo core business € MagNews™, piattaforma tecno-
logica ideata per generare e veicolare newsletter e gestire campagne di e-mail marketing.
FILA (pagg. 58-59). Presentiamo le novita FILA a marchio Dido, la pasta per giocare che
aiuta i piu piccini ad allenare la loro manualita e la loro fantasia, crescendo divertendo-
si e imparando i primi concetti di tridimensionalita. | suoi ingredienti naturali la rendono
innocua, sicura e facile da rimuovere.

PAY BACK ITALIA (pagg. 4-5). Attivo in Europa e Sud America, Pay-back Group offre al-
le imprese I'opportunita di far emergere i “profitti nascosti” nella contabilita, analizzando a
bilancio chiuso soprattutto la contrattualistica con i fornitori. Responsabilita, integrita, af-
fidabilita sono i valori che la societa mette a disposizione dei retailer e dei fornitori italiani.

| CASI AZIENDALI

CONAD DEL TIRRENO (pag. 70). Per il suo software Cavalieri del Tau, realizzzato per
fare del punto cassa un momento di relazione tra cassiere e cliente, Conad ha scelto i
sistemi Pos Epson, efficienti, convenienti e affidabili.

GLI INCONTRI IN AZIENDA

GALBANI (pag. 54). Galbani dal 13 novembre al 6 dicembre scorsi ha aperto ai con-
sumatori, ai giornalisti e alle istituzioni il proprio stabilimento di Casale Cremasco

tati delle esportazioni. Verso I'Europa si dirigo- |
no circa il 60% delle esportazioni italiane.

Produzione in breve ........... pag. 51
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ed estensione ..................... pag. 81
Abbastanza soddisfatto dei centri di assi-

(Cr), nell’ambito della terza edizione di “Apertamente: I'industria alimentare in Italia
apre le porte al pubblico”.

LE INNOVAZIONI PRODUTTIVE

LG ELECTRONICS (pag. 136). Al lungo elenco degli eco-prodotti LG, si & aggiunto
dalla scorsa estate un nuovo rivoluzionario sistema di lavaggio: il lavaggio a vapore,
introdotto dalla Lavatrice a Vapore Direct Drive.

LE INTERVISTE

DATALOGIC SCANNING (pag. 112). Intervista a Roberto Schiavo, Regional Sales Di-
rector di Datalogic Scanning spa, sulle prospettive e le novita del mercato della rac-
colta dati e, in particolare, di Datalogic.

DAY RISTOSERVICE (pag. 84). Il mercato dei buoni pasto € andato fortemente svi-
luppandosi in questi anni. Tant’e che le societa che lo presidiano stanno ormai di-
versificando il bouquet dei loro servizi. Day Ristoservice € una tra le piu attive, come
ci spiega Alessandra Agliocchi, direttore commerciale della societa bolognese.
VALFRUTTA FRESCO (pag. 53). Valfrutta Fresco & la nuova societa consortile co-
stituita recentemente da alcune realta leader nel settore ortofrutticolo per commer-
cializzare ortofrutta fresca e di IV gamma. Ne parliamo con il direttore marketing Ste-
fano Soli.

FOCUS

ACQUAVET (pag. 33). AcquaVet “consulenza veterinaria per il mondo acquatico”,
nasce nel 2006 da un idea del dottor Paolo Ardizio, medico veterinario e subacqueo
professionista, impegnato da anni in attivita di ricerca nel’Elemento Acqua.

ARBE (pag. 217). La vasta gamma di tisane “firmate” da Arbe si distingue innanzitut-
to per I'alta qualita delle materie prime e della lavorazione: due plus affiancati da al-
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stenza e della loro opera, il cliente vorrebbe
perd sentirsi piv seguito e coccolato. E quan-
to emerge da una ricerca Gnresearch.

CREDITO

Carte a rischio di clonazione ... pag. 82
Le frodi informatiche sono sempre piv diffuse:
Bancomat, carte di credito e revolving vanno usa-
ti con estrema attenzione, soprattutto su Infernet.

Consumatori in breve.......... pag. 83

COMUNICAZIONE

ADVERTISING

Pubblicita sul maxi schermo ... pag. 86
In Italia siamo agli inizi, ma all'estero ﬁseﬁo-
re della comunicazione digitale a scopo pro-
mozionale sta conoscendo un vero boom con
tv in store e videowall.

DOCUMENTI: MUSICA

Note rubate ............................ pag. 89
Labitudine di scaricare gratis canzoni e ﬁ/e mu-
sicali da Infernet ha ormai preso piede fra i gio-
vani. Vengono invece snobbati i siti autorizzati.

Comunicazione in breve..... pag. 91

IMBALLAGGIO

PRODOTTI ALIMENTARI

Cibi monoporzione

e single vanno a nozze........ pag. 99
Cresce il numero di famiglie mononucleari e di
persone che vivono da sole e il settore del pac-
kaging si adegua con le confezioni singole.

Imballaggio in breve............. pag.103

LOGISTICA

NORMATIVE

Controlli rigorosi

[:er gli alimentari deperibili... pag. 107
e aziende che si occupano dello stoccaggio e
del trasporto dei prodoffi alimentari devo rispetta-
re un disciplinare scrupoloso imposto dalla legge.

RADIOFREQUENZA

Standard su tutta la rete ..... pag. 108
Partono dall'Universita di Parma le prime prove
di Epc Network e i risultati sono positivi. Che

per ['Rfid nella gdo sia il momento del decollo?
Logistica in breve ................ pag.111

RISORSE UMANE

PROFESSIONI

Lo specialista del baratto.... pag. 116
Figura importata dagli Stati Uniti, il barter
trader si occupa delle transazioni commer-
ciali fra aziende che scambiano servizi e be-
ni al posto dei pagamenti in denaro.

PROFESSIONI

L'elemento chiave dei contratti... pag. 117
Uomo che opera in modo trasversale, muo-
vendosi fra produzione, distribuzione e ser-
vizi, il national account é un vero protagoni-
sta all'interno del marketing.

Risorse umane in breve .....pag. 118

FINANZA

STRUMENTI

La banca nel carrello

della spesa..............cccoo.ne.. pag.122
La convergenza tra il mondo del banking e
quello del retail prende sempre pio piede
anche in ltalia. Un'indagine del Politecnico
svela gli scenari del futuro.

STRUMENTI

Liquidi comodi al piccolo
imprenditore.............................. pag.125
le carte aziendali piacciono sempre di piv
alle pmi e il 69% delle imprese intervistate
da Visa ritiene di incentivare lo sviluppo di
questo mezzo di risparmio.

Finanza in breve ................ pag.127

AMBIENTE

DOCUMENTI: RICICLO

La Cina affamata di carta

damacero ..o pag.128
le quotazioni del materiale cartaceo recuperato
sono in rialzo grazie alle forti richieste provenienti
dai mercati asiatici. In ltalia il setfore € in crescita.

ATTREZZATURE FRIGO
L'ultimo anello
della catena del freddo

Bassi consumi energetici, efficienza e rispeto
dell'ambiente anche grazie a fonti alternative:
sono le caratteristiche dei moderni banchi frigo.

Ambiente in breve.......... pag. 137
ENERGIA

BIOENERGIE

Quando i contadini

produrranno elettricita ........ pag.138

Ancora relativamente poco utilizzate -~ ma i
numeri restano un mistero - le biomasse so-
no lontane dal formare una vera alternativa,
un seffore organizzato e razionale.

BIOCARBURANTI

Dalle biomasse

I’energia del futuro........ . 140
Azioni concrete per lo sviluppo delle bioe-
nergie e un coordinamento europeo. Sono
queste le finalita del progetto Bites promosso
da cinque enti ambienfaﬁ.

Energia in breve....... pag. 141
INDEX & MONITORING
Materie prime................oooooeeee. pag. 142

Le quotazioni delle materie prime proseguo-
no a febbraio il trend di ripresa emerso nel
mese di gennaio (-2,7%) dopo la fase di
rientro affraversata nei mesi precedenti.

Prezzi e consumi............ pag. 144
Nel mese di gennaio 2009, I'Indicatore dei
Consumi Confcommercio (lcc) rileva una
contrazione tendenziale pari a -4,6%, un
dato peggiore rispetto a dicembre.

Venditegdo..............cccoenernn. . 146
Il 6° bimestre del 2008 conferma quenc/en-
za al rallentamento del fatturato della gdo
relativa alle vendite dei beni del largo con-
sumo confezionato.

Intenzioni di acquisto............. pag. 148
Secondo I'Osservatorio Findomestic a febbraio
gli italiani sono tornati pessimisti dopo una lieve
ripresa del clima di fiducia nel mese precedente.

Percorsi di leftura........ccccccccooooerrvven pag. 151
Notizie per i letiori e gl inserzionisti... pag.152

tri importanti punti di forza, che ne fanno una risposta di pregio alle richieste di un
consumatore esigente.

DUTCH FISH MARKETING BOARD (pag. 31). Oggi, la popolazione di platessa del
Mare del Nord ha raggiunto livelli biologicamente sostenibili. Questa la conclusione
del parere espresso dagli ittiologi alla Commissione Europea lo scorso giugno 2008.
NOBERASCO (pag. 85). L'area del benessere ¢ la tendenza che sta caratterizzando
I'intero comparto alimentare: una domanda crescente, a cui Noberasco risponde
con prodotti appositamente dedicati a chi cerca un’alimentazione sana e nutriente
senza rinunciare al gusto.

RECKITT BENCKISER (pag. 47). La famiglia SOLE si arricchisce di due nuove pro-
poste pensate per permettere di lavare tutti i capi colorati insieme, rispondendo co-
si a unimportante esigenza dei consumatori: SOLE Proteggicolore e SOLE Lana e
Delicati e Tutticolori.

SPOT

ALEA (pag. 39). Dal 1952, Alea e sinonimo di made in ltaly nella camiceria maschi-
le. La ricerca e lo sviluppo di nuovi materiali fanno dell’azienda un punto di riferi-
mento nel settore della camiceria italiana.

BBS (pag. 57). La linea Teddy € un concetto cross category sviluppato sulle cate-
gorie del party e del regalo in modo specifico pensando alle ricorrenze del primo
anno di vita di un bambino: nascita, battesimo, primo compleanno.

CASTELLO DI UDINE (pag. 55). Il Gruppo Birra Castello spa, una delle realta birra-
rie piu intraprendenti nel panorama italiano, si rinnova attraverso una nuova comu-
nicazione € un rilancio del prodotto Pedavena.

EPTA (pag. 131). EPTA - gruppo leader europeo e partner globale nella refrigerazione
commerciale per la distribuzione organizzata - si & affermata nel mondo grazie ai suoi
marchi Costan, Bonnet Névé, BKT, George Barker ed Euro’Cryor.

LINDE MATERIAL HANDLING ITALIA (pag. 113). Linde Material Handling da una
spinta al magazzino con una gamma di sette nuovi carrelli: i tre transpallet elettrici
T16, T18 e T20 con portate rispettivamente di 1,6, 1,8 e 2 tonnellate, e i quattro stoc-
catori L10B, L10, L12 e L12i con portata di 1 e 1,2 tonnellate.

PUBBLICITA TABELLARE

AGRA EDITRICE (pag. 33 Diretto); ALLPACK (pag. 105 Diretto); ARNEG (pag.
132 Studio Verde); CAFE DO BRASIL (pag. 24 Diaframma); CASCINA ITALIA
(pag. 34 Elc); CASTELLO DI UDINE (pag. 8 T&F Partners); CIP4 (pag. 104 Extra-
design); CNC Ambientazioni e Arredi (pag. 68 Elc); COCA-COLA HBC ITALIA
(pag. 42 di cop. Artefice)y CONAD (pag. 32 di cop. Aldo Biase Comunicazione);
CONSORZIO PROSCIUTTO PARMA (pag. 74 Cayenne); DANONE (pag. 6 Arte-
fice); EPTA (pag. 130 Wave Coomunication); EURORATING (pag. 126 Preferen-
ce); FIERA MILANO INTERNATIONAL (pag. 56 Diretto); GALFRE ITALIA (pagg.
92, 93 Elc); GEFI - Gestione Fiere (pag. 114 Diretto); GLOBOTEX (pag. 38 Im-
maginae); GOGLIO (pag. 26 Diretto); HEINEKEN ITALIA (pagg. 102, 150 MC&A
Mediavest); HET NEDERLANDS VISBUREAU (pag. 30 Link2 Italy); HUHTAMAKI
(pag. 22 di cop. Diretto); KRAFT FOODS ITALIA (pag. 98 J.W.T.); LEIFHEIT (pag.
44 Tix); MORANDO (pag. 76 Bernardi Comunicazione); NORDA (pag. 72 Diretto);
OROGEL (pag. 50 Diretto); PEPSICO BEVERAGES ITALIA (pag. 22 ); RADE-
BERGER GRUPPE ITALIA (pag. 90 Gbm ltalia); RECKITT BENCKISER ITALIA
(pag. 46 Euro Rscg); SITER TRASPORTI (pag. 110 Diretto); SWITZERLAND
CHEESE (pag. 52 The Others); THE NIELSEN COMPANY ITALY (pag. 96 Durat
Prina Associati); VITALIA div. Bonomelli (pag. 18 Diretto).
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