
LA CASA E LO STILE ABITATIVO
DEGLI ITALIANI

prefe- caratteristiche
renze (%)

Casa 18 Chiusura individuale. 
Bunker Atmosfera rilassante, si-

curezza e tranquillità.
Studenti e giovani single
tra 25-34 anni. 

Casa 17 Luogo di socialità intra-
Forum familiare ed extrafami-

liare. Coppia giovane
con tre o più figli. Istru-
zione medio-alta. 

Casa 15 Luogo di ritrovo della fa-
Focolare miglia. Coppia giovane

con uno o due figli ed
elevata posizione socio-
economica.

Casa 13 Piccolo appartamento. 
Commodity Luogo di abitudini e faci-

lità dello stare dentro
casa. Donne single oltre
i 55 anni e pensionati.

Casa 12 Piccola abitazione vissuta
Tana come rifugio personale e

familiare.

Casa 11 Luogo del fare che rispec-
Officina chia le abitudini dell’abi-

tante.

Casa 8 Luogo di rappresentazio-
Teatro ne dello stile, gusto e

status. Tipica di donne e
uomini con elevata posi-
zione socio-economica.

Fonte: elaborazione dell’autore Largo
sulla ricerca Housing Evolution Consumo
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