
IL CONTO ECONOMICO DI VICENZI BISCOTTI SPA (in migliaia di euro)

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Fatturato 44.639 52.810 59.147 68.019 76.181 81.514 85.182

Incrementi di imm. lavori interni 64 73 82 95 106 113 118

(Acquisti +/– variazione magazzino) (19.458) (22.186) (25.315) (29.112) (32.606) (34.888) (36.458)

(Prestazioni di servizi) (10.536) (13.852) (15.515) (17.842) (19.983) (21.382) (22.344)

Proventi ordinari diversi 752 644 673 703 731 761 791

Margine di contribuzione 15.462 17.488 19.072 21.863 24.430 26.118 27.290

(Oneri diversi di gestione) (4.084) (5.437) (5.682) (5.938) (6.175) (6.422) (6.679)

(Godimento beni di terzi) (412) (379) (396) (414) (431) (448) (466)

Valore aggiunto 10.966 11.672 12.994 15.511 17.824 19.248 20.145

(Costo del lavoro) (6.829) (8.227) (8.597) (8.984) (9.254) (9.531) (9.817)

+/(–) Accantonamenti Tfr (366) (485) (507) (530) (546) (562) (579)
e quiescenza

Margine operativo lordo 3.770 2.959 3.889 5.996 8.024 9.154 9.748

(Ammortamenti di beni materiali) (1.189) (1.094) (1.254) (1.414) (1.574) (1.734) (1.894)

(Ammortamenti di beni immateriali) (464) (551) (611) (671) (731) (391) (451)

Utile operativo netto 2.118 1.314 2.025 3.912 5.719 7.029 7.403

Proventi finanziari 208 205 72 28 32 82 190

(Oneri finanziari) (790) (848) (1.911) (1.718) (1.686) (1.650) (1.654)

Utile/(Perdite) su cambi (17) 202 0 0 0 0 0

Rettifiche di valore di attività (737) (200) 0 0 0 0 0
finanziarie

+/(–) Proventi/(Oneri) straordinari netti 18 0 0 0 0 0 0

Utile ante imposte 800 673 186 2.222 4.065 5.461 5.939

(Imposte) (781) (810) (534) (1.304) (2.001) (2.530) (2.717)

Utile d’esercizio 19 (137) (348) 918 2.064 2.931 3.223

Utile di pertinenza di terzi (1) (1) 0 0 0 0 0

Utile netto di gruppo 18 (137) (348) 918 2.064 2.931 3.223

Fonte: Vicenzi Biscotti spa Largo Consumo

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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