
Focus

Ècosì: più il mondo reale è diffi-
cile, più cerchiamo di crearci

un nostro piccolo universo. E la
natura è la più grande risorsa a cui
chiedere aiuto. Un’indagine della
rivista Campus ha evidenziato che
per 7 giovani su 10 il lavoro dei so-
gni è in cittadine di provincia, in
mezzo a campagna e colline; non
a caso i l  numero dei laureati in
Agraria negli ultimi 3 anni è rad-
doppiato. 
E gli altri, gli
adulti? Dalla
neo casalinga
al manager
tutti scoprono
la passione
del verde e i
corsi di giar-
dinaggio si
moltiplicano e
sono affollatis-
simi, così co-
me pure i gar-
den center e le
corsie dei cen-
tri commerciali
dedicate al
giardinaggio.
Ed ecco che le
case si tra-
sformano: se c’è un terrazzo, tanto
meglio; se no, balconi, finestre e sa-
lotti sono invasi da piante e fiori. 

Gesal si conferma
l’alleato migliore

E poi il giardinaggio è di per sé un
“passatempo filosofico”: fa bene a
corpo & mente. Soprattutto se i ri-
sultati ci gra-
tificano. L’al-
leato miglio-
re? È Gesal.
La sua gamma
di prodotti ri-
solve tutt i  i
problemi delle

piante (e quindi anche nostri…) rega-
landoci fioriture lussureggianti, fo-
gliame fitto e sanissimo, colori bril-
lanti. E tutto questo rendendo ogni
cura verde estremamente facile: dal-
la concimazione al rinvaso alle an-
naffiature rivitalizzanti, tutte le opera-
zioni salutiste  con l’aiuto di Gesal si
semplificano al massimo.
Le confezioni sono monouso, pre-
dosate, ed evitano errori anche alle

persone più
inesperte.  I
p a c k a g i n g
sono razio-
nali e pratici
( f ia le,  per le
pronte all’u-
so, bastonci-
ni) ma sono
anche esteti-
camente gra-
devol i ,  e di
conseguenza
piacevoli da
maneggiare. 
D iet ro tut t i
questi “suc-
cessi verdi”,
vi è un mar-
chio con un
background

molto speciale. Gesal, infatti, ga-
rantisce oltre 40 anni di esperienza
in Europa, offrendo la più vasta
gamma di prodotti per la nutrizio-
ne e la cura di fiori e piante. La
sua tradizione e la sua leadership
sono confermate dai risultati di
una recente indagine (Doxa-Co-
noscenza de l  march io  –  lug l io
2006) ,  dal la  quale emerge che

Gesal resta il
march io  per
e c c e l l e n z a ,
que l lo  che
vanta  la  p iù
alta notorietà
su l  merca to
italiano.
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