
IL PIANO DI COMUNICAZIONE
LEGATO ALL’UTILIZZO 
DEL SELF SCANNING

Durata del test: 10 settimane

Sessioni di comunicazione: 5 della durata di 2
settimane

Numero massimo di messaggi: 15 

Non sovraccaricare il cliente e offrire un’ampia
proposta di assortimento

Tipologia di iniziative: taglio prezzo, MxN, 
rilascio di punti Fiore della Carta Insieme

Offerta estesa a tutta la clientela per valutare
l’efficacia del mezzo di informazione

Comunicazione dell’iniziativa nel punto vendita
evidenziando a scaffale le referenze 

Numero di prodotti oggetto di comunicazione: 66

Distribuzione delle iniziative su un numero
elevato di categorie merceologiche

Differenziazione delle categorie merceologiche
promozionale tra le sessioni

Attribuzione degli illuminatori ai prodotti oggetto
di comunicazione

Fonte: Università di Parma Largo 
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