
LLaa ccoommuunniiccaazziioonnee hhaa ffaattttoo llaa ffoorrttuunnaa ddii
mmoollttii mmeerrccaattii.. QQuuaall èè aa ssuuoo aavvvviissoo iill rruuoo--
lloo ddeellllaa ppuubbbblliicciittàà iinn qquueessttoo ppaarrttiiccoollaarree
mmoommeennttoo ddii ssttaassii ddeeggllii aaccqquuiissttii ee nneelllloo
sstteessssoo tteemmppoo ddii eelleevvaattaa ccoommppeettiittiivviittàà??

SSii ppaarrllaa mmoollttoo ddii iinnnnoovvaazziioonnee pprroodduuttttiivvaa
ccoommee ddrriivveerr ppeerr ffaarr rriipprreennddeerree qquuoottaa
aaggllii aaccqquuiissttii.. AAnncchhee ppeerr ggllii aanniimmaallii,, ppeerr
eesseemmppiioo,, ooggggii eessiissttee iill pprroobblleemmaa ddeell ggiiuu--
ssttoo ppeessoo.. CChhee ccoossaa ccii ssii ppuuòò aatttteennddeerree
ccoommee pprrooddoottttii nnuuoovvii??

Ampliare
l’assortimento
Anche nel 2005 i l  settore del

petfood ha continuato il suo trend
positivo all’interno del mercato com-
plessivo pet. È vero che non si sono re-
plicate le ottime performance degli anni
passati, quando gli incrementi erano so-
stanziosi, ma È rimasto pur sempre in
un’area positiva, nonostante la congiun-
tura economica poco favorevole. E mol-
to si deve alle politiche dei produttori di
cibi per cani e gatti, che hanno sostenu-
to le vendite con un’accentuata azione
di diversificazione, premiante sul lato
non solo nazionale, ma anche esportati-
vo. È significativo, a questo riguardo, il
successo di Zoomark international, la
fiera di settore tenuta a Bologna nel
maggio 2005. Basta infatti dare un’oc-
chiata alle statistiche: ha attirato espo-
sitori da 35 differenti nazioni e visitato-
ri da ben 74 Paesi. Un settore in buona
salute, dunque, che ovviamente registra
anche problematiche interessanti su cui
Mercato&Imprese ha voluto sentire il
parere di Gianfranco Pastore, direttore
commerciale di  Morando, la prima
azienda a produrre petfood in Italia,
fondata a metà degli anni Cinquanta.  

NNeell ccoorrssoo ddeeggllii uullttiimmii aannnnii ll’’iinndduussttrriiaa
ddeeggllii aalliimmeennttii ppeerr aanniimmaallii ddaa ccoommppaaggnniiaa
iinn IIttaalliiaa èè ccrreesscciiuuttaa iinn mmaanniieerraa ccoossttaannttee
ee ccoonn ppeerrcceennttuuaallii aa ddooppppiiaa cciiffrraa,, sseebbbbee--
nnee nneell 22000044 llee aazziieennddee aassssoocciiaattee AAssssaall--
zzoooo aabbbbiiaannoo rreeggiissttrraattoo ssoolloo uunn lleeggggeerroo
iinnccrreemmeennttoo nneellllee vveennddiittee ((++00,,66%%)).. AAnn--
cchhee lleeii ccoonnffeerrmmaa iill bbuuoonn aannddaammeennttoo ddeell
ccoommppaarrttoo nneell 22000055?? EE qquuaallii ssoonnoo llee ssuuee
pprreevviissiioonnii ppeerr iill 22000066??

CCoommee hhaannnnoo rreeaaggiittoo llee aazziieennddee ddeell vvoo--
ssttrroo sseettttoorree iinn tteerrmmiinnii ddii ppoolliittiicchhee ccoomm--
mmeerrcciiaallii ee ddii pprrooddoottttoo ppeerr ffrroonntteeggggiiaarree
qquueessttoo sscceennaarriioo??

OOggggii iinn IIttaalliiaa aaggllii aalliimmeennttii ppeerr aanniimmaallii ddaa
ccoommppaaggnniiaa vviieennee aapppplliiccaattaa uunn’’aalliiqquuoottaa
IIvvaa ddeell 2200%%,, llaa sstteessssaa pprreevviissttaa ppeerr ggllii aallii--
mmeennttii ee ii bbeennii ddii lluussssoo.. CChhee ppeessoo hhaa aavvuu--
ttoo ssuull mmeerrccaattoo,, aa ssuuoo aavvvviissoo,, qquueessttoo rree--
ggiimmee ffiissccaallee ppiiùù oonneerroossoo ddii qquueelllloo ssttaann--
ddaarrdd eeuurrooppeeoo??  
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È indispensabile che si fissi un tavolo 
di concertazione globale fra industria 

e distribuzione per concordare 
una reazione congiunta al mercato.

Gianfranco
Pastore
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AAnncchhee nneell ll ’’aannnnoo aappppeennaa ppaassssaattoo llaa
ggrraannddee ddiissttrriibbuuzziioonnee ppeerr ffiiddeelliizzzzaarree ii
pprroopprrii cclliieennttii hhaa ffaattttoo pprroopprriiaa llaa ffoorrmmuullaa
““ccoonnvveenniieennzzaa ooggnnii ggiioorrnnoo””.. CCoommee hhaannnnoo
rriissppoossttoo llee aazziieennddee ddii mmaarrccaa ddeell vvoossttrroo
ccoommppaarrttoo  aa uunnaa ppoolliittiiccaa ddii pprreezzzzii ssppeess--
ssoo mmoollttoo aaggggrreessssiivvaa?? EE aallll’’ooffffeennssiivvaa ssccaa--
tteennaattaa ddaaii mmaarrcchhii ccoommmmeerrcciiaallii??

MMoollttee aazziieennddee hhaannnnoo ffaattttoo ““ccoosstt ssaavviinngg””
nneell sseettttoorree aammmmiinniissttrraattiivvoo ee nneellllaa llooggii--
ssttiiccaa.. SSeeccoonnddoo lleeii ccii ssoonnoo aarreeee nneellllee qquuaa--
llii llee aazziieennddee ddeell ssuuoo ccoommppaarrttoo ppoossssoonnoo
ffaarree uulltteerriioorrii rriissppaarrmmii??
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SCHEDA MERCATO

i consumi

I prodotti 

Profilo dei consumatori di Petfood

Famiglie consumatrici (migliaia) Penetrazione su universo (in %)
Nord-Ovest (%) 1 componente (%) Alta (%)
Nord-Est (%) 2 componenti (%) Medio-alta (%)
Centro (%) 3-4 componenti (%) Media (%)
Sud+Isole (%) 5+ componenti (%) Medio-bassa (%)

Bassa (%)
Fonte: Gfk Iha Italia (anno terminante novembre 2005)

I canali di vendita

2004 % sul totale % var. ’04/’03 
Iper, super, superette
Discount
Negozi alimentari tradizionali
Totale grocery
Petshop, garden, bricocenter
Agrarie
Vendite dirette (allevatori, canili)
Veterinari
Altri (domicilio, e-commerce)
Totale specializzato
Totale 100,0

La produzione

tonnellate 2004 % var. ’04/’03 
Produzione nazionale
Esportazioni
Importazioni
Saldo commerciale
Fonte: Assalzoo

La popolazione di animali 
da compagnia in Italia

numero 
Cani

Gatti

Pesci

Uccelli

Roditori

Altri

Totale
Fonte: Assalzoo
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