
AAnncchhee nneell 22000055 llaa ggrraannddee ddiissttrriibbuuzziioonnee
ppeerr ffiiddeelliizzzzaarree ii pprroopprrii cclliieennttii hhaa ffaattttoo
pprroopprriiaa llaa ffoorrmmuullaa ““ccoonnvveenniieennzzaa ooggnnii
ggiioorrnnoo””.. CCoommee hhaannnnoo rriissppoossttoo llee aazziieennddee
ddeell ssuuoo ccoommppaarrttoo aa uunnaa ppoolliittiiccaa ddii pprreezz--
zzii ssppeessssoo mmoollttoo aaggggrreessssiivvaa??

LLee aazziieennddee ddeell ssuuoo sseettttoorree nneell ppaassssaattoo
hhaannnnoo aaccccuussaattoo llaa ggddoo ddii ssccaarrssaa ccoonnssii--
ddeerraazziioonnee ppeerr ii ccaassaalliinngghhii ddii pprreeggiioo.. LLaa
ssiittuuaazziioonnee èè mmuuttaattaa oo èè ttuuttttoo rriimmaassttoo
ccoommee uunn tteemmppoo??

Fare tendenza
innanzitutto
Un approccio di intelligente ottimi-

smo e di fiducia nelle proprie capa-
cità sembra essere la ricetta per creare
nel nuovo anno la svolta economica, che
tutti si attendono. Nel mercato del pen-
tolame antiaderente, Tvs, leader qualita-
tivo e riferimento italiano di settore, ha
fatto proprio questo atteggiamento po-
sitivo che ha dato all’azienda una forte
spinta per creare nuovi prodotti, per in-
novare dal punto di vista organizzativo,
per competere con il giusto spirito emu-
lativo. Mercato & Imprese su questi e al-
tri temi si è intrattenuto con Gastone
Bertozzini, presidente di Tvs.

LL’’eeccoonnoommiiaa iittaalliiaannaa aanncchhee nneell 22000055 nnoonn
hhaa pprreesseennttaattoo ddaattii ppoossiittiivvii,, ssoopprraattttuuttttoo aa
lliivveelllloo ddii ccoonnssuummii.. CCoommee ssoonnoo aannddaattee llee
ccoossee nneell vvoossttrroo ccoommppaarrttoo ee ssoopprraattttuuttttoo
qquuaallii ssoonnoo llee pprroossppeettttiivvee ppeerr iill 22000066??

CCoommee hhaannnnoo rreeaaggiittoo llee aazziieennddee ddeell ssuuoo
ccoommppaarrttoo iinn tteerrmmiinnii ddii ppoolliittiicchhee ccoomm--
mmeerrcciiaallii ee ddii pprrooddoottttoo ppeerr ffrroonntteeggggiiaarree
qquueessttoo sscceennaarriioo ccoommpplleessssoo aanncchhee aa lliivveell--
lloo iinntteerrnnaazziioonnaallee??

LLeeii ooppeerraa iinn uunn’’aazziieennddaa aa ffoorrttee ccoonnnnoottaa--
zziioonnee eessppoorrttaattiivvaa.. CChhee ggiiuuddiizziioo ddàà ssuullllaa
ssiittuuaazziioonnee ddeell mmeerrccaattoo iittaalliiaannoo,, ccoommee
ppoolliittiiccaa ddii pprrooddoottttoo,, lliivveelllloo ddii iinnnnoovvaazziioo--
nnee,, uuttiilliizzzzoo ddeellllaa ccoommuunniiccaazziioonnee,, ppaarraa--
ggoonnaattaa aadd aallttrrii mmeerrccaattii eeuurrooppeeii?? 

LLee rriicceerrcchhee ddiiccoonnoo cchhee ggllii iittaalliiaannii,, ppuurr vvii--
vveennddoo uunnaa ssiittuuaazziioonnee eeccoonnoommiiccaa ppeessaann--
ttee,, nnoonn ssoonnoo ddiissppoossttii aa rriinnuunncciiaarree aallllaa
qquuaalliittàà.. LLeeii,, ccoommee mmaannaaggeerr ddii uunn’’aazziieennddaa
cchhee hhaa ffaattttoo ddeellllaa qquuaalliittàà llaa ssuuaa bbaannddiiee--
rraa,, cchhee ccoossaa ppuuòò ddiirree iinn pprrooppoossiittoo??
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L’aggiornamento professionale 
è determinante e dovrebbe essere 

una delle attività seguite più da vicino 
e con costanza dalle aziende.

Gastone
Bertozzini

EPentolame antiaderente
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Pentolame antiaderenteF

SCHEDA MERCATO

La produzione 
Nel 2004 il valore della produzione di casalinghi in metallo è aumentato dell’1,7%, e nel 2005 si
mantiene sullo stesso livello.

I consumi 

I prezzi

Le esportazioni

Le imprese

La produzione 

2003 2004 2005 var. % ’04/’03 var. % ’05/’04

Produzione 000 euro

Esportazioni 000 euro

Esportazioni/produz. % – –

Occupazione unità

Investimenti 000 euro

Utilizzo impianti % – –

Prezzi % – –

Fonte: Anima - posateria, coltelleria, pentolame, caffettiere e vasellame in metallo

Dimensione / Trend del mercato Pentole

a.t. nov. 2005 % var. a.t. nov. 2004
Quantità (000 unità)

Valore (000 euro)

Allocazione geografica e per tipologia (% sulle vendite in quantità)
Area 1 - super+iper Area 2 - super+iper
Area 3 - super+iper Area 4 - super+iper

Importanza dei segmenti (% sulle vendite in quantità)
antiaderente  acciaio+alluminio

Rank dei produttori/marche (quantità)
1 Bialetti 5 Ballarini 9 Tre.p
2 Alluflon 6 Lagostina 10 Sacim
3 Mugnano 7 Kaiser
4 Tvs 8 Ilsa

Intensity index vol.  8,6
Fonte: AcNielsen -  anno terminante novembre 2005 – Canale: super+iper

AA ssuuoo aavvvviissoo,, iinn qquueessttoo sseettttoorree ccii ssii ddee--
vvoonnoo aatttteennddeerree aaccccoorrppaammeennttii ee ffuussiioonn
aazziieennddaallii ppeerr ffaarr aassssuummeerree aallllee iimmpprreessee
ddiimmeennssiioonnii ppiiùù ccoommppeettiittiivvee??

OOggggii aanncchhee nneell ccoommppaarrttoo ddeeii ccaassaalliinngghh
aappppaaiioonnoo ccoonnccoorrrreennttii cchhee vveennggoonnoo ddaall--
ll’’EEsstt eeuurrooppeeoo ooppppuurree ddaallll’’OOrriieennttee.. SSee--
ccoonnddoo lleeii ccoommee ssii ddeevvee rreeaaggiirree aa qquueessttaa
ssiittuuaazziioonnee,, cchhee ssttaa mmeetttteennddoo iinn ccrriissii ddii--
vveerrssii ddiissttrreettttii iinndduussttrriiaallii iittaalliiaannii??
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