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P> Formaggi stagionati

Accento
sul packaging

| trend del mercato, la qualita, I'inno- /—
vazione di servizio e | importanza del Laura
pack all'interno del marketing del com- Ferrari

parto formaggi stagionati. Su queste e

su altre aree "sensibili” si ¢ soffermata in L'innovazione € determinante per restare

questa intervista Laura Ferrari, ammini-
stratore delegato di Ferrari Giovanni In-

competitivi, in particolare nell'area del

dustria casearia, azienda di punta del servizio che acquista sempre piu valore

settore. \

nei moderni stili di vita.

L'economia italiana anche nel 2005 non
ha presentato dati positivi, specialmente
a livello consumi. Come sono andate le
cose nel vostro comparto e quali sono le
prospettive per il 20067

Come hanno reagito le aziende del com-
parto in termini di politiche commercia-
li e di prodotto per fronteggiare uno
scenario cosi complesso?

L'obesita infantile, la maggiore attenzio-
ne salutistica in genere stanno modifi-
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cando i comportamenti di acquisto.
Quali le ripercussioni sulle aziende del
suo settore?

Il problema delle contraffazioni affligge
tutti i prodotti italiani. Con quali moda-
lita si manifesta nel settore dei formaggi
stagionati e che cosa fare per difendersi?
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Che cosa fare per riequilibrare un mer-
cato nel quale produzione e trade spesso
si scambiano reciproche accuse di lucra-
re per avere forti margini?

SCHEDA MERCATO

Dimensione / Trend del mercato Formaggio Grana

a.t. 0.-n. 2005 % var. a.t. 0.-n. 2004 % var. a.t. 0.-n. 2003 % var.

Quantita (000 kg)
Valore (000 euro)

Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4
(% sulle vendite in quantita)

Allocazione per tipologia di negozio (% sulle vendite in quantita)

ipermercati+super: libero servizio: discount: negozi vendita assistita:
Importanza dei segmenti (% sulle vendite in quantita)

Grana Padano pi+pv forme

Grana Padano pi+pv pezzi

Grana Padano pi+pv bocconcini/cubetti

Grana Padano pi+pv grattugiato

Fonte: AcNielsen - anno terminante novembre 2005 - Canale: food

Dimensione / Trend del mercato Pecorino

a.t. 0.-n. 2005 % var. a.t. 0.-n. 2004 % var. a.t. 0.-n.2003 % var.

Quantita (000 kg)
Valore (000 euro)

Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4
(% sulle vendite in quantita)

Allocazione per tipologia di negozio (% sulle vendite in quantita)
ipermercati+super libero servizio discount negozi vendita assistita

Importanza dei segmenti (% sulle vendite in quantita)
Pecorino Romano pi+pv

Pecorino Siciliano pi+pv

altri pecorini pi+pv

Rank dei produttori/marche (quantita)

1 6
2 7
3 8
4 9
5 10

Fonte: AcNielsen - anno terminante novembre 2005 - Canale: food

1 prezzi

1 canali di vendita

Le imprese
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