
ccaannddoo ii ccoommppoorrttaammeennttii ddii aaccqquuiissttoo..
QQuuaallii llee rriippeerrccuussssiioonnii ssuullllee aazziieennddee ddeell
ssuuoo sseettttoorree??

IIll pprroobblleemmaa ddeellllee ccoonnttrraaffffaazziioonnii aafffflliiggggee
ttuuttttii ii pprrooddoottttii iittaalliiaannii.. CCoonn qquuaallii mmooddaa--
lliittàà ssii mmaanniiffeessttaa nneell sseettttoorree ddeeii ffoorrmmaaggggii
ssttaaggiioonnaattii ee cchhee ccoossaa ffaarree ppeerr ddiiffeennddeerrssii?? 

Accento 
sul packaging
Il trend del mercato, la qualità, l’inno-

vazione di servizio e l’importanza del
pack all’interno del marketing del com-
parto formaggi stagionati. Su queste e
su altre aree “sensibili” si è soffermata in
questa intervista Laura Ferrari, ammini-
stratore delegato di Ferrari Giovanni In-
dustria casearia, azienda di punta del
settore.

LL’’eeccoonnoommiiaa iittaalliiaannaa aanncchhee nneell 22000055 nnoonn
hhaa pprreesseennttaattoo ddaattii ppoossiittiivvii,, ssppeecciiaallmmeennttee
aa lliivveelllloo ccoonnssuummii.. CCoommee ssoonnoo aannddaattee llee
ccoossee nneell vvoossttrroo ccoommppaarrttoo ee qquuaallii ssoonnoo llee
pprroossppeettttiivvee ppeerr iill 22000066?? 

CCoommee hhaannnnoo rreeaaggiittoo llee aazziieennddee ddeell ccoomm--
ppaarrttoo iinn tteerrmmiinnii ddii ppoolliittiicchhee ccoommmmeerrcciiaa--
llii ee ddii pprrooddoottttoo ppeerr ffrroonntteeggggiiaarree uunnoo
sscceennaarriioo ccoossìì ccoommpplleessssoo?? 

LL’’oobbeessiittàà iinnffaannttiillee,, llaa mmaaggggiioorree aatttteennzziioo--
nnee ssaalluuttiissttiiccaa iinn ggeenneerree ssttaannnnoo mmooddiiffii--

EFormaggi stagionati

E32 - MMMMEEEERRRRCCCCAAAATTTTOOOO IIIIMMMMPPPPRRRREEEESSSSEEEE / EDIZIONE 2006F&

L’innovazione è determinante per restare
competitivi, in particolare nell’area del
servizio che acquista sempre più valore

nei moderni stili di vita.

Laura
Ferrari
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CChhee ccoossaa ffaarree ppeerr rriieeqquuiilliibbrraarree uunn mmeerr--
ccaattoo nneell qquuaallee pprroodduuzziioonnee ee ttrraaddee ssppeessssoo
ssii ssccaammbbiiaannoo rreecciipprroocchhee aaccccuussee ddii lluuccrraa--
rree ppeerr aavveerree ffoorrttii mmaarrggiinnii?? 
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SCHEDA MERCATO

I prezzi

I canali di vendita

Le imprese

Dimensione / Trend del mercato Formaggio Grana

a.t. o.-n. 2005 % var. a.t. o.-n. 2004 % var. a.t. o.-n. 2003 % var.
Quantità (000 kg)

Valore (000 euro)

Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4 
(% sulle vendite in quantità)
Allocazione per tipologia di negozio (% sulle vendite in quantità)
ipermercati+super:   libero servizio:  discount: negozi vendita assistita: 

Importanza dei segmenti (% sulle vendite in quantità)
Grana Padano pi+pv forme
Grana Padano pi+pv pezzi
Grana Padano pi+pv bocconcini/cubetti
Grana Padano pi+pv grattugiato

Fonte: AcNielsen - anno terminante novembre  2005 - Canale: food

Dimensione / Trend del mercato Pecorino

a.t. o.-n. 2005 % var. a.t. o.-n. 2004 % var. a.t. o.-n. 2003 % var.
Quantità (000 kg)

Valore (000 euro)

Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4 
(% sulle vendite in quantità)
Allocazione per tipologia di negozio (% sulle vendite in quantità)

ipermercati+super libero servizio discount negozi vendita assistita 

Importanza dei segmenti (% sulle vendite in quantità)
Pecorino Romano pi+pv
Pecorino Siciliano pi+pv
altri pecorini pi+pv

Rank dei produttori/marche (quantità)
1 6
2 7
3 8
4 9
5 10

Fonte: AcNielsen - anno terminante novembre  2005 - Canale: food
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