
IIll ccoonnssuummaattoorree iittaalliiaannoo ggrraaddiissccee ii ppiiaattttii
pprroonnttii ee ggllii eellaabboorraattii aavviiccoollii:: qquueessttoo ddii--
ccoonnoo llee uullttiimmee iinnddaaggiinnii.. SSoottttoo ttaallee aassppeett--
ttoo cchhee iinnnnoovvaazziioonnii ppoossssiiaammoo aassppeettttaarrccii
ddaallllee iinndduussttrriiee ddeell sseettttoorree??

AAmmaaddoorrii èè ffrraa ii ttoopp ssppeennddeerr nneell sseettttoorree.. EE
ssoonnoo ppoocchhii ii mmaarrcchhii cchhee ccoommuunniiccaannoo iinn
mmooddoo aaddeegguuaattoo.. AA ssuuoo aavvvviissoo ccoommee mmaaii
iill sseettttoorree ddeessttiinnaa ccoossìì ppoocchhee rriissoorrssee aallllaa
ccoommuunniiccaazziioonnee??

Pianificare 
la domanda
Nel 2005 il pollo italiano è stato og-

getto di un’ingiustificata campagna
di stampa (e tv) che ha nuociuto non solo
alla sua immagine, ma anche alle vendite.
Questo è stato lo spunto per fare con
Bruno Brotto, direttore commerciale del
gruppo Amadori, uno dei riconosciuti lea-
der del settore, una disamina completa
delle opportunità e delle risorse che que-
sto comparto presenta. 

IIll mmeerrccaattoo iittaalliiaannoo ddeellllee ccaarrnnii aavviiccoollee nneell
22000055 ssii èè ddoovvuuttoo ccoonnffrroonnttaarree ccoonn ll’’iinn--
fflluueennzzaa aavviiaarriiaa ee uunnaa ppeessaannttee ccoonnggiiuunnttuu--
rraa eeccoonnoommiiccaa.. QQuuaallii llee rriippeerrccuussssiioonnii ssuull--
ll’’iinntteerroo sseettttoorree ee ssoopprraattttuuttttoo qquuaallii llee
pprroossppeettttiivvee ppeerr iill 22000066?? 

CCoommee hhaannnnoo rreeaaggiittoo llee aazziieennddee ddeell sseett--
ttoorree iinn tteerrmmiinnii ddii ppoolliittiicchhee ccoommmmeerrcciiaallii,,
ddii pprrooddoottttoo ee ddii ccoommuunniiccaazziioonnee ppeerr ffrroonn--
tteeggggiiaarree uunnaa ssiittuuaazziioonnee ddii ccrriissii ddeetteerrmmii--
nnaattaa ddaa iinnggiiuussttiiffiiccaattee ppaauurree ddaa ppaarrttee ddeell
ccoonnssuummaattoorree?? 

IInn qquueessttoo mmeerrccaattoo ll’’IIttaalliiaa èè eessppoossttaa aa uunnaa
ccoonnccoorrrreennzzaa eesstteerraa mmoollttoo aagggguueerrrriittaa.. LLaa
qquuaalliittàà ee llee ggaarraannzziiee ddeellllee nnoossttrree pprroodduu--
zziioonnii ssii rriivveerrbbeerraannoo ppeerròò ssuuii pprreezzzzii.. EE iill
ccoonnssuummaattoorree hhaa ppoocchhii ssoollddii iinn ttaassccaa.. AA
ssuuoo aavvvviissoo ccoommee ssee nnee eessccee??

ECarni avicole
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La comunicazione diventa indispensabile
quando si attua una politica di marca

forte, con una connotazione ben precisa
di differenziazione.

Bruno 
Brotto

              

Note: English full text is also available. Please contact diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it

Nota: Questo documento è parte di Mercato&Imprese 2006, Opinioni e prospettive dall’industria del largo 
consumo, allegato alla rivista Largo Consumo n. 02/06. Poichè si tratta di un documento per valutarne 
l’acquisto, non sono riportati le risposte al manager intervistato, e i dati numerici di tabelle e grafici. Il fascicolo 
ha un costo extracopertina, per i non abbonati di 18 euro. Per maggiori info: www.mercatoeimprese.info 
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NNeell 22000055 ll’’iinndduussttrriiaa aalliimmeennttaarree iittaalliiaannaa
ssii èè iimmppeeggnnaattaa mmoollttoo ppeerr rraazziioonnaalliizzzzaarree
llaa llooggiissttiiccaa,, ccoommpprriimmeerree ii ccoossttii aammmmiinnii--
ssttrraattiivvii ee oottttiimmiizzzzaarree qquueellllii ccoommmmeerrcciiaallii..
EEssiissttoonnoo nneell sseettttoorree uulltteerriioorrii aarreeee ddii rrii--
ssppaarrmmiioo?? 

LLaa ffoorrmmaazziioonnee vviieennee ccoonnssiiddeerraattaa uunn ddrrii--
vveerr iimmppoorrttaannttee ppeerr rreennddeerree llee aazziieennddee
ccoommppeettiittiivvee.. AA cchhee ppuunnttoo ssiiaammoo,, ssoottttoo
qquueessttoo aassppeettttoo,, nneell vvoossttrroo ccoommppaarrttoo??
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SCHEDA MERCATO

I consumi

I prezzi alla produzione

Le importazioni-esportazioni

I prodotti
Nel 2004 il pollo intero ha rappresentato il 16% dei consumi, le parti sezionate il 65%, i prodotti
elaborati e trasformati il 19%.

IL SETTORE CARNI AVICOLE: sintesi
Addetti specifici (macelli)
Numero di macelli totali
Numero di macelli a bollo Cee
Valore della produzione a prezzi ex-fabbrica (mln euro)
Variazione media annua della produzione 2004/2000 (%):
• in quantità
• in valore
Quota della produzione prime 4 imprese(a) (%)
Quota della produzione prime 8 imprese(a) (%)
Valore del mercato a prezzi ex-fabbrica (mln euro)
Variazione media annua del mercato 2004/2000 (%)
• in quantità –
• in valore
Export/produzionea (%)
Import/consumoa (%)
Quota di mercato prime 4 imprese%a

Quota di mercato prime 8 imprese %a

Previsioni di sviluppo della produzionea:
• 2005/2004 (%)
• 2006/2005 (%)
Tendenza a medio periodo
ain quantità
Fonte: Databank - Data di chiusura della ricerca: novembre 2005

Bilancia commerciale 2004

importazioni var. % esportazioni var. % saldo commerciale var. %
(tonn.) ’04/’03 (tonn.) ’04/’03 (tonn.) ’04/’03

Polli 

Tacchini

Altre specie

Totale
Fonte: Una

Produzione e consumi 2004

produzione consumi totali consumi
volumi % var. volumi % var % su pro % var 

(000 tonn.) ’04 su ’03 (000 tonn.) ’04 su ’03 totale capite ’04 su ’03
Polli da carne

Galline

Tacchini

Altri avicoli

Totale
Fonte: Una
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