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onostante le difficoltà
del mercato, anche
nel 2009 Leifheit è riu-
scita a mantenere le

posizioni conquistate negli ul-
timi anni, oltre a migliorare al-
cune delle più importanti voci
dei propri bilanci. Da sottoli-
neare la performance del mar-
chio Soehnle, che ha accre-
sciuto la leadership europea
nel settore delle bilance do-
mestiche. È ferma volontà di
Leifheit perseguire la sua mis-
sion con il motto “sempre un’i-
dea in più”, volto a rimarcare
che i suoi prodotti offrono
sempre nuove e migliori solu-
zioni per rendere facile, como-
do ed efficace lo svolgimento
delle faccende domestiche.
Rafforzare la posizione di
market leader europeo rimane
l’obiettivo del Gruppo per tutti
i suoi settori di elezione: cura
della biancheria, pulizia della
casa, cucina e bilance. Filo
conduttore è la proposta di ar-
ticoli di qualità, spesso con
elevati contenuti di innovazio-
ne, pensati per soddisfare i bi-
sogni del consumatore. I ca-
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nali distributivi privilegiati sono
la gd e do, dove gli spazi per-
mettono una presentazione
più completa ed efficace delle
proposte commerciali, accan-
to a quello tradizionale e degli
specialisti, che apprezzano gli
investimenti del Gruppo in in-
novazione e comunicazione. 
Studio, progettazione e con-
trollo dei prodotti sono a cura
della casa madre in Germania.
La produzione avviene, per la
maggior parte, negli stabili-
menti di proprietà in Germania
e in ambito Ue. Il magazzino

logistico in Italia, la
struttura commerciale e
marketing della filiale
italiana facilitano e ren-
dono immediata la ri-
sposta a ogni richiesta
dei clienti. L’obiettivo è
fornire un efficiente e
moderno servizio di
supporto ai clienti per
layout espositivi perso-
nalizzati, calibrati e stu-
diati sulle esigenze del
pdv, al fine di ottenere il

massimo risultato possibile di
vendita e redditività. Tale ser-
vizio serve ad accelerare e
agevolare il consumatore. 
Da sempre, LEIFHEIT ha di-
mostrato di avere una partico-
lare sensibilità e attenzione al
tema ecologico, concretizzate
sia nella ricerca del minore im-
patto ambientale del packa-
ging, sia nella R&S di prodotti
tesi a offrire all’utilizzatore un
utensile pratico e duraturo,
che non si piega alla logica
dell’usa e getta. I successi ot-
tenuti in 50 anni di attività  te-
stimoniano che la strada intra-
presa è corretta e fruttuosa.
Lo conferma il grande succes-
so delle novità presentate ad
Ambiente: da una gamma
completa di accessori ecolo-
gici a una linea ‘’Professional’’
nel programma della  pulizia.
Nello stiro Leifheit ha lanciato
l’innovativa Red Line, destina-
ta a rappresentare il futuro di
questo mercato. 

Leifheit

I PUNTI DI FORZA
• alta qualità e innovazione al

servizio delle esigenze del
consumatore

• studio, progettazione e controllo
interno dei prodotti 

• efficiente e moderno servizio di
supporto al trade con allestimento
di lay out  personalizzati

Leifheit è nata nel 1959 
in Germania come
impresa di famiglia 
con un’idea di base: 
offrire al consumatore 
una scopa meccanica
per la pulizia veloce,

comoda ed efficace 
dei tappeti e dei pavimenti.
Nel tempo, l’azienda
ha ampliato la propria
gamma, anche tramite
acquisizioni 
di aziende e brand,
diventando una spa
quotata alla Borsa 
di Francoforte. Oggi
Leifheit è un Gruppo
internazionale leader 
in Europa in vari settori:
cura della biancheria,
pulizia della casa,
accessori cucina, 
con il marchio Leifheit;
accessori non food 
per la preparazione 
dei dolci (non alimentari)
con il marchio Dr. Oetker;
bilance pesa persone 
e pesa alimenti 
con il marchio Soehnle;
accessori da bagno 
con i marchi Spirella e
Kleine Wolke. La società 
si è rafforzata con i marchi
Birambeau ed Herby,
leader negli accessori 
di cucina e stendibiancheria.
Il Gruppo fattura poco
meno di 300 milioni 
di euro e conta oltre 1.400
collaboratori. 
Nel 1982 Giuseppe Goi 
ha fondato la filiale italiana,
che distribuisce tutti i
prodotti a marchio Leifheit,
Soehnle e Dr. Oetker 
e ha superato gli 8 milioni
di euro.

LA SEDE
Leifheit Ag Succursale Italiana
Via Creta, 31 
25124 Brescia
Tel. 030.222420 
Fax 030.2427555
www.leifheit.com
info.italy@leifheit.com

IL FATTURATO ITALIA 2009 
PER CATEGORIA DI PRODOTTO 
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Leifheit Cucina
Leifheit Pulizia
Leifheit Cura
della biancheria

Soehnle Bilance
Dr. Oetker
Pasticceria

Il set lavapavimenti Twist Mop con strizzatore a centrifuga
di Leifheit.

Il tavolo stiro attivo Starline Airbase della serie Red Line.
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