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l’azienda brianzola, sulla scia degli ottimi risultati 2008, affronta con grande
slancio il 2009 ponendosi alcuni obiettivi: diventare il punto di riferimento per
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dal 10 al 13 giugno prossimo, la seconda edizione di Tuttofood, appuntamen-
to biennale rigorosamente B2B, con il meglio di uno dei settori di punta della
nostra industria: una vera e propria piattaforma di affari a valenza internazio-
nale, arricchita da un ricco programma di eventi e convegni.
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rizzazione delle sue peculiarità, della qualità e dell’indentità, valori fondamen-
tali che il Gruppo intende trasmettere anche al trade moderno.
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OSSERVATORIO MULTICANALITÀ (pagg. 80-81). Prosegue la crescita del-
la domanda di multicanalità da parte dei consumatori italiani: è il trend emer-
so dall’“Osservatorio Multicanalità 2008”, i cui dati sono stati illustrati nel cor-
so del convegno “Aziende e consumatori: la multicanalità lascia o raddop-
pia?”, tenutosi presso il Politecnico di Milano, lo scorso 29 gennaio.
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fermandosi tra i leader a livello mondiale nel mercato degli alcolici e ha iniziato il
2009 con fiducia, avviando nuovi progetti a supporto dei brand e con l’annuncio
della partnership commerciale con Rémy Cointreau. Ne parliamo con il direttore
marketing e strategic development, Marco Ferrari.
GRUPPO C3 (pag. 62). A dispetto della recessione strisciante che ci ha accom-
pagnato per tutto il 2008, il Gruppo C3 continua a perseguire con successo la
strategia di crescita dei soci e dei punti di vendita. Abbiamo chiesto un ap-
profondimento su questi temi al vicepresidente del Consorzio, Alberto Celesia.
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ferta di una società che sta introducendo in questi mercati l’alta qualità dei pro-
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scaturisce il nome), una delle realtà più introdotte e dinamiche nelle farmacie.
EBLEX (pag. 32). Carne tenera e succulenta, l’English Lamb è presente tutto
l’anno sul mercato, disponibile in diversi tagli che si prestano a un’infinità di
ricette.
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FUJITSU SIEMENS COMPUTERS (pag. 115). Fujitsu Siemens Computers è
il primo vendor It a offrire una gamma completa di prodotti eco-compatibili
dedicati ai contesti più diversi, dal Data Center all'ufficio, alla casa, fino alla
mobilità. L’integrazione di tecnologie eco-compatibili costituisce il comune
denominatore di tutta l’offerta.
NOBERASCO (pag. 85). Cent’anni di storia: un’azienda sempre più solida
che affonda le radici, con continuità ammirevole, nel suo territorio, il Ponente
Ligure. È la storia di Noberasco di Albenga, leader nella selezione, trasforma-
zione e distribuzione, in Italia e nel mondo, di frutta secca.
PARMACOTTO (pag. 36). Aperta a fine settembre 2008, Salumeria Rosi di
New York, sita nel cuore del prestigioso Upper West Side, ha segnato l’avvio
di un progetto cui Parmacotto tiene molto, non solo in chiave di diversifica-
zione e di ulteriore affermazione nel mercato statunitense.
PIESSE (pag. 47). A BolognaFiere, dal 7 al 10 maggio prossimi, è di scena l’e-
vento mondiale più importante dell’anno per il settore degli animali da com-
pagnia. Si tratta di Zoomark International 2009, Salone dei prodotti per l’ali-
mentazione e la cura degli animali da compagnia, di cui si tiene la tredicesi-
ma edizione.

SPOT 
FRANCESCO FRANCHI ( pag. 37). I salumi di alta qualità SENZ’ALTRO
garantiscono le seguenti caratteristiche: senza Ogm; senza fonti di glutine;
senza l’aggiunta di: caseinati, lattosio, polifosfati, glutammato, proteine
vegetali.
QUALIVITA (pag. 65). La terza edizione dell’Atlante Qualivita è una pubblicazio-

ne unica nel suo genere, che raccoglie dati, informazioni e immagini di tutte le
produzioni dop, igp e stg italiane.

PREMIAZIONI E RICONOSCIMENTI
OSCAR IMBALLAGGIO 2009 (pagg. 7-13). Si terrà il prossimo 26 marzo,
nella cornice dell'Ipack-Ima in fieramilano, la premiazione dell'Oscar Imbal-
laggio 2009, la prestigiosa manifestazione promossa dall'Istituto Italiano Im-
ballaggio: presentiamo una carrellata dei 25 packaging finalisti. 

PUBBLICITÀ TABELLARE

ADVANCEFAIR (pag. 16 Diretto); ARBE (pag. 64 Elc); BAULI (pag. 26 Fullsix);
BBS (pag. 72 Diretto); BISCALDI (pagg. 68, 75 ); CONAD (pag. 3a di cop. Aldo
Biase Comunicazione); CORMAN (pag. 60 Diretto); FIERA MILANO INTERNA-
TIONAL (pag. 4a di cop. Diretto); F.LLI VERONI FU ANGELO (pag. 34 Life Lon-
gari & Loman); GF GROUP (pagg. 2a di cop., 1 Diretto); IBM (pag. 96 Ogilvy);
L’ISOLA D’ORO (pag. 2 Studio Candelari); MEDIA CONSULTANTS (pag. 86
Diretto); NOSTROMO (pag. 6 Max Information); OROGEL (pag. 28 Diretto);
POLTI (pag. 126 Diretto); RECKITT BENCKISER ITALIA (pag. 94 Euro Rscg);
THE NIELSEN COMPANY ITALIA (pag. 24 Diretto); THE WALT DISNEY COM-
PANY ITALIA (pag. 50 Diretto); VITICOLTORI PONTE (pag. 70 Unidea); VALDO
SPUMANTI (pag. 66 Diretto); VERONAFIERE (pag. 48 Caleidos); ZUEGG
(pagg. 76, 77 Saacthi & Saatchi)

al 2008 sia in volume sia in valore. Un da-
to dovuto alla generale depressione econo-
mica?
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del 4,2% nel 2008. 
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IMBALLAGGIO
DETERGENZA
Il venditore silenzioso .......... pag. 90
A colpire la fantasia del consumatore è l’im-
magine dei flaconi, tanti, di forme e colori
diversi. Ormai il packaging plastico identifi-
ca detergenti e detersivi.
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Catene sempre più lunghe e globali accre-
scono la complessità di gestione. Sempre
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